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民权九鼎葡萄酒有限公司营销总监田晓明：
借大势 奠定河南优势品牌

“原民权葡萄酒厂（现为民权九鼎葡萄酒有
限公司）是新中国成立后最早建立的四家葡萄
酒企业之一，有着51年的历史，曾经缔造了‘长
城’、‘民权’等响誉大江南北的品牌，产品屡获
殊荣。”民权九鼎葡萄酒有限公司营销总监田
晓明说：“2009年，阔别 8年的全国秋季糖酒会
再次登陆郑州，作为豫酒大军中屈指可数具备
全国影响力的红酒品牌，九鼎民权葡萄酒即使
在豫酒复苏的岁月里，也一直冷静客观地看待
豫酒的未来，而此次糖酒会便是奠定河南本土
优势品牌的一次机会。”他认为，除了在会展上

推出一系列的获奖新品红酒之外，在品牌整体
塑造上，借势打造河南省地方优势品牌，巩固市
场的基础，提高河南本土的市场占有率以及美
誉度，使其民权的品牌真正扎根河南市场。

河南林河酒业公司董事长凌洪武：
用中国首创三香型白酒决胜全国糖酒会
“糖酒会是白酒界的一大盛会，参会的白酒

厂家众多，我们必须找出一条差异化的路子，才
能吸引与会经销商的眼球。作为河南省的重点

骨干白酒企业，林河酒业公司高度重
视 10 月份在郑州举办的全国糖酒
会，已在产品开发、品牌宣传、市场策
略等各个方面都进行了充分的准
备。特别是新产品这一块，我们将用
三香和谐酒热忱欢迎来自海内外的
宾朋。”河南林河酒业公司董事长凌
洪武说：“三香和谐酒的出现，就意味

着林河在品类占位上的成功着陆。”中国三香型
白酒始创品牌“就给经销商提供一个选择与林
河合作的理由。”凌洪武认为：三香和谐酒的问
世，是通过多年的潜心研究和技术创新，把中国
白酒的三大主体香型——浓香、清香、酱香的酿
造工艺巧妙地结合在一起，使酒体具备浓香的
绵甜、清香的清爽、酱香的幽雅，独具一格，自成
一体，填补了我国三香型白酒的空白，被誉为

“中国三香型白酒始创品牌”。

张弓酒业有限公司总经理孙西玉东：
新形象、新面孔迎战糖酒会

“张弓酒，中国低度白酒的发源地，以首创
被尊为低度白酒之鼻祖，在同行业中以科研实
力和科研成果最多最大受到广泛关注。在传

承古老传统生产工艺、增加科学新技术方面一
直走在前列。”张弓酒业有限公司总经理孙西
玉东说：“目前我们公司正在积极筹备郑州全
国秋季糖酒会，张弓酒业会将以崭新的形象和
面孔和广大客户相会，并以最优秀的产品，最诚
信的市场，为广大客户提供最优质的服务。”在
他看来，张弓酒现有高、中、低度，高、中、低档产
品上百种，能够满足不同消费者需求，市场前景
广阔。在目前，张弓酒业新领导班子确立后，正
在沿着内抓管理，外树形象，科技创新，提高效
益治厂方针和“三年五个亿，五年十个亿”销售
目标前进。

香港棠梨花香酒业集团董事长常尔霞：
以清新、柔美首次登陆糖酒会

“棠梨花香酒业有限公司以生产中、高档白
酒为主导，推崇健康、温馨、典雅、醇美的饮酒文
化。以清新、柔美、雅致、时尚为基调，以美酒、
美女、美诗为意蕴，以精良、精美、精华定位，彰
显高档、高贵、高雅。”棠梨花香酒业有限公司董
事长常尔霞说：“作为首次参加全国糖酒展示会
的白酒企业，棠梨花香将以‘学习、交流、增益、
提高’的心态，广交朋友，开阔视野，把握机遇，
闪亮登场。通过布展设计，形象宣传，产品展示
主要环节彰显自已独特的理念和风格。”在她看
来，实现糖酒会的完美开局，首要传播品牌价
值，站在消费者的立场上问责品牌，以消费者的
需求、要求和追求确立产品的内涵，给消费者以
审美上的愉悦、精神上的畅快、品味上的认同和
享受；其次升华情感价值，以真情实感的人文关
怀来定位自已的情感价值；最后彰显品质价值，
以产品的品质作为基石，即形象与品质的和谐
统一。

老师，请到两岸吃24元牛排！
随着我国第

25 个教师节的临
近，小记特别想对
责任和任务都越来
越重的老师们说：

“老师，请到两岸吃
24元牛排套餐吧，
也在顶级的西餐厅
里放松一下!”

小记一直追
踪并多次报道了
两岸咖啡的周年

大优惠，据最新了解：截至到9月30日前，在两岸
咖啡郑州文化路店和紫荆店，贵族青年牛排系列、
商业铁板烧套餐系列以及全场饮料五折！

本报曾多次报道的两岸贵族青年沙朗牛
排套餐优惠后只需 24元。该套餐由四道大餐
组成，不仅包含生菜沙拉、浓汤以及法式面包
等副餐，主餐更是花样丰富，有沙朗牛排、意式
空心粉、煎鸡蛋等。“美味多选，五折超值”是众
多读者品尝后的最大感受，值得品鉴。

两岸铁板烧也值得一试，其商业套餐性价
比最高。小记在紫荆店铁板烧餐厅了解到，其
每位 128元和 168元的商业铁板烧新套餐特别
受欢迎。此套餐由12道餐组成，不仅包含了法
式浓汤、法式餐包、卤肉蒸蛋等前菜，还有鳕鱼、
大虾、鲜贝等海鲜，同时还有主菜菲力牛排、板腱
牛排等任选，最后还有新鲜的蔬菜以及餐后水
果和咖啡或红茶。优惠后只需60多元，同样能
感受两岸铁板烧餐厅的高雅艺术氛围、观看大
厨现场高超娴熟铁板烧技艺表演、享受星级标
准服务、品味海鲜牛排的原汁原味。

中秋佳节临近。品完大餐，顺手预购由
XO 干贝、红酒蔓越莓、皇室鲍翅、莲蓉蛋黄等
8 种传统和现代口味组合的两岸“颂月”月饼
礼盒包，不仅能享受八五折优惠，更有四大美
人咖啡杯、免费饮品券拿呢。

以上，推荐给绿城的老师们并向您们道一
句“老师，您辛苦了”。如果你想享受这样的美
食，可以到文化路与优胜南路交叉口向北50米
（省体育馆东门）报名参加活动，活动电话是
63707189。或者到两岸咖啡紫荆店，紫荆山路
与人民路交叉口（紫荆山百货与金水河之间），活
动电话是65929922。 “工欲善其事，必先利其器”，事欲成其业，

必先志其心。一个企业要成就事业的辉煌则
必须心智高远，明其成功之路，矢志不渝地前
行。

近几年，宋河投入数亿元资金，多次扩建
生产区，同时引进万吨储酒罐，购置气相色谱
仪、光度计、精密分析天平等先进的检测仪器
和设备，目的只有一个，就是以一流的技术手
段、一流的质保体系、一流的研发平台，输出
一流的质量产品，增强企业的可持续发展能
力。坚持创新，一直是宋河酒业技术进步的
立足点，近两年来，宋河人凭借传统工艺的先

天优势，先后将“高中温堆积发酵生产工艺”、
“单粮多粮酿造相结合”、“发酵池养酒试验”、
“特殊调味酒生产”、“不同蛋白质原料在浓香
型白酒生产中的应用”等 10 多项科研成果相
继运用于酿酒生产中。依托强大的技术创新
优势，宋河酒业新品开发逐年提速，产品结构
明显优化，企业竞争力、盈利能力均得到有效
提升。

尽管如此，宋河却没有被一时之功而冲昏
头脑。在制定进一步发展战略的同时，宋河
人明白固本方能长赢，唯有加大投入资金力
度，使产品品质持续向上提升，才能为走向全

国提供更有力的品质保障。为此，近年公司
累计投入近亿元资金，对 12 条生产线进行了
彻底更新，对生产车间和品质监控体系进行
大规模技术改造。同时，为了满足迅猛增长
的市场需要，斥巨资购置万吨级储酒罐，此举
不仅使企业产能和规模一跃成为全国行业前
三位，也确保了宋河粮液始终如一的绝佳品
质。正确的营销战略和优质的品质保证，夯
实了宋河粮液起飞的深厚之基。现在无论从
市场销售还是技术规模，宋河酒业已经大步
跨入了中国白酒第一军团，引领豫酒风云再
起，香遍神州。

2009 年，中国步入崭新一年，新中国迎来
了60华诞。在这一特殊的时刻，汝阳杜康倾情
推出了“杜康典藏纪念酒”，作为共和国60华诞
国礼，祈福国富民强、与民同庆。

据悉，杜康典藏酒外观精美独特，展露着
大气温润；采用手工酿造、手工装瓶、手工封
口、手工贴标，精工细作；使用中国红玉瓷专用
瓶，兼有实用和艺术的双重价值，是收藏与赠
友的珍品；瓶身借用中国传统龙凤呈祥图案、
启功大师字体来表达对藏者的崇敬之意，相互
辉映，引人入胜，把典藏酒的含义推向极至。

杜康典藏酒在瓷器的选择上颇为讲究，经过
专家的多方论证，最终选用了中国红玉瓷。瓷坛
有一个温情的名字——天圆地方如意瓶，如意瓶
又叫三和盛世坛，寓意千家万户事事如意，如意瓶
上精心绘制了镏金龙凤图案和五星红旗。

如意瓶上金色五星熠熠生辉，旗下书法大
师启功字体“和平 和谐 和睦”。同时，瓶上配
有一个吉祥福杯和六个吉祥盏。吉祥盏上分
别镌刻着健康、兴旺、财富、平安、成功、快乐。
这六个不同的主题是对祖国表达的六六大顺、
吉祥如意的美好祈愿，也是对每一位收藏者最
诚挚的祝福。

为保证杜康典藏纪念酒的收藏价值，在新
中国成立60周年之际，每瓶杜康酒按日期皆有
单独编号，从2009年1月1日至2009年12月31
日止，每天十二瓶典藏酒，分别以十二生肖命
名，共 4380瓶，限量绝版发行。典藏纪念酒不
但是高档消费品，更是开创了收藏之典范。

杜康酒一名负责人表示，编号创意把中国
传统文化和现代文明有机融合在一起，让消费
者可以买到属于自己生日生肖编号的典藏
酒。“生日之外，一个人的生命历程中总有一个

特殊的日子让人刻骨铭心，比如考学、参军、结
婚等，如果拥有这个日期编号的典藏酒，会让
人备感温馨而浪漫，让曾经的记忆历历在目，
让这份美好记忆同共和国的生日一起珍藏。”

大师级的艺术品经得起时间和市场的考
验，只有好酒才可珍藏，酒中所蕴含的内力才
能释放出来。盛世典藏，美酒杜康，正是经得
起考验的传世收藏品。 晚报记者 袁瑞清

地址：郑州市未来路与纬二路交叉口
电话：0371-65953330

全国糖酒会一直
被誉为“天下第一会”，
它的召开不仅仅只是
一次白酒新品的亮相与
招商，更是白酒界的一
种交流与比拼。更何况
对久负盛名的豫酒而
言，今年家门口的盛会，
更会是重振河山的大好
机会。因此，在全国糖酒
会即将到来的之际，豫酒
集团似乎早已做好了准
备，个个摩拳擦掌，准备一
番作为。一些企业表示，
本届秋季全国糖酒会是一
次难得的转型机会，一定
会拿出百分百的“看家本
领”让豫酒品牌提升新的
高度。 晚报记者 谢宽

元首杜康 豫派浓香经典
——“杜康典藏纪念酒”隆重上市

内外兼修，成就宋河巅峰之路

晚报美食品尝团之两岸咖啡

据河南省服装行业会长李国松介绍，今年
5月份，中国纺织工业协会河南省服装行业通
过对郑州纺织服装产业园的调研，对中原区申
报“中国新兴纺织产业基地”进行验收，对郑州
纺织服装园的成绩作出了肯定。

郑州纺织产业园规划面积 13 万平方公
里，有“五区二中心”：纺织印染生产区、服
装加工区、纺织机械制造区、产品展示销售
物流区、生产生活配套服务区，以及华中纺
织信息中心、国家棉花及纺织服装产品质量
监督检验中心，并规划有创意产业园、服装
服饰博览馆和纺织服装文化广场。截至目
前，已开发 3 平方公里，完成投入 50 亿元，

入驻企业 1662 家，实现年销售收入和交易
额 240 亿元，从业人员达 15 万人，是“河南省
重点产业集群”。

同样，二七区生产的各类女裤产品占据全
国市场的半壁江山，在全国叫响了“中国女裤
看郑州，郑州女裤看二七区”的知名度。目前，
该区的服装企业已经发展到近千家，其中女裤
企业站 80%以上，服装年产量已超过 8000 万
套，年产值达 30亿元，直接从事服装业的产业
工人近10万人，培育造就了梦舒雅、娅丽达、戈
洛瑞丝、逸阳、纽伦等 70多个国内一线知名女
裤品牌。

2008 年，二七区服装企业实现产值 30 亿

元，先手收入 29.8 亿元，分别占全区工业的
30%、26%，已成为全国最大的女裤产业生产基
地。为推动女裤产业的发展，二七区采取一系
列促进措施，如每年区财政要拿出 500万元以
上用于打造服装（女裤）产业集群；专门成立了

“二七区打造中国女裤之都指挥部”……
据悉，二七区“中国女裤名城”、中原区“中

国新兴纺织产业基地”申报成功后，两区将进
一步按照“以商促工、以工兴商、工商一体、共
同发展”的理念，引导服装产业技术升级，促进
企业合作交流，大力实施品牌化、系列化、专业
化、国际化战略，扶优扶强培育服装品牌。

晚报记者 袁瑞清

豫酒 借大势 重振河山

传承古酿 一脉清香
4100 年前仪狄造酒宝丰，古法传承千年

不变的是清香悠长。多少文人墨客，史书丹
青记载下宝丰酒的厚重，正所谓宝丰出世家，
清香天地传。

宝丰酒，延承了千年传统酿造技艺，以优
质高粱为主料；大麦、小麦、豌豆混合制曲；地
缸无污染自然清渣发酵；“清蒸二次清”工艺，
清渣蒸馏；陶坛贮存；入选国家级非物质文化
遗产保护名录。酒质具有清香纯正、绵甜柔
和、甘润爽口、回味悠长的特点，是我国清香
型白酒的典型代表之一。

近年来，为保护和传承宝丰酒的传统酿
造技艺，新一代宝酒人在国家级白酒评委、高
级工程师、非物质文化遗产代表性传承人卢
振营的带领下，经数十年的科研攻关，在挖
掘、整理、继承传统酿造技艺的基础上，不断
提升宝丰酒的品质。2007年隆重推出了国色
清香系列宝丰酒，该系列酒，采用30年以上优
质酒基经多道工序调制而成，即延承了古酿
技法，又增添了科技创新，口味纯正，清爽淡
雅，最适合现代饮用者的口感与保健需求，最
能代表宝丰酒的独特口味，产品一经上市，便
得到了社会各界的一致认可。酒届泰斗74岁
沈怡方老先生在品尝后盛赞宝丰酒真正“清、
正、甜、净风格独特”。

健康饮酒，饮用健康酒。国色清香系列
宝丰酒，采用景德镇宝石蓝瓷瓶珍藏，高贵典
雅、流线丰满的瓶型设计，巧妙地将现代科技
与传统文化元素完美结合。在绿色为主色调
的广告背景衬托下彰显雍容大方；几片竹叶
点缀之下，原野自然芳香；这是自然的产物，
是健康的象征，国色清香宝丰酒倡导健康饮
酒，饮用健康酒。

酒道中原
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