
覆盖19~55英寸系列

海信发动蓝媒LED平板攻坚战
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9月8日，海信电器郑州总经理李振晓在“海信蓝媒LED超
越想象”会上宣布，十一前，海信蓝媒LED系列在目前42英寸、
47英寸、55英寸产品的基础上，其19英寸、22英寸、26英寸、32
英寸、37英寸以及65英寸、70英寸蓝媒LED液晶电视,即日起
发往中原各家电卖场,满足消费者不同需求。他表示，此次涵盖
19英寸到55英寸全线新产品采用了首创的大尺寸机壳无色透
明铸塑技术，体现出轻薄、晶莹透明的视觉效果，充分体现出平
板电视的高档特征，而批量上市的目的，推动高端平板电视的
快速普及。 晚报记者 朱江华 李无双

LED电视准确地说应该是LED背光源液晶电视。相比
CCFL普通液晶电视，LED光源技术采用智能点光源发光的方

式，具有良好的色域覆盖和色彩还原性，色域覆盖达到105%以上，在色彩表现上更
加绚丽夺目,彻底解决了液晶电视的环保问题，而且LED寿命已经高达10万小时。

进入LED时代
根据权威机构中怡康预测，2010

年全球 LED 液晶电视的销量将达到
1500万台以上，而中国市场将达到400
万台以上。随着其技术的不断成熟和
完善，LED电视必将全面取代传统液晶
电视，成为未来平板电视发展新的潮流
趋势。

记者了解到，随着 LED 电视的升
温,各厂家都在争取“下一代电视”话语
权，国外品牌中三星、夏普都有 LED
产品布样，包括长虹、创维、TCL等国产
巨头也纷纷布局国庆旺季，市场规模的
增大必然带来价格的下跌，十一很可能
出现 LED 电视的销售高峰。

降低成本使LED液晶电视趋于更
加合理的价格空间是LED电视普及的
先决条件，同时做好差异化定位是国产
品牌赢得市场的关键。海信电器郑州
总经理李振晓表示，为进一步扩大LED
液晶电视的市场规模，在海信成功推出
LED产品一周年之际，从 2009年 8月 1
日~20 日，海信在全国 100 多个重点城
市的8000多个家电卖场，连续发起3次

“蓝媒 LED 普及风暴——以最高优惠
4000元的力度强力启动中国LED液晶
电视市场，其中 47 英寸蓝媒 LED 液晶
电视 TLM47T08GP 以优惠 30%的幅度
率先突破万元大关，以 9999 元的超低
价位投放市场。

在李振晓看来，海信发起的 LED
普及风暴，不但助力海信 LED 电视整
体销量实现了数倍的大幅增长，也成
功激活了国内 LED 电视市场的迅猛
发展。不过他认为，与今年海信在
LED市场上无人可敌不同的是，明年的
竞争会加剧。

想要表现出众的画质，必须加入足够
数量的LED（发光二极管）。超大屏幕液晶
电视虽然成本高昂，但是目前的技术难度
却小于小尺寸LED电视。因此，大多数液
晶电视厂商首先推出的都是55~70英寸的
大屏幕液晶电视，随着LED技术的逐渐成
熟，屏幕尺寸逐渐缩小至40英寸、37英寸、
32英寸。40英寸和 37英寸是液晶电视领
域里的主流尺寸，具有较强的市场竞争力。

李振晓说，海信此次推出的 19~70 英
寸全规格的蓝媒LED电视，应用了海信自
主研发的17项专利技术，在全程高清平板
显示、数字网络多媒体领域都取得了重大

技术突破，实现了从“被动看电视”到“互动
用电视”的革命。

技术差异化和产品差异化，并通过液
晶模组+“信芯”+LED背光源，不断推出符
合消费者需求的电视新品，是海信始终坚
持的发展战略。李振晓认为，海信推出以

“全程高清+网络互联”为主打特色的蓝媒
LED平板电视。这是海信“Anyview”高端平
板战略启动以来，继LED背光源电视后推
出的又一开创性产品，实现了全程高清平板
显示技术与网络多媒体资源的完美融合，改
变了单纯被动接受电视节目的现状，让人们
可以通过电视获得丰富的网络娱乐信息。

根据中怡康统计的数据显示，今年1~
6 月份，液晶电视的销售量累计增长了
67.98%，销售额累计增长了 85.99%，其中
海信上半年液晶在总销量中数量占比
72%，在总销售额中占比 91.02%，液晶销
量增长率 200%以上；在份额方面，海信液
晶电视以 18.96%的累计市场占有率高居
第一位，海信已经连续五年一直保持着中
国平板市场的龙头地位。

中国电子商会副秘书长陆刃波分析，海
信在平板电视方面都拥有行业领先的优势，
显出“黑白通吃”的架势。但尽管海信有着
突出的品牌优势、市场网络优势和产品优
势，并连续六年占据中国平板市场的榜首位
置，不过，三星、索尼彩电企业的“反攻”将会
直接威胁到海信的霸主地位，国内平板市场
由此将出现海信与日韩品牌争霸的局面。

对此，李振晓表现出了相当自信，因
为海信一是有技术上的突破；二是在制造
整机的时候能够发挥整体水平；三是海信
制造水平，比如制造工艺水平，生产过程当
中的质量水平和成本控制水平；四是海信
品牌价值，主要是通过提高产品的质量和
顾客的满意度，包括提高售后服务的水平
来提高品牌的价值。李振晓认为，从长远
战略上看，这么多年与外资品牌的赤膊相
争中，如果没有自主创新，掌握相对领先的
技术，将不可避免地陷入产品同质化的泥
潭，最终逃脱不了被淘汰的命运。因为，市
场经济最终的主宰是技术和消费者。

眼光独到的李振晓分析认为，市场营
销的第一要素是产品，而产品的竞争力主
要决定于技术水平，技术可谓市场竞争制
胜的关键要素。

海信欲保持老大位置

由超大屏幕逐渐缩小至主流尺寸

何谓LED电视？
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