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品牌活动

招商热线 0371-66528200

自1996年建立，13年时间，升达集团创造了一个家
喻户晓的木地板品牌，成为中国地板行业的领军企
业。升达地板在行业内率先通过 ISO9001质量管理体
系、ISO14001环境管理体系，并获得多项荣誉称号，并
且远销80多个国家和地区。

依靠这样的行业地位，升达集团坚持每年在全国
范围内举办“升达地板节”。在河南升达林产有限公司
总经理袁洪看来，升达集团坚持举办地板节不仅仅为
了提升自身的形象，也代表了整个地板行业形象。在

当今地板行业竞争日趋激烈的情况下，规范市场及整
个地板行业的经营行为成为当务之急。

“举办首届升达木地板节时，木地板还只是奢侈
品，消费者对木地板的认知还处于模糊、不了解的状
态。”袁洪介绍，第一届升达木地板节的初衷就是让消费
者认识什么是木地板，以推动整个行业的发展。首届木
地板节在成都成功举办后，迅速推广到全国，至今已经坚
持十一届。几年来，木地板行业突飞猛进的发展，“升达
木地板节”的作用就转为规范市场、提升行业形象。

地板的美本身就是一种质量，它既是文化
的，又是物质的。“书香门地”地板有三种质量：
地板标准所规定的质量，地板的木质环境质
量，地板的美学质量。 万佳

三重标准打造书香门地
据书香门地负责人介绍，书香门地地板在

国标基础上建立自己的企业标准，比如甲醛的
国家标准是≤1.5mg/L，书香门地规定A类为≤
0.5mg/L，静曲强度/弹性模量的国家标准是≥
30.0/4000，书香门地规定为≥35.0/4500。

书香门地地板可以调节空气的湿度，不但
让居住在其中的人感觉舒服，更能抑制室内空气
中的细菌和病毒。书香门地负责人解释说，地
板的含水率有将室内空气调湿到 50%~60％
相对湿度的作用。在这个湿度环境下，感冒

病毒只能生存 3分钟。地板既能自由呼吸，
又不变形，这是书香门地地板的一个显著特
点。

有学者曾经研究指出，美学地板有利于人
的身心健康。具有漂亮纹理的木材，提供了人
在欣赏音乐、绘画时的愉悦感的生理基础。书
香门地美学地板从纹理和色彩两个方面朝艺
术靠拢，使人在接触地板的时候处于艺术的氛
围中，高雅而美妙。

美学创新提升地板文化
书香门地地板一直在苦苦思索如何才能

走出中国地板同质化的困境，书香门地负责人
坦言，书香门地2007年伊始就赴美参展，详细
地考察了美国地板行业，发现美国地板具有美
学多样性。此后，书香门地作了详细的研究报

告，并将书香门地地板的分类从传统的按树种
分类改为按美学分类，老房子系列——历史美
学，调色大师系列——艺术美学，音乐大师系
列——艺术美学，原生态系列——生态美学。

据悉，2007年在广州举行的中国林产工业
协会会议上，会长张森林对书香门地美学创新
地板做了介绍和评价，并对书香门地地板的美
学创新作以肯定。这不但是对书香门地美学
地板的鼓励，而且也为中国地板的纵深发展指
出了一条可行的道路。

十年树木，百年树人。书香门地人深知，
今后企业发展的路更长、更艰辛，所以一定会
严格贯彻执行 GB/T19580-2004 标准与“准
则”，不断追求卓越，不断提升自身经营管理质
量，以更新的产品、更优的品质、更好的服务来
创造书香门地更美好的未来。

9月 12日，维科家纺驻豫 11周年感恩回
馈活动在经三路旗舰店开幕，千万元的家纺产
品，3折震撼折扣引发了河南市民的抢购热
潮。据了解，活动期间，维科家纺特别准备 9
元毯子、15元拖鞋、1元枕心等多款超低价产

品，得到了消费者的欢迎。
本次活动主要以婚庆产品、套件、心类为

主，婚庆多件套平均降幅在 70%左右，心类则
以蚕丝被、羊毛被、大豆被为主打，最高可节
省 1000多元。还有维科主打产品——暖睡
康保暖套件以 899的低价出现，原 2888元提
花八件套新品现价 759元。此外，每日一款
超值特惠产品的火爆推出，也为活动增添了
不少光彩。

如此实惠的价格，每个产品前均围满了前
来选购的顾客，其中不乏明年结婚一族。据维

科家纺有关负责人介绍，这次活动不仅给河南
的家纺行业带来巨大的冲击波，搅热了家纺市
场、激活了商品流通，也为维科家纺创造了国
庆黄金周前的销售高潮。

面对家纺产品的供不应求，消费者也在担
心货品不足的问题。维科家纺负责人表示，目
前，热销品、特惠品已全面补给到位，一定可以
让消费者满载而归。

另悉，为期 10天的维科家纺感恩节活动
还有最后 5天，还将投入更多的低价高质产
品，让消费者一次“实惠”到底。 熊维维

买地板就到升达地板节
升达地板全国第11届地板节即将开幕

1997 年 5 月 7
日，中国第一块三
聚氢氨耐磨木地
板在成都诞生，该
款木地板制造商
升达林产有限公
司将之命名为“强
化木地板”，取代
拗口的三聚氢氨
耐磨木地板。12
年后，强化木地板
这个名字已深入
人心。除却强化
木地板的命名单
位、强化木地板国
家标准的主要起
草单位等诸多定
语，升达还有一个
行业之最，那就是已
经成功举办过10届
的“升达地板节”。

熊维维

一个品牌撑起的地板节

厂家倾力支持的产品优惠日
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腻子问题答疑
问：新建楼盘大多都

用老粉腻子打底，如果家
里装修时直接批腻子行
吗？

FATSO：老粉腻子是
一种开发商交工时为了
美观用的打底腻子，大多都是灰钙粉加 107
建筑胶搅拌而成的，它与墙面的结合性较差，
如果直接批刮腻子的话，容易把老粉腻子从
基层抓掉，造成脱落，最好把它铲除以后再批
腻子，用界面剂刷过后再批效果会更好。

问：高弹补缝腻子怎么用？它和石膏粉
加胶用什么区别？

FATSO：高弹补缝腻子使用石膏板、PC
板接缝处和木制面开裂处。使用时先把开裂
的缝剔成V形槽，将基层处理干净，去掉表面
油污、松散物、浮灰。用批灰刀批嵌两三次，若
缝较大，可增加批嵌次数。使用补缝腻子时不
用再粘胶带或白布，省时省力。它与石膏粉补
缝的最大区别在于它可以随季节温度的变化
而热胀冷缩，与裂缝紧密结合，不再开裂。

问：粉刷石膏在什么情况下使用？
FATSO：粉刷石膏主要应用于内墙阴阳

角凹陷部分填补找平。在批刮腻子时，涂层
不易太厚，一般情况下不超3mm，否则腻子层

易出现开裂，在内墙
的阴阳角部分
或墙面有较大
找平差时，就要
用到粉刷石膏
了，粉刷石膏的
批刮厚度能达
到2cm。

咨询热线：咨询热线：0371-668348880371-66834888

提升产品力 包装也疯狂
美涂士水性木器漆新装亮相

日前，美涂士新款水性木器漆在温州水性木
器漆推广会上初次亮相，一下成为全场焦点。

新包装的最大亮点就是桶身大大的“水”字
可直接看到桶内的漆液，广告语“看得见的健康
漆”一语双关。现场有客户看过后甚至说，产品
质量好，还要有一个好“卖相”，美涂士新款水性
木器漆包装在行业内可能又要引发像蒋雯丽代
言一样的“跟风潮”了。

著名的杜邦定律指出，大约63%的消费者是
根据商品的包装和装潢进行购买决策的。据悉，
美涂士在此次对水性木器漆新包装的设计中曾
四易其稿，目前这一包装外观设计综合体现了色
彩、造型、材料、工艺等元素的完美组合。采用大
面积的绿色，表现出产品、品牌的健康内涵和信
息，抓住了产品与消费者的利益共同点——绿
色、环保、放心。包装正面大幅的手写体“水”
字，则直观告诉消费者，水性的，无毒的，即刷即
住。自然而然引发消费者对水的联想，产品与水
的联系：清水稀释，气味清新，不含对人体有害的
化学物质。包装背面运用形象代言人蒋雯丽美
目传神的健康形象为这款包装增添了活力。新
版水性木器漆包装还将美涂士“健康·环保·责
任”的企业内涵融入其中，信息符号简洁，但内涵
深远，耐人寻味。

产品包装所产生的差异以及由此而表现出
的“品牌特征”，是其成为吸引消费者的主导因
素。美涂士方面表示，包装设计是产品推广非常
重要的一个部分，这次在水性木器漆包装上下足
工夫，更重要的是美涂士希望，能更形象快速地
让水性木器漆这种健康环保的产品获得更为广
泛的关注，让更多用户知道水性木器漆的优越
性，从而获得更大的消费市场的认可和欢迎。

随着地板市场的成熟和规范，市场的竞争也日趋激
烈。不少品牌开始大打价格战，有些木地板玩的噱头的
确比较诱人。但真正全线产品让利、能充分满足消费者
喜好的依然比较鲜见。

9月19日~10月8日为期20天的升达地板节，就能
给消费者提供随心所欲选择优惠产品的机会。据袁洪
介绍，这次活动厂家给予了极大的优惠支持。虽然是特

卖活动，但并不以“超低价”为噱头，而是以“低价高质”
为主题。活动推出的特价产品，都是目前店面上最热卖
的产品，并且在原价的基础上做出实实在在的让利。

除了特卖活动，“升达地板节”已经成为一种企业文
化，每年都新增很多新的内涵。“服务”是此次地板节的
另一个主题，其中包括“老客户集中回访”、“服务流程公
布”等众多主题活动。


