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记者：为迎接新中国成立60周年，十一平
板市场争夺战提前打响，你认为与往年相比，今
年的国庆黄金周彩电市场的竞争程度是否会出
现前所未有的热烈局面？

杨东文：国庆期间的市场反应主要取决于
消费面和竞争面。从市场的角度看，今年国庆
60周年大庆与中秋节成双同喜，国庆黄金周的
假日消费量及模式将呈一增一变之新局；另外，
虽然2009年度处于金融海啸中，但国家家电下
乡、以旧换新补贴政策等将助推消费波动；从产
业角度看，2009年度液晶电视全面普及，价格
趋向平民化也将有助于更新换代类消费；从企
业竞争分析，2009年度上半年国产品牌均实现
良好的增长，市场份额和占有率得到进一步提
升，企业经营目标的调整、企业之间的微弱差距
等因素可能导致企业之间呈现更加激烈的竞争
态势。所以，我们可以预测接下来的国庆黄金
周将呈现更加热烈的竞争局面。

记者：随着彩电品牌集体杀入LED电视争
夺，目前位处高端的LED电视价格不会太久就
会出现跳水现象，国庆黄金周,创维LED液晶电
视会否率先降价？

杨东文：LED电视作为电视产业的最先进
产品，目前处于市场培育阶段，消费者认知尚不
十分清晰；同时其上游产业链能力亟待规模化、

制造成本也相对较高，要实现全面普及还须假以
时日。当下对于创维电视来说，正是全力推广液
晶普及战略的时期，创维酷开TV液晶电视系列将
利用国庆黄金周进行优惠推广，其中包括酷开家
族的核心产品02系列和03系列，用电视直接看电
影、K歌、秀图片等时尚功能符合用户多元素需
求，创维酷开TV凭借强大的产品力并配以强有力
的推广政策，必定能获得消费者的青睐。

记者：市场在经历了节能、绿色、时尚等多
重热点的变化后，消费者选购平板电视时会以
个人需求和爱好为判断标准来选择符合自身需
要的产品，创维在十一黄金周如何满足消费者

需求？
杨东文：创维产品战略的核心理念是“人

有我有、人无我有、人有我优”。在节能、绿
色、时尚、超薄、清晰度、响应速度等彩电共
有指标上，创维产品力争做到比竞争对手优
秀；创维产品的核心竞争力是具有独特的产
品利益点，比如，酷开系列产品主导的高清
内容平台共享模式，是 3C 融合的典范。酷
开产品不但已经成为行业的技术标准、产品
标准和市场标准，其独有的产品增值模式，
让消费者在使用产品过程中永久享受企业
不断提供的免费资源。国庆期间创维将高
举酷开大旗，向消费者推广 IPS 硬屏 LED 技

术、本地酷开和网络酷开技术，满足其更多
娱乐体验。

记者：在十一黄金周争夺战中，国产品牌和
外资品牌的格局是否会发生根本性的变化？

杨东文：毫无疑问，在沉寂了大半年的时间
后，合资品牌肯定会在十一这个关键节点有所
行动，但不会延续以往的价格战，而是会在新技
术上做文章。而国产品牌与外资品牌在技术、
产品等主要方面的差距已经很小，十一期间中
外品牌格局不会发生改变，因此，国产品牌的优
势地位将继续延续。

据北京奥维数据调查公司权威数据，2009
年度上半年国产品牌市场占有率达到了80%以
上，国产品牌再次胜出，其中创维品牌作为国产
彩电市场冠军逆风飞扬。其实，2008年度创维
品牌就交出了一份不俗的成绩单：创维液晶电
视全国市场总体销售额、销售量等单项指标和
综合指标均排名全品类品牌第一名；2009年
上半年创维同样表现不俗：市场占有率同比劲
增超过50%，市场盈利水平也较2008年大幅改
善，全品类销售市场排名全国遥遥领先；另据国
家商务部家电下乡数据中心统计数据显示，创
维家电下乡中标产品 2009财年上半年市场综
合占有率占比 21.6%，仍然占据液晶品类和全
品类产品销售额第一的位置。因此，国庆争夺
战中，国产品牌在天时、地利、人和等综合因素
占据优势应是必然。

今年十一黄金周市场将与以往显著不同。受到新中国成立60
周年阅兵式群众游行和大型联欢活动的影响，“买电视、看十一”传统
将集体迁移。9月13日，正在全国布署“十一平板战役”的创维集团
副总裁、彩电事业本部总裁杨东文在郑州就“十一平板市场、价格战
以及中外品牌的变局”接受记者独家专访。
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