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第一金融·保险

多款保险产品将退市
新产品将加大保障力度

随着新保险法即
将实施，一些寿险公
司集中公开停售旗下
保险产品。重新面市
的产品将加大保障力
度，但产品价格也会
出现普遍上涨。业内
人士表示，保险产品
停售是正常的市场调
整，消费者应根据自
身需要和经济实力来
选择适合的保险产
品，切忌跟风哄抢。

晚报记者 倪子

“买大病险。急求！”日前，某保险论坛出
现这样的帖子。该网友发帖表示，听说新保险
法实施后保险可能会涨价，所以急于赶搭末班
车。“就算不停也要涨价，听说涨幅最高达到
20%呢！按交费期限20年来算，现在每年只需
交 5000 元，如果涨了 20%，每年要多交 1000
元。”在帖子中，该网友这样详细分析道。

新《保险法》将于 10月 1日起实施。该法
规增加一系列新的规定，出于经营风险考虑，
一大批旧保险产品开始退出市场。据悉，8月
份以来，中国人寿、新华人寿、泰康人寿均宣布
有部分产品即将停售。据不完全统计，今年以
来停售的险种不下 14 款，主要集中在返还型
重疾险、分红险两全保险等热销险种上。

不必盲目抢购“末班车”
对抢搭保险退市“末班车”的现象，多位业

内人士表示，保险产品停售是正常的市场调
整，消费者应根据自身需要和经济实力来选择
适合的保险产品，抢购未必划算。因为将来一
旦出险，如何理赔还会有一些争议。而且，提高
费率也不是全面的，只是相对于个别产品而言。

据了解，保险费用和保障范围是相互挂钩
的，新款保险产品更大程度地保障了被保险
人利益。新款保险产品的确比老款产品保费
上调，但是客户不能仅仅以价格来对比新老保

险产品，因为新款保险产品在保障范围上更广
了。比如，老款重疾险保险产品，原位癌、失
聪、肌无力等病症是不在理赔范围之内的，而
新款保险产品则明确给付。此外，假如客户

“带病投保”老款重疾险保险产品，投保时未如
实告知，即使出险，保险公司也会以客户故意
隐瞒病情而拒绝给付，这样就有许多纠纷。而
新保险法则杜绝了类似现象规定，即使客户故
意隐瞒病情“带病投保”，如果投保期限超过两
年，出险后保险公司也要履约给付。

首都国庆游行
群众获保险保障

日前，首都国庆60周年群众游行指挥部
表示，参加游行的20万群众将获得由泰康人
寿独家捐赠提供的保险保障，目前各项保险
服务已全面启动。9月 15日，泰康人寿董事
长陈东升亲自将保单捐赠给群众游行指挥
部。该份团体保险为近 20万游行群众每人
提供保额为 10万元的意外伤害保险和保额
为 1万元的意外医疗保险，其中还特别将中
暑、腹泻、晒伤这些夏季常见病纳入进来。
保障期间涵盖游行人员训练、合练、彩排和
游行的整个过程。据悉，首都国庆60周年群
众游行指挥部与泰康人寿建立了顺畅的工
作流程，制作下发了《理赔服务手册》，成立
专门理赔服务小组，开展承保、客服、保全和
理赔工作，以方便向参加国庆游行的群众提
供保险理赔服务。

刘露

工商银行
举办投资理财沙龙活动
为更好地解释客户对投资的种种疑虑，

打造理性投资氛围，日前，工商银行河南省
分行营业部举行了“绚丽金秋 工行相伴”投
资理财沙龙活动，来自社会各界的百名优质
客户参加了本次活动。沙龙活动首先由该
行私人银行部国际金融理财师介绍了目前
国内黄金市场的走势，重点演示分析了工商
银行黄金产品的点差优势，并着重指出要善
于利用资本市场的波动，为自己的货币资产
保值增值。随后，光大保德信基金公司副总
经理申晓辉就目前资本市场投资形势进行
了分析，并对后市发展做出了远景展望和走
势预测。本次沙龙活动，不仅加深了工行与
客户的感情沟通，而且使客户对黄金、基金
等理财产品有了更进一步了解，传达出了工
行不断提供优质服务，帮助客户实现自己财
富梦想的先进理财理念。 张晓辉 郜歌

保险资讯

中国人寿
设立诚信合规日

为响应中国保监会对保险企业提出的
诚信建设和销售风险管控要求，中国人寿
将每年的 9月 16日定为公司的“诚信合规
日”。当天，中国人寿河南分公司举办了首
个“9·16诚信合规日”视频会议活动。中国
人寿各分支机构还在当天举办各种丰富多
彩的活动，进一步宣扬诚信理念。近年来，
中国人寿在推进诚信建设、承担社会责任、
打造信誉企业等方面付出了不懈努力。从
2008年开始，中国人寿就在全系统推出了
每年一度的“诚信我为先”系列活动。活动
有效地将诚信建设融入到销售和服务的全
过程，从企业、销售人员、消费者三方入手，
切实推进了销售人员“实实在在卖保险”、
消费者“明明白白买保险”和分支机构“规
规矩矩做保险”。 张莉

生命人寿
启动第三届客服节

9月19日至11月16日，生命人寿河南
分公司将在全系统内开展以“盛世中国
生命护航”为主题的第三届客服节。本
次客服节公司将推出五大系列的活动，
包括“百万客户大回访”、开展“与生命共
成长 老客户寻访活动”、“新中国六十
年 激情 60 天”生命客户大抽奖活动、

“为生命喝彩”优秀摄影作品评选活动、
“社区公益宣传活动”。该公司希望通过
客户服务节活动为广大客户提供优质服
务，让客户信赖生命、喜欢生命。通过生
命人寿的努力，为客户带来优质保险服
务，提升他们的健康生活质量，为客户打
造一个更美好的保险生活。截至 2009 年
上半年，生命人寿已设立 22 家省级分公
司，拥有近 3 万名员工和专职销售队伍，
公司总资产近260亿元。

冯琪

保险资讯

十一后，随着新保险法的实施
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