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钢铁巨头打造第四代灯饰市场
灯·饰界执掌中原灯饰行业发展前沿

以商为本经营理念＋
自营主力店＋品牌旗舰
店＋完善齐全的配套服务
=第四代建材市场。由华
丰集团投资开发的代表灯
饰行业发展方向、中部地区
首座第四代灯饰市场——
灯·饰界全球招商即将开
始，市场现在已经在接受全
国各地商家的预订登记。

晚报记者 李无双

是谁代表着中国灯饰市场的发展方向？是
谁领导着世界灯饰走向的最新趋势？在中国家
居建材业高峰（西部）论坛上，全国工商联家具
装饰业商会负责人语出惊人：“作为中国建材家
居市场业态发展演变的必然产物，第四代建材
市场代表了中国建材市场发展的最高水平和未
来方向！”

据专家介绍，我国建材市场业态经历了前
后四代的发展历程。

第一代市场：商家自发形成的街边市场
零散的商家，选择市区商业相对繁华的街

道开设店面，其他商家陆续跟进，形成街道式的
初级马路市场，成为中国建材史上最原始的第
一代建材市场——自发形成的街边市场。
第二代市场：利用闲置库房形成的专业集市

80年代末众多国企厂家生产陷入停滞，空
置了大量厂房、库房。政府因地制宜，充分利用
这些空置厂房、库房，将商家集中到此处经营，
形成第二代建材市场——政府引导，利用闲置
厂房库房形成的专业集市。

第三代市场：市场行为开发的综合性建材
家居市场

90年代中期，房地产业开始在全国各地迅
速发展，第二代市场面临的发展困境让房地产
开发商看到了商机，建设具备规模优势、多行业
集中经营的综合性市场，出现了第三代建材市
场——市场行为开发的综合性建材家居市场。

相比前两代建材市场，第三代市场的硬件
设施和购物环境有了很大改善。但第三代市场
多是先针对投资人产权销售，再针对经营商家
出租。随着商户和投资者对市场的热捧，第三
代市场的租金也随之水涨船高，入驻商家很快
陷入经营成本急升的泥潭，难以为继的商家惟
有虚高价格、以次充好，以保证自己的正常经营
不受影响。对消费者而言，在产品价格上得不
到真正的实惠，以人为本的理念并没有落到实
处。

环境在变，商家在变，消费者在变，如何找
出一条真正实现“家居生活一体化”的建材市场
发展之道？

倡导“以商为本”经营理念的第四代建材市
场由此应运而生。作为中原百亿建材黄金商圈
唯一专业灯饰卖场的华丰灯·饰界，就是中部地
区首座第四代灯饰市场的先行者。

作为代表中国灯饰市场发展最高水平和未
来方向的第四代灯饰市场，华丰灯·饰界充分借
助其 9万平方米的超大规模，集合中原灯饰行
业的特性和发展趋势，对卖场内部不同进行了
详细划分，除开设一般灯饰市场常见的大众品
牌经营区之外，华丰灯·饰界还根据国内外高端
灯饰品牌经营发展需要，为其量身打造高端产
品交易区、高端品牌批发经营区、厂商联合办公
展示区、高端灯饰品牌自营区等独具特色经营
区域。

此外，作为第四代灯饰市场的代表，华丰
灯·饰界追根溯源，在业界首次提出了“以商为
本，从而真正实现以人为本”的核心经营理念。
即通过第四代灯饰市场的软硬件优势、整合
产业网络和社会资源，降低商家经营成本，形
成核心竞争力，吸引源源不断的消费群体，以
保障商家经营额的高速增长，商家再把降低
的经营成本最大程度地让利给消费者，真正
实现“以人为本”。从而形成“以人为本”带动

“以商为本”，“以商为本”进一步服务于“以
人为本”的良性循环，达成消费者、商家等多
方的共赢！

“作为第四代灯饰市场，有着前三代灯饰市
场难以比拟的 8大核心优势！”华丰灯·饰界负
责人信心百倍地说。

第一大功能：会展中心。华丰灯·饰界在卖
场设置了专门的会展中心功能。通过会展中心
这一平台，国内外灯饰厂商可随时发布、展示最
新产品，交流行业发展动态。市场也可不定期
在此举办各类灯饰专业会展，以拓展商家销售
渠道。

第二大功能：信息中心。华丰灯·饰界在卖
场内设置了内部即时广播系统、电子触摸屏问
询系统等多种即时信息发布系统。通过这些信
息发布系统，市场商户可随时发布产品最新价
格，传递优惠促销信息。

第三大功能：商务中心。除了大卖场之外，
华丰灯·饰界还特别建设了专用商务中心，以满
足灯饰厂家、总代理商家接待、住宿、培训、招商
和举办各类商务活动的需要。

第四大功能：自营主力店。华丰灯·饰界充

分发挥“自营＋招商”的经营优势，选择长期稳
定合作、具备强大实力的知名灯饰品牌，组建强
大的自营主力店。借助自营主力店知名品牌的
经营理念和品牌号召力，在进一步丰富市场产
品结构的同时，也吸引着大量消费人流，真正实
现市场人流互动，商机共享。

第五大功能：品牌旗舰店。作为中国最大
规模的灯饰专业卖场，华丰灯·饰界将囊括中原
现有的一线建材品牌，并吸引灯饰品牌总代理、
总经销商入驻。此外，华丰灯·饰界还将借助丰
富的行业资源，引进国外知名品牌入驻，使华丰
灯·饰界真正成为全球灯饰品牌的中原平台。

第六大功能：网上交易中心。华丰灯·饰界
将建设自己的专业采购网。及时发布和传递全
国各地灯饰产品供求信息，为市场商户构建先
进的电子商务平台，极大限度地拓展商户经营
空间和销售渠道。

第七大功能：推广中心。华丰灯·饰界设有
专门的推广中心，通过采取一系列独具特色的

经营模式和全新理念的推广手段，以保证华丰
灯·饰界的持续繁荣和市场内商户的长久兴旺。

第八大功能：VIP会员中心。华丰灯·饰界
设有VIP会员中心，为建材家居采购商提供前、
中、后期全程跟踪贴身服务。

采购前，灯·饰界将实行一对一的采购引
导、为采购商发送最新灯饰咨讯，提供各类商品
供求信息和价格参照指数，开通网上下单和委
托采购服务。采购中，华丰灯·饰界将组织采购
商组建团购联盟，以进一步降低采购成本。采
购后，华丰灯·饰界利用合作的物流配送渠道，
降低运输成本，让采购商感受从头到尾的省钱
实惠。

华丰灯·饰界，中国灯饰行业第四代市场，
消费需求引导下的专业化五星级灯饰卖场，集
会展中心、信息中心、商务中心、自营店、主力
店、网上交易中心、推广中心、VIP会员中心八
大核心优势为一体，引领灯饰行业发展前沿，开
辟中原灯饰行业新篇章！

“作为中部首座第四代灯饰市场，华丰灯·
饰界必将成为中原灯饰行业未来崛起的发动
机！”谈起中原灯饰行业的发展前景，华丰灯·饰
界的领导这样说。

据悉，尽管中原灯饰行业在规范化和市场
化上不断被推进，但中原灯饰行业还是面临着
诸多的问题：市场普遍存在着规模小、种类少、

款式旧、价格高、环境差等众多弊端，经营者中
一级代理少，厂家进驻少；产品档次杂乱，缺乏
品牌知名度，经营高级水晶灯、现代花灯都比较
少见。华丰灯·饰界，以“中原灯饰总经销大本营”
的前瞻定位，先进的业态规划，完善的功能配套，
给中原灯饰行业带来了面目一新的经营模式。

自此，华丰灯·饰界肩负起中原灯饰行业改

造升级的重任。相关政府部门保守地预测，在
未来几年内，依托华丰灯·饰界中原灯饰旗舰卖
场，中原灯饰行业将在全国的建材家居领域占
据重要的位置。由此，中原灯饰行业的落后现
状将得到根本改变，一个功能明晰、优势互补、
分工协作、均衡发展的全新行业体系，必将引领
中原灯饰行业走向光辉灿烂的未来。

华丰灯·饰界
领跑中原灯饰行业

华丰灯·饰界作为中原灯饰行业经济
运转的强大发动力，精准的高端定位和不
俗于前三代市场的八大核心优势是它的
资本，他倡导者中原灯饰行业的发展方
向，深谙中原灯饰行业发展规律并在行
业内小有成就……它以先进的业态，完善
的功能配套，纯粹的“总经销、总代理、厂家
直销店”定位，注定要成为中原灯饰行业领
跑者。

八大独有基本功能、“以商为本”的
核心经营理念，中原首座第四代灯饰市
场——灯·饰界带给商户、消费者的将是超
低的经营成本、齐全的配套设施、舒适的购
物环境和低廉的商品价格，“省时、省力、省
心、省钱”的超值购物享受将在这里真正得
以实现。

以华丰灯·饰界为发展核心，中原灯饰
行业将充分借助其9万平米的超大规模，整
合传统灯饰业态，真正打造中原百亿建材
商圈内的灯饰龙头，形成灯饰行业发展的
主流市场，从而带动其他灯饰零售市场和
物流业的飞速发展及整体提升。

华丰灯·饰界即将全面启动，它将以领
跑中部灯饰行业的先行者形象，肩负着打
造“中原灯饰总经销大本营”的重任。

华丰集团成立于 1992 年，经营产
业覆盖钢铁贸易、地产投资、钢铁物流
和制造加工四大领域，年销售收入超
50 亿元，是具备较高行业知名度的民
营企业集团。

华丰集团是太钢、邯钢两大钢铁公
司最大的代理商，也是首钢、太钢、梅
钢、本钢、涟钢、唐钢、邯钢等大型钢铁
企业一级代理商，连续多年实现年销售
额超50亿元。现已形成以北京、上海、
郑州三地为中心的三大运营板块和13
个销售分公司。销售网络遍布全国，客
户资源广泛分布在汽车、电子、建筑、交
通、医药、石油、化工等多个领域。

2007年4月，华丰集团与太钢不锈
钢股份有限公司共同出资20亿元成立
山西太钢不锈钢无缝钢管有限公司，成
为目前世界上产能最大、技术最先进的不
锈钢无缝管项目。2007年11月，华丰集团
投资10亿元在郑州建设400亩的华丰国
际钢铁物流园。项目建成运营后，可达到
钢铁年存储能力300万吨、钢铁年加工剪
切改制能力100万吨的规模。是中国规模
最大、基础设施最佳、设备最先进的钢铁
物流园区之一。

第四代市场，代表中国灯饰行业的发展方向

华丰灯·饰界，打造第四代核心功能

华丰集团
中国钢铁贸易龙头企业
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