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想起以往黄金
周的购物经验，大多
数消费者都会又爱
又恨，既被厂商的优
惠礼品所吸引，又头
痛于人挤人的拥挤
场面。其实如果有
超值的优惠，买建材
完全可以错开高峰
期，提前开始。

晚报记者 熊维维

在不少业内人士看来，今年上半年受
整体经济形势及房地产经济的影响，建材
家居市场也呈现复苏的迹象，但仍不温不
火，很多业主对装修也持观望态度或有节
省开支的计划，但在下半年，随着传统装
修旺季的到来，大量楼盘交房的交房期临
近，以及期望在岁末住进新房的期望增加
……在巨大需求的带动下，再加之半年的
积蓄，可以预计，家居建材市场需求肯定会
在下半年集中释放。

据了解，为了抓住9月、10月这个销售
旺季，很多商家已经在9月初就开始较劲，
本着让消费者得到实惠的硬道理，提前放
量，抢占市场占有率。“龙发装饰联合国美
电器举办家装家电节”，“曲美家具举行服
务中国 10 周年经典作品巡展暨纪念版套
餐大型展卖活动”、“生活家·巴洛克地板总
裁签售、仿实木地板最低每平方米19元”，

“升达地板第十一届地板节单品狂降每平
方米 60元”，“富林地板推出纪念版新品，
中国红、中国黄、中国紫、中国纯接受全民
检验”，“东鹏陶瓷、大自然地板、欧派橱柜、
红苹果家具、雷士照明、美的中央空调六大
品牌结成‘冠军联盟’共同出击让利”，“维
科家纺推出驻豫11周年感恩回馈活动，特
别准备 9元毯子、15元拖鞋、1元枕心等多
款超低价产品”……各个家居建材品牌推
出的活动优惠力度十分诱人，也着实让黄
金周前期的销售场面异常火爆。

一些名牌一般不打折或折扣很小，但在红
星·美凯龙、居然之家、好易家建材商场、新家
园建材超市等品牌家居卖场，这也不是绝对
的。不少名品推出促销活动，商场会利用买
断、补贴方式击破名品的价格底线。

消费者在商场指定品牌处限量抢购专供
特惠商品，可享受绝对价格底线，价格超乎寻
常，数量却极为有限。据了解，在郑州各个家
居建材大卖场里，从地板、卫浴、瓷砖到橱柜、
木门、移门、五金，再到家具、家电、灯饰等，涉
及家装各个方面，品种多样，让消费者尽享实
惠的同时，不必费心辗转，购齐所有所需。

除此之外，一向经营高端、时尚家具的曲
美家具，9月 22日起开始推出曲美家具首席设
计师汉斯服务中国10周年10多个城市经典作
品巡展暨纪念版套餐大型展卖活动。曲美将

通过优化成本、集中采购原材料特推出特供套
餐，以总部直销，超低折扣的形式一方面表达
汉斯对服务中国消费者10周年的真情回馈，汉
斯经典纪念版套餐五八折大型展卖签售会也
将届时举行。

而一贯擅长家居灯饰配套研究的华丽灯
饰广泛整合厂家和自身资源，统一采购，全线

“放价15天”。据华丽灯饰负责人透露，国庆促
销活动提前至9月25日展开，旨在方便国庆节
装房买灯的客户，既能享受国庆长假、又兼顾
买灯省钱。

经记者比对，不少商家目前正在进行的优惠
举措，其让利程度有别于以往促销力度，部分商品
的价格低到超乎想象，如果你有装修计划，却在这
个黄金周里又有其他安排，不妨现在就到你心仪
的建材品牌店里逛逛，让抢购从即刻开始。

相关相关资讯资讯

2009第二届中原家
居阳光艺术节周日落幕

由本报主办的 2009 第二届中
原家居阳光艺术节，上周日在河南
省人民会堂完美落幕。北京龙发装
饰、河南大地·家装梦工场、河南超凡
装饰、东易日盛装饰、美颂雅庭装饰、
北京元洲装饰、北京实创装饰、南京
钟凯丽装饰、北京瑞博文装饰等知
名家装企业参与本届家居艺术节。

南京钟凯丽装饰郑州公司总经
理钟凯声在活动现场接受记者采访
时表示，本届家居阳光艺术节不仅
为品牌带来了不俗的成交量，还带
来了一次品牌推广的机会，更为重
要的是为接下来的十一黄金周做了
一次“练兵”。

据不完全统计，在活动的两天
时间里，参展家居品牌收获颇丰，既
赚了人气又赚了财气。参与此次艺
术节的不少家装品牌负责人表示，
原本就对“金九银十”这一传统旺季
也充满了期待，艺术节现场的火热
人气，显示了中原家居市场这个旺
季还有更大的潜力，此次2009第二
届中原家居阳光艺术节的举办，无
疑为当下热闹的市场再添一把火。

错开消费高峰错开消费高峰 节日“惠战”抢先开始节日“惠战”抢先开始

让利走在“十一”之前
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