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B04 “2009 红星美凯龙杯·红星闪耀60 年大型红歌会”半决赛
时间：9月26日 地点：红星美凯龙

假日营销之观点篇 如何创新 如何规避不利影响

行业精英畅谈假日营销
面对即将到来的十一长假，很多家居企业都寄予厚望，纷纷酝酿、暗中使劲，准备打个漂亮的“翻身战”。 那么对于假日营销如何开展、如何创新，

如何规避不利影响等系列问题，业内专家们又是如何考虑的呢？ 晚报记者 熊维维

为喜迎国庆中秋节的到来，华丽灯饰提前启动了十一促销，率先打响了河南
灯饰国庆促销战。作为中原最大的一站式灯饰卖场，华丽灯饰对卖场灯饰品牌进行
不断优化升级，本次活动中，华丽灯饰在众灯饰厂商的支持下，全场近六成的品牌灯
饰都将参加国庆促销活动。 万佳

华丽灯饰黄金周促销活动明天开始

今年的十一长假连着中秋，又喜逢新中国
60华诞，无疑给押宝国庆黄金周的中原灯饰行
业带来了绝好的吸金机会。据悉，目前华丽灯
饰开关电气、水晶灯、台灯、吸顶灯、浴霸等产品
都出现了明显的旺销迹象。华丽灯饰负责人
说：“进入9月份以来，公司的水晶灯、开关电气
销售量分别提升了70%和55%。”

华丽灯饰负责人透露，为方便国庆节装房买
灯的客户，既能享受国庆长假、又兼顾买灯省钱，
国庆促销活动提前至9月25日展开，一切为客户
着想。同时将全年度的优质促销资源集中向8天
长假倾斜，让全省客户切实感受到华丽灯饰的“高
品质、好服务、低价格、品种全、豪礼多，买了绝不
后悔”的国庆促销宣言。

据悉，为筹备本次国庆促销活动，华丽灯
饰从今年8月开始便与国内外各厂商争取优惠

的灯饰价格。“经过 1个多月的资源整合，包括
现代水晶灯饰、现代简约灯饰、欧式古典灯饰、
中式古典灯饰等在内的五大风格，近六成品牌
灯饰在本次促销中，均以特惠价出现。像29元
精品木质台灯、98元精品陶瓷手绘台灯、60元
台灯、39元吸顶灯，还有部分清样水晶灯最低
一折出售！”

市民王立平想趁国庆放假时给刚装修好
的房子买家具配饰，“之前看灯饰看了很久了，
平时华丽灯饰都是明码标价，从来都不打折，
这次活动真的是很实惠，就等着他们做活动来
挑灯了。”华丽灯饰负责人说，除了打折产品之
外，我们还向厂商申请了‘国庆补贴’，9月 25
日起，在华丽灯饰购灯的消费者满 500元及以
上，我们还会另送礼品；购国际品牌满 8000元
以上可以享受最高额度达50%的返现。”

9 月 19 日，CCTV 我画我家——大自然地
板创意小画家征集活动河南赛区晋级赛新闻
发布会在郑州居然之家召开，在活动现场，大
自然地板中国区培训与客服部总监孟祥友、河
南大自然地板董事长聂虎孝、大自然地板中国
区河南营销服务中心总经理高新家、金色阳光
美术学校校长陈彩霞，为大自然创意地板剪
彩，大自然创意地板自此揭开了“庐山真面
目”。同时，从全省 1000多份小画家的作品中
经过多次严格筛选，选拔出了创意小画家前
100强进入当天的晋级赛，并现场绘制了百米
长卷。 熊维维 文/图

假日经济不是促销，是营销
美颂雅庭装饰河南区域执行总经理 刘恺
在假期期间加大让利活动，特别是在装修

旺季的假日，才能真正为公司增加营业量，提升
公司效益。而假日不仅仅要做的是促销，更多
的是一种营销，所以这种营销活动要新颖，并切
实给消费者带来实惠，才是品牌公司真正要考
虑的问题。

这个黄金周，由于消费者的假日时间多了
一些，所以就给签单业主赠送纵贯线演唱会的
门票和假日景区的代金券；同时，还加大促销力
度，原来集团采购的主材平价给业主，假日期间
免费赠送给业主，合同金额大的业主包括了家
装中所需要的所有主材，合同金额较小的业主
可以任选其中三大项主材；另外，还将成立装修
基金，符合条件的业主都有机会领取8000元到
1.2万元不等的装修基金。

假日里做好客户认知品牌的平台
河南大地装饰营销总监 范学锋

中国人的消费习惯，总喜欢在节假日的时
间里，进行购物，所以在假日里，商家总是会有
很不错的量的收益。但这不能代表着平时的营

销活动不重要，一个品牌公司是要将工作做在
平时的。对家装行业来说，太多的折扣，品质就
一定无法保障。

这个假期，大地装饰将不依靠折扣，而更多
的是通过对高品质家居生活的宣传来做大地的
品牌营销，推出大量增值服务，以及对公司品牌
的亮点进行展示，让客户在了解大地品牌的同
事还能获得实惠。同时，在假期里，客户将有足
够的时间来和设计师进行咨询，了解品牌了解
家装，大地装饰还将推出更多的咨询服务。

创新营销，加大促销力度赢市场
华丽灯饰董事长 连志刚

假日经济是厂家、商家、消费者三方互惠互
利、多赢的重要增长剂。

今年以来，华丽灯饰通过节假日优惠活动
让利消费者，推出了超低价位、促销价位的产
品，既提高了人气，又拉升了品牌影响力。目
前，华丽灯饰销量一直在上升，这还得益于一站
式专业灯饰大卖场的优势。可以预见，这个十
一，华丽灯饰还将不断进行创新营销、以强有力
的促销力度赢得销售量的直线攀升。

另外，假日经济将加快灯饰小品牌、小市场

的淘汰速度，让行业越来越成熟，消费者也能享
受到专业的灯饰卖场和专业品质、贴心的服务，
这才是成熟的灯饰市场。

创新营销模式，抢占市场先机
生活家·巴洛克地板销售部经理 高晓丽
假日里，对百货、旅游等消费品都会有不错

的成交量，但建材行业比较特殊，因为今年时间
会比较长，很多人都会选择外出旅游。而有家装
需求的业主会选择在假日前期或后期来进行家居
建材的选购，所以生活家·巴洛克地板会选择在这
个时间段里进行力度更大的促销让利活动。

同时，营销活动带有一个效果滞后性，特别
是大品牌的营销活动，它除了带动活动现场的
火爆外，还带来活动后一段时期的销售量。相
对于其他行业，木地板行业相对发展较快，整个
行业的产品质量在逐步提高，价格和利润却在
降低，整个行业正在经历着质变前的洗牌。所
以寻找一种具有吸引力的营销模式，是不少地
板品牌寻求发展的突破口。早在月初，生活家·
巴洛克就开始迎接黄金周的促销活动，并且已
经抢占先机，同时，总裁签售活动也于上周顺利
进行，获得了不错的收益。

提高消费信心，转变营销思路
曲美家具郑州公司总经理 张惠

而在近两年大经济形式下，曲美转变营销
思路，通过一系列行之有效的品牌营销活动，
打开了新市场，激活消费者的消费需求，如利
用节假日推出特价款、团购优惠、买家具送饰
品等，让利销售，让曲美家具品牌始终活跃在市
场前端。

从营销层面上看，价格只是一个契机，是应
对调整期提高消费信心的一种策略，激发消费
者购买积极性，吸引消费者了解更多的产品。
对于消费者而言，通过厂家打造“低价优质高服
务”的产品，全方位地满足他们的需求，该出手
时就出手，何乐而不为。

注重产品设计的曲美家具在这个黄金周假
期来临的前夕，利用丹麦设计师汉斯服务中国
曲美 10年的契机，推出大力度营销活动，更是
近年来曲美营销思路转变的表现。

依靠先进的设备，种类齐全、品质过硬的产
品，不断满足消费者对家具的刚性需求。曲美
家具用品质征服市场，走出了一条以市场为基
础，以品牌为引导的，以顾客为中心的创新发展
之路。


