
五大优势齐出 康佳LED平板
技术出众

据悉，康佳本次推出的e-LED88及e-Net86
系列高端平板，在“画质、节能、外观、网络互动、
数字接收”五大功能方向均有出众表现。

新品采用了新一代侧光式白光LED，配以
康佳独有真彩LED背光源驱动引擎，在色域与
色彩表现力方面具有更好表现。同时，该引擎
还使液晶屏幕的响应时间提升到微秒级别，比
普通的 CCFL 液晶灯管响应时间提升数百倍，
结合康佳运动高清技术，e-LED88系列液晶屏
画面刷新频率、对比度、色彩表现等方面得到全
方位提升。

同时，通过对所输入图像信号的亮度进行
实时分析，分别调节各个区域的亮度，同比传统
的电视可以节能约 62%左右，而且还有效延长
液晶电视的使用命，最长可达10万小时。

在外观上，e-LED88系列延续了康佳平板
电视超薄传统。得益于精选的侧光式 LED 液
晶屏，e-LED88 最薄处仅有 1.99CM，再次开创
了国产平板最薄新记录。

康佳新品液晶 带您进入娱乐
互动时代

记者了解到，有别于某些品牌较单一的影
视播放功能，康佳 e-LED88网络畅享功能强调

以家庭互联为本质，系统囊括“资讯、娱乐、互
动”三大方向。其首创靓照吧功能，可以随时随
地通过网络实现视像远程共享、照片浏览等功
能，与亲朋好友共享高清生活，将 e时代家庭互
联系统演绎到实处。

康佳工作人员现场演示了 e-LED88 系列
的音乐厅、信息港、娱乐升级、康佳独创的“智能
联想”输入法等功能，可以满足消费者日益增长
的多样化家庭娱乐需求。

同时，该款新品还内置市面上最新的数字
地面芯片，可同时兼容单载波和多载波信号，无
需机顶盒即可接收地面无线数字电视信号，
e-LED8首次实现了从编码、传输、接收、解码显

示的全程高清，让广大消费者可以随心畅享全
套数字电视节目。

除此之外，e-LED88系列还具有全程蓝光
高清、3路H.264全高清解霸接口、康佳独有智
慧引擎、创造性的反射式独立腔体音响系统，其
综合指标性能在业内名列前茅。

康佳LED电视将全线出击
平板市场LED革命的背后，隐现彩电市场

竞争正面临全面升级，这是下半年彩电新品迭
出带来的市场信息。一位与会业内人士向记者
表示，“平板产业已开始由单一技术层面的竞
争，转向产业链的竞争。”

早在数年前，本土平板企业已经开始向上
游渗透，布局模组生产，LED平板电视的升级浪
潮，适逢产能开始释放，将为康佳等本土品牌带
来量利齐收的契机。

为发挥从研发端到制造端的整合优势，早
在数年前，康佳集团研究院内，已设立专门负责
LED技术研究的博士后工作站以及两个技术研
发团队，承担平板显示技术与互联功能的尖端
研究。在LED平板的研究领域，已经陆续获得
多项专利。而本次与NCS达成战略合作，技术
优势正在进一步扩大。

据悉，康佳本次发布的 e-LED88 系列新
品，其55英寸的上市定价仅为同等尺寸下普通
液晶的 1.5倍左右, 却是一款齐集“LED、超薄、
网络、节能、数字地标”等全面功能的集大成产
品，主要得益于多年的技术储备与对上游产能
的前瞻布局。

“康佳希望通过推出 LED 产品，为华诞六
十献礼，与老百姓共同分享喜悦。”穆刚表示，康
佳有信心延续运动高清在奥运年取得的成功，
继续打造适合中国老百姓的液晶电视。

晚报记者 李无双

五项措施拉动效应
纵观LCD电视市场的发展，由于各项政策

的推进，未来一段时间内，将存在五项措施能够
明显推动LCD电视市场的发展。

1.家电下乡：农村市场的发动机。家电下
乡政策通过调整终端零售价，将限价提升至
3500元，使LCD中标产品从小尺寸向中大尺寸
发展，必将激发了农村市场液晶需求加快增长。

2.以旧换新：城市市场平板普及风暴的推
动力。以旧换新主要刺激和释放城镇中高端
消费群体对彩电升级换代的消费需求，将加速
一二级市场 LCD 电视对 CRT 电视的转换速
度，促进消费能力较强、可支配收入较高的地
区对高价值大尺寸产品的潜在需求向实际购
买力的转换。

3.节能补贴：急待标准出台。随着全球资
源的日益紧缺，节能、环保已经成为家电行业的
一大趋势。财政部、国家发展改革委正式启动
实施的“节能产品惠民工程”，将对节能彩电、特
别是节能 LCD 电视产品的发展产生影响。亟
待出台《彩电能效标准》为节能补贴奠定基础。

4.振兴规划：平板产业链建设和数字电视推
广成为重点。国家新增资金投入向电子信息产
业倾斜，以贷款贴息、研发和产业化补助、政府采
购，资金注入等多种方式引导社会资源投向电子
信息产业领域，加快实施六大工程建设。平板产
业链建设和数字电视推广成为重点。

5.海峡两岸工作组：缓解下半年面板货
源。海峡两岸面板产业合作的工作组成立后，
通过谈判进行了两次面板采购谈判，总合同金
额将达到 44亿美元，在保证供应的基础上，下
半年面板货源将得到缓解。

六大热点各领风骚
1.LED电视：有望成为 2010年的市场高端

明星产品。凭借LED电视自身的性能，以及消
费者对其不断认可，主流厂商已经敏锐意识到
LED市场的机会。2009年是LED电视导入期，
大多作为旗舰产品角色，2010年将有机会成为
市场高端主销产品。

2.网络电视：由“内容”所引发的“互动体验
和娱乐营销”。随着3C、4C融合的趋势的加速，
由“内容”所引发的“互动”和“娱乐”的价值需求
已逐步得到体现。网络电视成为市场最大热
点，电视不再是简单的广播电视收视平台，LCD

“一人担纲多角”，确立其在未来家庭娱乐的中
心地位的趋势越发明显。

3.节能电视：由“购买成本”到“使用成本”
的关注点转移。国家对“建设资源节约型、环
境友好型社会”的宏观推动，促使企业降低大屏
幕平板电视功耗，向低能耗、环保型产品转型。
节能和环保已经成为行业的主流意识，康佳、创
维、海信、夏普等国内外主流厂商纷纷大力推出
节能产品以期抢占市场先机。

4.240Hz&H.264：已然成为中高端产品的
标配功能。LCD的倍速驱动技术发展越来越惹
人注目，再加上厂商不遗余力的宣传推广，其概
念也是日益深入人心。目前市场已从 100Hz/
120Hz 的双倍速向 200Hz /240Hz 的四倍速发
展。可直接解码H.264高清影音文件也已经成
为市场一大热点，目前新上市的中高端产品中，
H.264几乎成为标配。

5.DTV电视机：在“前景可期”与“钱境被动”
中顽强成长。2008年国家开始推广全国范围内
的地面数字电视系统建设，国家广电总局计划在
2009年底开通300个地级市的地面数字电视频
道，1～2 年的时间内实现全国覆盖，届时国内
90%以上的人都能通过地面数字电视一体机收
看免费的地面数字电视高清和标清节目。从中
国地面数字电视的发展规划可以看出，地面数字

一体机的未来成长空间很大。奥维咨询(AVC)
认为，在使用上摆脱了机顶盒与付费收视的限制
的地面数字电视一体机，在未来市场的发展潜力
将大大超越有线数字电视一体机。

2009中后期市场预期
1.平板占七成市场，液晶规模冲击2100万
受上半年经济形势低迷以及产品替代影

响，即使在家电下乡、节能补贴、以旧换新三大
政策刺激下，2009年全年彩电市场零售量规模
将较2008年下降6.5%。但对于液晶电视来说，
则得益于三大政策的刺激，继续保持高速增长，
预计全年 LCD 电视市场国内零售量规模近
2100万台，出货规模可达 2400万台，LCD电视
市场将占总体市场比达到62.6%。

2.LCD替代剑指30%的CRT市场
从目前LCD电视对CRT电视的替代情况

来看，根据奥维咨询(AVC)总结的 1.5倍价格原
则：2000 元以上 CRT 占 29 英寸 CRT 市场总量
30%，当前LCD价格 1.3倍，是当前LCD的直接
替代目标；千元以上 CRT 占 21～25 英寸 CRT
市场总量 30%，当前LCD价格 1.7倍，是未来可
能实现的替代目标。

3.十一和元春收官之战成为下半年制高
点，缺货和提价高端大屏市场纷争必起

2009 年 LCD 市场仍将呈现出中国市场特
有的需求旺季分布显著特征，预计 2009 四季
度面板涨价和紧张供给局面将得到逐步缓解，
加上各整机厂商 2009 年液晶年度销售目标的
调整，行业上下游均对2009十一市场和元春市
场寄予厚望。而十一市场和元春市场也将是
2009年下半年的阶段性制高点，但由于受面板
资源的影响，缺货和提价可能导致高端大屏市
场的竞争格局有所变化，同时 LCD电视零售比
重高速增长趋势也可能被有所抑制。 李无双

康佳液晶E代双骄 国庆60年献礼
——康佳e-LED88及e-Net86系列新品震撼上市 一起进入网络互动时代

近日，国产代表品牌康佳彩
电在深圳隆重召开新闻发布会，
联 手 数 大 上 游 巨 头 共 同 推 出
e-LED88、e-NET86 两大高端平
板系列，并在会上宣布与国际久
负盛名的色彩研究机构NCS达成
战略合作，共同组建色彩研究联
合实验室。

“康佳完全有信心通过更广
泛的产业合作，更精准落地的需
求把握，在举国大庆来临之际，为
中国家庭消费者呈上独一无二的
视觉盛宴！”康佳多媒体营销事
业部总裁穆刚现场表示。

上半年彩电市场竞争报告
呈现国产80%与外资20%格局

近日，奥维咨询（AVC）
数据表明，2009 年上半年，
各月彩电销量较去年同期均
呈现不同程度的下滑，上半
年共计实现销量 1511.4 万
台，同比下降 20%。进入 4
月，中国彩电市场总体销售
情况逐步接近去年同期水
平，但市场缺口仍有待弥补。


