
展会现场山楂最红
展会当天，各各参展单位都拿出了自己的绝

活，景区（点）如郑州世纪欢乐园、郑州嵩山滑雪滑
草场、郑州金鹭鸵鸟园、杨树沟景区、康百万庄园、
浮戏山雪花洞、环翠峪、神仙洞等精彩纷呈；省内
游景区（点），如五朵山、豫西大峡谷、双龙湾、嵖岈
山、万仙山、画眉谷、尧山等景区实惠多多；省外的
如武当山、玉龙温泉、中国死海等使出浑身解数；
知名旅行社如河南省中旅、中州国际旅行社、郑州
路仕达旅行社、郑州华夏旅行社、郑州金辉旅行

社、河南金太阳旅行社、河南东南旅行社，旅游机
构雅旅网精兵强将同上阵，但这些诸多知名景区、
精品景区和实力旅行社等，都没有一个小小的东
东最红——山楂。

合影的、索取的，吃的、拿的、挂的，一时间，展
会现场因为山楂而红红火火起来。甚至有的汽车
经销商也要走了几串山楂，作为道具来布展现场，
一串串红红的山楂，在靓车的前引擎盖上摆出一
个大大的“心”字来，实实在在的红，无时不在提醒
市民：旅游、汽车联展原来也可以这样联手做！

“唐僧师徒”最敬业
当天展会现场，要论最敬业，当数“唐僧师

徒”。八点半刚过，“唐僧师徒”四人就早早地换
好了服装，用最敬业的状态等待市民的检阅。
微笑、打讪、推介，他们可是一点儿都不含糊。

检阅开始了，“沙僧”挑着担，“孙悟空”是
先锋官，“猪八戒”“留恋”于美色，跟斗云、现
场较量、叹气、无耐，一行四人的表演可是一
点儿都不含糊。中午艳阳高照，展会现场人人
看得汗流浃背。但层层包裹下的“师徒”四人并

没有脱下戏服的打算，依然认认真真地接待市
民的咨询和合影请求。实在累了，连“八戒”也
忍不住抽起烟来。下午的表演同样精彩，四人
一板一眼，毫不含糊。

爱情电影慕名助兴
旅游汽车联展当天，还吸引了一个叫“爱

情故事”的新表现形式加入其中。这个号称让
爱情在电影里隆重上演的东东，会根据男女主
人公的需求来编写故事，10～15分钟的爱情
电影精编将重现男女主人公的经典爱情。唯
道传播客户经理刘彩华说，“爱情故事”克服
以往婚纱拍摄太单一、只有静态画面、不鲜活
的缺点，唯美的、诙谐的、搞笑的、浪漫的、抒
情的，不同的版本演绎不同的爱情。如果觉得
不好，还可以量身打造。想结婚的、金婚的、
银婚的，都可以做，既可以让男女主人公过把
演员瘾，还可以拍成经典影片长久存放。

这种新潮的做法一亮相就引得景区纷纷咨
询，可以像拍婚纱照一样到景区取景什么的，联
展现场似乎成了大家联手合作的谈判场。

《神龙部落》欲搭旅游快车
展出当天，还有一支别致的展队——《神龙

部落》剧组欲搭旅游快车，让省会市民大饱眼
福。据悉，于今年端午节小长假开始，每周五、
周六晚在河南中州影剧院公演的大型梦幻杂技
情景剧《神龙部落》曾广受省有关领导的称赞。
该情景剧以多次获得国际大奖的濮阳杂技为表
现形式，以中华龙图腾为主题，贯穿了具有浓郁
中原特色的陶彩、青铜、甲骨、翠玉、麒麟、凤凰
等意象，营造了一场令人惊奇、惊叹、惊艳的视
听盛宴。相信此演出可以和《风中少林》、《禅宗
少林》、《东京梦华》“大戏”相媲美。
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《神龙部落》欲搭旅游快车 爱情电影慕名助兴

小山楂红遍大展会旨在全面展示中原旅游、郑州
汽车行业发展成果，全面展现精品
景区线路、主流车型风采的“2009
十一黄金周中原最佳出游胜地”“郑州
车市大阅兵”，上周六在郑州市体育场
成功举办。旅游、汽车这两个最能反映市
民生活质量发展水平的行业的同台展示，
以其形式新、阵容强、信息全、实惠多等诸
多特点，让双节即将到来的旅游市场越发
红火。展会现场也亮点不断，精彩多多。
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