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奇险奥幽 西游文化醉游人
嵖岈山风景区总经理王文德告诉记者，嵖

岈山地理位置优越，距郑仅 200多公里。景区
内山势嵯峨，怪石磷峋，空洞多窍，飞瀑流泉，
具有“奇、险、奥、幽”四大特点，享有“华夏盆
景”、“中州独秀”、“江北石林”和“伏牛奇观”
之美誉，今日之嵖岈山已成为一个集国家 4A
级旅游区、国家地质公园、国家森林公园、国
家重点文物保护单位、省级风景名胜区、省级
文明景区等多项品牌于一身的魅力景区。其
优势主要有四个方面：

天下奇山：与众不同的花岗岩地质结构经过
大自然亿万年的风化作用，形成了嵖岈山鬼斧神
工的奇特石林景观。山中多洞，黑风洞、桃花洞，
万人洞等，神秘幽深，不仅可以游玩，更可以探险。

象形石王国：天造地设的天下第一石猴、憨
态可掬的八戒醉卧石、惟妙惟肖的唐僧静禅石等
千姿百态、美不胜收，还有孙悟空的定海神针、剑
鱼石、麦垛石、情人石、三道石等各类象形石数不
胜数，有“中原盆景”、“华夏图腾林”之美誉。

湖光胜山色：小巧诱人的秀蜜湖、风采多姿
的琵琶湖、大气磅礴的天磨湖、秀美绝伦的月牙

湖被上天巧妙地分布在嵖岈山的四周，似众星
捧月，玄妙无比。

西游文化之源：玄奘大师年轻时数次来嵖

岈山开坛说法，并收徒悟空、八戒的原身——道
一、道全；吴承恩因嵖岈山的神奇而灵感泉涌创
作了《西游记》，现有吴公亭、吴公路、吴公洞为
证；因此嵖岈山又被誉为“西游文化之源”、“西游
仙山”。以上诸多外自然之美和内涵之美交相融
合，所以才使得嵖岈山越来越为人们所推崇。

成功改制 景区发展突飞猛进
据王文德总经理介绍，嵖岈山风景区今日

的风光可不是与生俱来的。这个 1987年被省
政府批准的全省第一批省级风景名胜区，因山
水资源独具特色、历史人文积淀丰厚，十几年来
曾有过灿烂和辉煌。但挫折和坎坷也是屡屡不
断，发展一直不甚理想。

2004年，遂平县政府决定按照所有权和经
营权分离的原则对景区进行改制，同天津海加
利集团公司签订了 50年投资 5亿元人民币的
《岈嵖山风景区经营权转让合同书》。海加利集
团注册 3000万元人民币成立的河南嵖岈山旅

游实业发展有限公司（以下简称嵖岈山旅游公
司）也正式挂牌运营。

改制后，嵖岈山景区的基础设施建设突飞
猛进，先后投入各项开发资金11028多万元，是
嵖岈山风景区改制前20年旅游投资总和的4倍
多。景观式大树组成的生态山门，占地 4万平
方米的多功能山门广场，游客服务中心，嵖岈山
国家地质公园博物馆，西游文化大型砖雕艺术
馆和师徒四人大型组雕，目前全国最大、品位最
高的大型观光水车群，长126米、宽1.8米、可同
时通行 60人的南北山观光吊桥，连接南北山、
天磨湖、六峰山全长 12000米的步游道及与步
游道相配套的观景台、标志碑和景区标志系统
建设，给游客耳目一新的感觉。

狠抓细节 提升景区整体形象
注重景区建设的同时，为提高对游客的服

务质量，嵖岈山旅游公司也积极开展员工培
训，进行了旅游管理知识、接待服务知识、文明
礼貌用语、仪容仪表、微笑服务等方面的业务培
训，使员工受训率达到 100%，有效地提高了员
工的自身素质。从停车、咨询、购票、导服、游

览、购物、餐饮到临时休息等各个环节，对游客
实行个性化服务，忠实地实践了“以人为本，游
客就是上帝”的服务理念，有效地维护了游客权
益，提升了嵖岈山风景区的整体形象。

立体营销 提高景区知名度
公司始终坚持把市场营销作为重中之重，

精心策划，超前运作，拓展营销渠道，创新营销
方法，每年投入营销经费200多万元，通过西游
文化节、国际旅游小姐巡游等活动促销和媒体
促销、周边巡回促销、宣传品促销等形式，有效
地提高了嵖岈山风景区的知名度，进一步巩固
了河南、湖北成熟市场，拓展了河北、山西、安徽
等机会市场，实现了入园游客和门票收入的每
年近50%的持续增长。

嵖岈山旅游公司及景区也先后获得了河南
省服务业重点企业、河南省文化产业发展先进
企业、全国青年文明号、中国旅游协会景区分会
理事单位、全国十佳地质公园、全省十佳山水景
观、全省旅游黄金周最想去的地方、全市景区建
设先进单位、全市景区管理先进单位、全市文明
服务示范窗口等多项殊荣。

细心的市民会发现，近两年去嵖岈山
游玩观光的人可是越来越多了。他们中有
普通的市民，有旅游学家、地质学家、文学
艺术家，还有世界旅游小姐等。国家
AAAA级景区，国家森林公园，国家地质公
园，国家重点文物保护单位——嵖岈山景
区，有何独特之处？为什么能够吸引如此
多的市民和国内外众多专家、世界佳丽驻
足、关注？为什么景区游客的接待量会不
断攀升、屡创新高？景区当家人的解读或
许能揭开我们心中的疑问。
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