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张俊峰：2009 年，国内冰箱企业将开始“重新洗
牌”，围绕“节能冰箱”这一核心主题，进一步与国际标
准接轨的容声节能冰箱将大行其道。适应这一趋势，
容声冰箱从日耗电量 0.39度，到日耗电量 0.25度的第
五代“联合国节能明星”冰箱，比新能效国标的一级能
效水平高 50%，比欧洲最高的能效级别A++产品还要
省电 40%。按 12年计算，一台冰箱可省电 3000多度，
节省电费2000多元。

李韬：2009年在中国冰箱市场上，时尚的外观设计、成
熟的保鲜技术以及不断升级的新型节能技术已经构成了
整个年度的产品流行趋势两大特征。首先，2009年度，几

乎所有冰箱厂家都推出了与保鲜技术有关的冰箱新品，如
容声“原生态保鲜”、海信矢量变频技术所创造出来的保鲜
效果等；其次，保鲜技术均从温度、湿度、气体成分等三个方
面来满足保鲜需求；在节能方面，一个最大的特点便是1级
和2级能效产品逐渐占据70%以上的市场份额。

沈闻涧：借助冰箱企业对节能、保鲜冰箱的积极
推广，消费者对节能、保鲜冰箱的选购热情明显提
高。据中国电子商会消费电子产品调查办公室调查
显示，消费者选购冰箱时，对保鲜功能的关注度为
68%，对节能冰箱关注度达 70%以上，节能冰箱已成
为国内市场主流。

沈闻涧：对开门、多门等高端冰箱近年来风靡国内
市场，包括容声、海信、海尔等一线品牌都非常重视新
技术、新产品的开发。从市场表现看，高端冰箱销售规
模的相对稳定得益于一个稳定的消费群体的支撑。特
别是在一、二级城市，高端冰箱消费以更新换代和配合
住房条件改善为主要特征。

李韬：近几年冰箱业生产重点放在了高端研发上，
在“门”的变化上，由最初的单门、两门设计变成了三
门、对门、多门设计，使冰箱已不在是单纯的食物存储
工具了，而是成了一件具有实用性的“装饰品”。容声

的“七彩光合养鲜”系列冰箱、海尔的“卡萨帝”系列冰
箱等国产高端产品，都受到了消费者的追捧。可以说
21世纪的冰箱产业“决胜在高端”。

张俊峰：据中怡康最新统计数据，2009年 1~7月，
容声三门高端冰箱销量同比增长308.5%，销量增幅在
行业前五大品牌中，稳居第一。容声三门冰箱一路高
歌猛进，一方面在于新婚夫妇、乔迁新居或冰箱升级换
代的人群需求激增；另一方面，原生态养鲜作为三门冰
箱最高端的技术，极大地满足了高端消费人群对食物
营养保鲜的高品位追求，成为消费者的首选。

张俊峰：参与此次国庆促销活动的产品包括号称
全球节能冠军的联合国节能明星系列、原生态系列等
高端冰箱机型，容声旨在借助国庆黄金周，全面推进

“高端战略”，进一步扩大容声在三门以上高端冰箱市
场的影响力，让广大消费者以更优惠的价格，用上节能
水平领先、保鲜效果更好、外观豪华新颖的高端新品。

李韬：容声宣布将在国庆期间推出巨额让利促销
活动，部分机型价格直降 5~8 折，同时推出“送 200 元
电费”等六重好礼套餐，其中针对高端产品的促销力

度之大，业内罕见，容声有望斩获高端市场最大国庆
蛋糕。

沈闻涧：多年来容声冰箱以强大的优势一直领先，
层出不穷的新品不仅满足了消费者的需要，更给冰箱
行业带来了更多的商机。在十一黄金周，凭借质量、技
术水平国际领先，借助超过 3000 万老用户的口碑，此
番六重豪礼相送，容声势必引爆国庆黄金周高端冰箱
产品的销售，加速改写我国高端冰箱市场格局，相信会
给消费者带来更多的便利和实惠。

主持人：综观2009年的冰箱市场表现，
节能、环保、保鲜已经成为行业发展的主
流。记者在国美、苏宁、永乐、五星和大商
电器调查中发现，购买保鲜、节能、环保冰
箱的消费者分别占到70%、68%、64%，占据
购买要素的前三名。
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冰箱市场热点 节能保鲜领风骚

主持人：消费者对保鲜冰箱的需求倍
增以及冰箱企业在节能、保鲜领域的重拳
出击，推动冰箱技术发展，但人们对冰箱容
量的要求也越来越大，大冰箱市场随之趋
热，因此，大容量节能保鲜电冰箱备受消费
者青睐。

主持人：国庆长假历来是三门以上高
端冰箱销售的高峰期。而容声凭借 25 年
积累下来的良好品质口碑和领先的养鲜、
节能技术，在十一黄金周期间强力推出5~
8折惊爆价+六重好礼的巨额让利，容声三
门冰箱再次成为市场热点。

60年甲子轮一回 举杯欢庆在此刻

9月25日读报有奖名单（第三十二期）

我们亲爱的新中国即将迎来了自己 60岁
的华诞，此时此刻，祖国大地到处飘溢着幸福
的喜悦。60年在人类历史的长河中也许非常
短暂，但我们走过的60年是欢天喜地的60年，
因此，我们更有理由告诉自己：未来的祖国一
定会更加繁荣昌盛，我们的生活一定会越来越
好！最后，还要特别提醒读者，由于是抢答，参
与的时间要早，同时，请参与者留下姓名和联
系电话。下面5位是第32期获奖名单：
马秀丽 1383814XX80；甘莹莹 373383XX84
朱新玉 1501868XX02；路佳敏 1393719XX83
刘东方 1583718XX27

本期《读报有奖》由“海信蓝媒LED电视”
提供精美餐具一套。读者用手机短信或邮件
编辑题号和答题序号（注：留下姓名），发短信
至 13203810263。答案在当日晚报 B 叠“第一
商业”、“第一卖场”或“第一家电”版面。有效
答题时间截止到当晚8时。中奖结果刊登在每
周五“第一卖场”或“第一家电”“读报有奖”专
栏 中 。 读 者 也 可 拨 打 咨 询 电 话（0371）
66616068-380查询。获奖名单刊出后，获奖者
需在7日之内持有效证件到位于郑州市管城区
紫荆山路60号金成国贸1208室领奖。逾期不
领视为弃权。

本周读报有奖题目：
1.据来自中怡康时代市场研究公司的最

新调查数据显示，在5000元以上高端三门冰箱
销售排行中，海尔卡萨帝意式三门冰箱型号销
售第几；2.在今年举行的“2009中国高端冰箱流
行趋势暨行业发展高峰论坛”上，哪家冰箱因此
被评为“2008~2009年度国内高端冰箱市场先锋
品牌”；3.来自中国电子商会消费电子产品调查
办公室的跟踪数据显示，4~6月，长虹乐教电视
的市场销量保持了每月递增百分之几以上的
速度；4.海信主推的蓝媒LED55英寸纤薄LED
大液晶价格在17999元，优惠幅度高达多少元。

“海信蓝媒LED电视”温馨提醒，请获奖读
者及时领取奖品。 晚报记者 樊无敌


