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第一家电·行业 B59

6重豪礼，引发海尔整套家电热销狂飙
上周末是十一国庆长假前的最后一个周

末，记者在走访省会多家家电卖场时看到，在强
有力的促销力度拉动下，海尔各大产品柜台前
人气旺盛，前来咨询、选购的消费者络绎不绝。

据海尔河南分公司总经理张立顺分析，今年
国庆8天长假，不少市民安排有外出休闲、旅游
的计划，也催生了提前采购家电的需求。因此，
海尔国庆营销活动宣传的时间也大大提前，且在
行业内率先启动，周末光顾海尔展区的顾客明显
增多，形成了海尔全系列产品的提前热销。

家住郑东新区的刘先生计划在 10月中旬
结婚，9月26日一大早，他就开车和家人早早来
到永乐金水路店进行“婚购”。在海尔导购人员
的介绍下，他一口气购买了海尔卡萨帝意式三
门冰箱、复式滚筒洗衣机、三套海尔省电空调、
海尔模卡电视以及电热水器套餐组合。刘先生
告诉记者，自已平时工作很忙，新房装修后，家
电迟迟没有配置，看到本报发布的海尔国庆 6
重大礼活动信息，就决定出手了。同时刘先生
获赠了价值 3000元的海尔欧式小家电礼品四
件套和一个 NBA 网队篮球巨星哈里斯亲笔签
名的斯伯汀篮球，更为惊喜的是他还获得了一
张海尔俱乐部的会员金卡，所购的家电能够终
生免费保修。

一连串的大礼固然让刘先生开心不已，但
采访时，他表示，其实最为看中的是海尔倡导的

“整套家电”概念。刘先生说：“跑一个店，选一
个品牌，一次就好，这比以前买家电东奔西跑简
单多了。海尔是世界闻名的大品牌，家电品种

最齐全，服务口碑也不错，这样的品牌推出整套
家电，老百姓肯定会买账。”

在采访中记者发现，在海尔彩电的专柜前，
前来选购模卡电视的消费者人气最旺。十一在
即，很多人都想选购一台高清平板电视观看国
庆阅兵大典，海尔模卡电视成为首选。它独有
的模卡接口，可以接受各种功能的模卡，节省了
各种外接设备的费用。尤其是随时可录模卡能
录下万众瞩目的国庆阅兵典礼直播节目，让用
户可以反复回味这一举世盛况。

海尔公司统计数据显示，上周末，在“我的
海尔我的家”6重豪礼的强大拉动下，海尔家电
销量全线上扬，比平日实现了三倍以上的井喷
式增长，其中平板电视、空调两大产品的增量尤
其显著。

家电“寿星”报名逾千 免费换新反响强烈
今年，既是新中国成立 60周年，也是海尔

集团成立25周年，为了答谢河南广大消费者的
厚爱，从9月中旬开始，海尔携手省会多家主流
媒体推出了“国庆60年 旧貌换新颜”感恩老用
户行动，该活动将从全省寻找 6位最早的海尔
用户，其中，海尔冰箱、彩电、洗衣机、空调、热水
器、冷柜用户各一名，海尔公司将对6名金牌老
用户的“寿星”家电，进行全免费的以旧换新。

消息见报后，这一活动立即在全省海尔用
户中引起极大反响。众多用户的来电将原先设
定的两部热线电话“打爆”，负责接线的人员忙
得连饭都吃不上，为此，海尔特别将活动热线电
话增至 4部。同时在全省各地海尔专卖店、销
售服务中心及各卖场海尔专柜报名的用户更是

为数众多。截至 9 月 29 日，全省已累计有近
6000名海尔老用户报名参加家电“比寿”，活动
的火爆程度远远超出预期。

谈及这项活动，负责登记报名用户的海尔
工作人员刘小姐动情地说，许多用户在报名中
更多表达的是对海尔的鼓励和支持。郑州一位
姓刘的先生打电话说，他家使用的海尔冰箱已
有 25年，但现在依然能够正常使用，买时它还
叫“琴岛利渤海尔”，当时是排了好长时间的队
才买到这台冰箱，没想到它竞然陪着他们一家
人这么多年。刘先生还特别告诉工作人员，冰
箱换不换新都无所谓，就是想打个电话说说海
尔冰箱的事儿。

鉴于活动的火爆情况，结合部分用户反馈
的意见，海尔公司特别对评选的奖项进行了一
些调整：海尔冰箱、彩电、洗衣机、空调、热水器、
冷柜每个产品将依时间顺序评选出 6 位老用
户，对其中最早的一位进行完全免费的以旧换
新，而每个产品所评选出的其他 5位用户也将
获得海尔公司提供的价值200元以内的礼品一
件，并且可以参加有偿的以旧换新活动。同时，
海尔公司通过本报特别提醒广大用户：除了通
过热线报名参加活动外，还可以到就近的海尔
专卖店、海尔销售服务中心及各卖场海尔专柜
领取宣传单页，或者登录 life.haier.com 下载并
填写报名表进行报名（详见本报29日即将发布
的海尔活动信息），本次征集活动最后截止时间
是10月8日，望广大海尔老用户莫失良机。

海尔进社区 红歌迎国庆
社区居民齐登台，红歌声声迎国庆。上周

末，一场别开生面的海尔社区红歌会在郑州亚
星盛世家园举行。一曲曲耳熟能详的经典老
歌，唱出了大家对新中国 60华诞的真情祝愿，
也带给人们对激情岁月的美好回忆。

自9月26日始，为了喜迎国庆60周年的到
来，海尔联合河南正商物业管理有限公司、河南
盛世物业管理有限公司和丽致龙摄影机构，共
同在省会郑州推出“社区红歌会”活动，同时借
助红歌会这一平台，开展主题为“我的海尔我的
家”的社区巡展活动。

近年来，海尔销售服务中心如雨后春笋般
在郑州众多社区周边出现，它以“扎根社区、方
便便捷”、“好邻居天天见”的经营特色，受到越
来越多社区居民的喜爱。举办此次社区迎国庆
红歌会，正是为了回报广大市民对海尔销售服
务中心的支持和厚爱。据悉，在国庆前后，组织
方还将在金色港湾、四月天等多个社区开展海
尔社区红歌会活动。

展望即将开始的国庆、中秋长假，海尔河南
分公司营销总监徐志博表示，感恩老用户，献

“礼”新朋友，将是此次“我的海尔我的家”国
庆营销活动的主旋律。他们将会全力以赴，为
广大消费者打造一场值得期待的家电金秋“嘉
年华”。 李无双

每逢假日来临，国内消费品市场普遍会进
入销售平缓期，原因是此时的消费者常常都是
持币待购，等待商家在假日的促销活动，从而享
受更低的打折冰箱。但是今年在节前的家电市
场却呈现了不一样的态势，海尔卡萨帝冰箱等
高端产品已经开始热卖，提前进入“黄金周”。
据来自中怡康时代市场研究公司的最新调查数
据显示，刚刚在德国 IFA展获得“全球冰箱领袖
奖”的海尔冰箱再次显示出行业的领袖作用
——在5000元以上高端三门冰箱销售排行中，
海尔卡萨帝意式三门冰箱不但单型号销售第
一，而且其份额更是第二名型号的两倍以上。

据悉，今年的中秋节碰上国庆节，形成前所
未有的 8天超长假期，旅游、聚会、休闲……忙
碌了大半年的人们已经做好了各种的度假计
划，因此提前购置家电空出旅游休闲时间也成
了越来越多消费者的选择。据商家的销售人员
表示，现在购买家电的消费者主要是新婚夫妇、
乔迁新居或家电升级换代的人群为主，这些群

体不但对家电产品的消费需求强，而且消费期
望值高，要与整体家居配套，注重品位。因此，
具有国际化品质且功能强大又时尚精致的海尔
卡萨帝冰箱自然成为他们的首选。

冰箱作为现代家居生活的重要部分，影响
着人们的生活品质。值此新中国60华诞之际，
海尔冰箱献上的卡萨帝系列高端家电，为大家呈
现了更加时尚品质的新鲜生活。海尔卡萨帝美
式、法式、六门、意式等冰箱不锈钢的设计，与整体
家居风格协调一致；另外，强大的储存空间和多
门、抽屉式设计都使其成为市场的大热产品。

来自全球顶尖设计师的创作让海尔卡萨帝
系列冰箱充满时尚艺术气息，国际化的高品质
让消费者享受到不一样的生活方式。海尔卡萨
帝法式对开门冰箱的超级空间为消费者提供了
阔绰、奢华、自由的生活体验。卡萨帝六门冰箱
的巧妙分区，是天然的“好管家”，让大家享受到
美味各就各位的新鲜生活。而最值得一提的是，
现在屡创佳绩的海尔卡萨帝意式三门冰箱，不仅

其设计出自欧美名师之手，同时，独创的直开式
的抽屉，将传统冰箱取放食品需要分2步完成的
动作，变成了1步，即：原来是开门拉出抽屉才能
取出食品；现在拉开抽屉就能取放食品。让生活
更为舒适，从而博得中国时尚群体的青睐。

在刚刚结束不久的德国 IFA展会上，海尔
展示的彩色系列卡萨帝意式三门冰箱以其突
破传统的颜色、时尚外观的设计，也得到了众
多来自欧美等地顶尖工业设计师，以及来自
全球各地的采购商的青睐。现在，这些欧洲
制造的海尔卡萨帝意式三门冰箱彩钢系列在
国内已经亮相，米兰红、威尼斯橙、都灵黑、
撒丁白、罗马银色的缤纷色彩更加靓丽时尚，
受到了热烈欢迎。

海尔冰箱的相关负责人透露，为了迎接国
庆黄金周，海尔不仅准备了全系列的高端冰箱，
同时还将举行一系列的体验活动让消费者体验
海尔高端冰箱创造的全新生活方式，满足更多
消费者的需求。 李无双

贺国庆、迎中秋，全球家电知名品牌海尔于上周六率先启动“我的海尔我的家”大型国庆营销
活动，全面打响双节家电市场的“前哨战”。

据悉，海尔国庆60年营销活动以集科技、时尚、环保、节能为一体的整套家电为主推产品，自9
月26日起至10月8日，跨度13天，内容包括“生活进化论”、“开门有礼”、“换新有礼”、“举国同庆
礼”、“套购有礼”、“服务有礼”等六重组合大礼，让利幅度和礼品投放量都创近年节日营销之最。


