
法国卡斯特兄弟股份有限公司
“CASTEL广告片首映典礼”

隆重举行
恰逢新中国成立 60周年之际，第 81届

秋季全国糖酒会在郑州拉开帷幕。借此机
会，国际葡萄酒业航母——法国卡斯特兄弟
股份有限公司（Castel Freres SAS）“CASTEL
品牌葡萄酒推广片首映典礼及客户答谢晚
宴”于 10月 8日晚在郑州裕达国贸酒店隆重
举行，包括CASTEL中国十家运营商、各区域
强势分销商、行业主流媒体等在内的 200余
人到场，法国卡斯特兄弟股份有限公司总经
理、法国卡斯特家族第二代掌门人阿兰·卡
斯特（ALAIN CASTEL）先生亲临现场，为首
映式典礼致辞。

据介绍，该部广告片由阿兰·卡斯特亲
自担任主角，特邀知名导演和专业团队，不
惜重金倾力打造，片中洋溢着浓厚的法国风
情——高雅、华贵、不同凡响。该片亦是法
国卡斯特兄弟股份有限公司在中国打造的
第一个企业广告宣传片，是对CASTEL品牌
的唯美诠释和全新展示。

阿兰·卡斯特先生表示：“CASTEL系列
葡萄酒进入中国市场十年以来，取得了不菲
的销售成绩，品牌知名度不断提升，形成了
畅销多年的良好态势。同时，我相信，随着
中国葡萄酒市场的日益成熟和发展，进口葡
萄酒品牌将会更加深入广大消费者的生
活。我们希望可以成为实现这一目标的引
导者和领先者，让CASTEL品牌能够更进一
步为大众所熟知，让中国消费者了解和体会
CASTEL旗下系列杰出品牌葡萄酒。”

谢宽

近日，由中信国安葡萄酒业全力打造的新
天干红葡萄酒正式被法国巴黎卢浮宫餐厅选
为中式料理的配酒。此前，中信国安葡萄酒业
的产品在欧洲的出口量已经超过了 100万瓶，
是中国葡萄酒中在欧洲市场占有率第一的品
牌，并且通过了严格的欧盟VI1标准。

据了解，新天干红通过法国的葡萄酒经销
商CONTINENTAL WS&B FINDER（大陆酒业）

进入卢浮宫的中式餐厅，对于中国葡萄酒而
言，进入卢浮宫餐厅尚属首次。

中国葡萄酒进入卢浮宫餐厅得益于中信
国安葡萄酒业的产地优势——新疆天山北麓
产区的生态葡萄园基地已经获得国际认可，产
品品质已经达到国际水准。在新疆天山北麓
的独特环境下，具有绿色天成、无农药残留的
特点，对人的健康是十分有益的。

今年 7月，中信国安葡萄酒业在得天独厚
的产地优势基础上开始履行“产地生态”理念
——每一瓶新推出的尼雅产地生态葡萄酒的
原料都出自于天山天池北坡葡园、天山天池葡
园、天山北麓昌吉葡园三个小产地生态葡园，
成为向消费者提供健康、安全的生态葡萄酒的
基础保障。

谢宽

娱乐盛宴助兴糖酒会
作为河南省知名白酒企业，其一贯

致力于豫酒的复兴与再创辉煌，本次糖
酒会是豫酒重振的一个良机。今晚，由
河南省宋河酒业股份有限公司主办、河
南华谊兄弟传媒有限公司承办的《刘老
根大舞台·小沈阳笑转 2009》郑州糖酒
会专场将在河南人民会堂演出，为本次
糖酒会、为豫酒添彩。

2009年全国秋季糖酒会，恰逢新中
国成立60周年，刘明志说：“宋河酒业推
出新产品盛世系列宋河粮液这一献礼
产品。盛世国尊、盛世国典、盛世国风
宋河粮液，浓缩了当今国内白酒生产、
包装工艺、品牌传播等最前沿的理念和
技术水准，是白酒和艺术相结合的典范
之作。”作为豫酒高端产品，盛世系列宋
河粮液为中国浓香白酒市场树立了品
质与文化的新标杆。

而宋河隆重推出的“盛世系列”宋
河粮液此次与电影巨制《建国大业》深
度合作，也为新中国成立60周年献出一
份最浓香醇厚的祝福。同时，借助献礼
大片的社会号召力和众多明星的社会
影响力，深度强化了宋河在全国市场的
知名度和影响力。宋河深信，这是一个
以性格魅力征服世界的时代。中国性
格成就了五千年中华文明，也必将使中
国成为世界瞩目的中心。

“万枝玫瑰送清香”绽放糖酒会
据介绍，早在今年8月份，宝丰酒业领导班

子经过反复商讨，确定了秋季糖酒会上，宝丰酒
“清香绽放”的展示主题和“立体合围”的广告传
播策略，欲借此次糖酒会之契机，向全国 10万
客商展示国色清香宝丰酒全新的品牌形象。

宝丰酒业相关负责人介绍，该企业在此次
糖酒会上的投入预计将超过800万元。展会期
间，宝丰酒业的主打品牌“国色清香”将联袂“传
世清香”、“清香世家”等带有“清香”二字的副品
牌一起“清香绽放”糖酒会。此外，作为此次糖
酒会的特别创意，宝丰酒业将以万枝玫瑰花装
饰其在郑州国际会展中心特展区的背景墙，以

“万枝玫瑰送清香”的展示主题，来重点突出国
色清香宝丰酒“清香绽放”的会期展示策略，同
时力求创新，用历届糖酒会上前所未有的展示
形式，来迎接寻香而至的洽商宾客。

临时广告投放
最富创意的四大传播亮点

糖酒会期间，宝丰酒业除会展中心B区的
展厅外，另外在兴亚建国饭店 2楼以及金水路
汇城大厦一楼宝丰旗舰店也布置了两处展厅。
不久前，宝丰金水路旗舰店刚刚经过重新装修，

目前焕发着生机与活力的“宝丰绿”旗舰店正以
一种全新亮丽的姿容迎接过往的宾客。

“对于此次糖酒会期间的临时广告投放，
宝丰酒业创造了历届糖酒会最富创意的四大
传播亮点，来着重体现国色清香宝丰酒的品牌
产品形象。”宝丰酒业相关负责人介绍，“第一
大亮点，宝丰酒业在其销售总公司所在地——
汇城大厦布置了 1500平方米的国色清香巨型
墙体广告；会展中心布置了 1800平方米的墙
体广告。第二大亮点，在会展中心会展路上树
立了 150个国色清香酒瓶、酒盒模型；紫荆山
公园广场竖起了一处高达 23米的国色清香酒
瓶模型，此举将创造糖酒会有史以来最大的单
体模型广告纪录。第三大亮点，宝丰酒业在金
水路至会展中心必经路段设置了 700块国色
清香护栏路牌、郑东新区商务内环西路设置了
400块国色清香路牌。第四大亮点，表现在郑
东新区商务内环金水东路立交桥下，宝丰酒业
以 110米的长跨度创造了历届糖酒会以来的
跨街门楼之最。”

关于立体合围的传播策略，宝丰酒业营销
总监晋育锋解释说，这一主题的核心，就是围绕
糖酒会期间，宝丰酒业在媒介策略上的集中造
势，由外到内，形成合围之势。
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国色清香“醉”绿城
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十月的绿城，刚刚经过国庆期间的精心装
点，到处呈现一派欣欣向荣的繁盛景象。目前，
全国秋季糖酒会已进入倒计时最后一天，各地酒
企精英接踵而至，云集绿城，为堪称“中国第一
会”的全国秋季糖酒会作最后的准备。

宝丰酒业作为豫酒品牌形象代言最重要
的企业之一，对于这次阔别8年重回中原大地
的酒界盛会更是铆足了劲，公司上下全力出
动，整装待发，欲借此次糖酒会之机，以更加光
鲜亮丽的姿态展示企业旗下清香品牌的“王者
之风”。 晚报记者 谢宽

中信国安葡萄酒进入巴黎卢浮宫餐厅

做好“东道主”点亮糖酒会
访宋河酒业营销股份有限公司董事长刘明志

号 称 天 下 第 一 盛 会 的
2009 年秋季全国糖酒商品交
易会即将花开郑州国际会展
中心，这是该会第 81 届，也是
第 9 次在郑州举办。据悉，各
豫酒企业已纷纷开始发力，要
在自己“家门口”大放异彩。
作为豫酒的领头羊，宋河酒业
当仁不让地成为“东道主”，积
极备战糖酒会。其间，记者采
访了宋河酒业的负责人，众多
亮点向大众展示了自己的品
牌实力与魄力。

晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

记者从新闻发布会上获悉，由中国糖业酒
类集团公司主办、郑州市人民政府承办的全国
大型品牌展会——2009年秋季全国糖酒商品
交易会将是规模最大、规格最高、影响力最突出
的行业盛会。

宋河酒业不仅是豫酒领头羊，也是国内名
酒的领导品牌之一。记者在采访中了解到，宋
河酒业此次重金取得了全国糖酒会的冠名权，

这就意味着宋河要独占糖酒会的优势资源，他
们将在糖酒会期间重点推出其新领军品牌盛
世系列宋河粮液，不仅要树立其在中国白酒业
的新地位，更要在全球经济危机的背景下，以
高调的姿态展示出对未来经济的信心。“我们
宋河将拥有最显著的位置，在糖酒会开幕式等
官方活动中，都将有宋河的身影。”宋河酒业
营销股份有限公司董事长刘明志说，“我们这

样做，也是为豫酒造更大声势。众所周知，前
几年豫酒因种种原因低迷了一阵子，现在开始
步入复苏阶段，此次恰逢糖酒会在‘家门口’
召开，宋河作为豫酒领跑者，一定要承担起领
跑者的责任：豫酒是有实力和魄力的。”此前，
宋河已相继获得中国名酒、中国驰名商标称
号，并于本世纪初率先通过国家纯粮固态发酵
白酒标志认证。

为了尽好“东道主”的义务，宋河还成立
了逾千人的志愿者服务队伍。刘明志告诉
记者：“作为 2009 全国秋交会冠名单位、豫
酒的代表，宋河酒业有责任、有义务为全国
客商服务，做好‘东道主’，让全国的客商都

能在温馨的服务里体会中原文化，感悟中国
性格。”

据悉，全国糖酒会期间，预计会吸引全国各
地 10多万客商。“估计会有很大一部分人对郑
州交通等情况不熟悉，基于为客商服务理念，宋

河酒业成立了 2009年糖酒会志愿者队伍。”刘
明志说，糖酒会期间，他们将在郑州市数百个站
点，如火车站、二七广场、紫荆山、大石桥等开展
道路指引、协助交通疏导、信息咨询、应急服务
等志愿活动。

品牌实力展现豫酒魅力

逾千名志愿者服务糖酒会

中原白酒行业品牌巡展中原白酒行业品牌巡展


