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国美与厂家联手让利，空调、冰
洗、彩电等旺销

在十一黄金周的促销中，河南国美促销重
点转移到品类单独促销，各品类都有充裕的促
销资源投入进来，并直接体现在价格上，实实在
在为消费者让利，如空调，价格降到5年以来的
最低点，平板大屏幕彩电更是价格直线下拉，46
英寸、47英寸、52英寸液晶电视销售火爆，销售
额已占到彩电销售额的80%左右。同时国美还
推出买大屏幕彩电送小屏幕彩电的优惠活动，以
及超薄、新科技等特点的彩电新品也在十一期间
纷纷上架。空调方面，河南国美联袂格力、海尔、
美的等空调巨头，并推出以1P、1.5P为主打的空
调阵容，由于备货量充足、让利幅度大，同时又
是消费者集中选购的机型，如格力、海尔、美的
1P冷暖二级能效空调价格在 2000元以下的产
品很充足，吸引众多消费者的选购。

国美冰洗产品在十一期间各类新品纷纷
登场，超薄大滚筒洗衣机、时尚小滚筒洗衣机，
对开门冰箱，三开门、多开门冰箱等，得到了绿

城市民的青睐，这些高端产品的出现，也在一
定程度上提升了消费者的生活品质。据了解，
十一期间，河南国美彩电单品值达到 6000元，
洗衣机单品值达 2300元，冰箱单品值达 3100
元。其中小家电、厨卫等所有品类都有大批惊
爆特价机型，制冷小家电、生活家电最低五折
起售，豆浆机、压力锅、饮水机、电水壶等品质
家电，都巨大地刺激了消费者的购物热情，销
量相比去年同期增长近 2倍；国美厨卫五折起
售，直击绿城家电价格最低线，引发绿城家装
消费人群的积极共鸣。记者在国美二七新活
馆、曼哈顿店、经三路店、泰隆店等看到，前来
购买家电的消费者兴致非常的高，都在盘算着

“国美十一低价”为自己的带来的实惠。

国美十一低价引发3C销售井喷
十一期间，国美电器推出诱人低价的同

时，还采购了大量的新品家电，尤其是 3C类新
品和国美包销机型资源非常充裕。而 3C类新
品更是因为年轻人的消费热点，电脑一体机、

娱乐手机、GPS导航仪免费使用等优惠措施，深
受消费者欢迎；这次十一黄金周，3C类通过超
低的价位满足了更大的市场需求，而且还投入
了两倍的促销资源进行让利，由于3C在国美卖
场的经营面积得到了扩充，卖场布置也更专
业，服务更人性化，因此 3C卖场专区永远是人
气最旺的，销售也一度呈现井喷。

国美十一低价继续进行
据河南国美采销总监介绍，大平板彩电、

冰洗、空调、小家电、厨卫等家电商品卖得好，
一是因为年轻人结婚、入迁新居，购置家电都
会选择一步到位；二是随着家电产品升级换代
的加快，很多家庭开始面临淘汰老产品、购置
新品的问题，消费者更愿意体验高清晰电视带
来的视觉享受；三是国美推出的低价，实实在
在让利给消费者，得到消费者认可。河南国美
还将继续推出低价促销优惠，以充分满足消费
者需求。借此消费势头，国美电器将于本周继
续推行低价优惠，让利绿城消费者。 李无双

平板彩电套餐占比达80%
在今年十一黄金周期间，平板彩电是大家

电中购买率最高的产品。平板彩电诱人的价格
以及大力度的促销活动吸引了不少正在装修新
房或是想为家电升级的消费者。据统计，黄金
周五星电器平板套餐销售占比达到 80%，大多
数消费者都是购买了一大一小两台彩电。新房
装修的消费者习惯购买一台 32英寸或者 37英
寸的液晶电视放在卧室，再搭配一台40英寸以
上液晶放在客厅。据统计，五星销售的大尺寸
平板集中在40英寸、42英寸、46英寸，小尺寸以
32英寸、26英寸居多。

单反相机成为市场热点
数码方面，五星采销中心数码部负责人表

示：“今年数码销售爆棚，不仅卡片机好销，单反
相机购买率也提升很多，数码产品呈现一个最
突出的消费特点：中高端产品走俏。卡片机中，
1000万以上像素，拥有时尚外表的机型成为消
费主流，平均件均价在1500元到2000元。单反
相机的市场也热起来了，比如尼康D90、佳能
500D、1000D成功吸引了二次购买的消费者的

青睐。一般首次购买的消费者喜欢买卡片机，
便于携带与使用。但是已经拥有卡片机的消费
者拍照要求高了，追求广角、长焦，追求酷感，
这些价位在 3000元到 5000元的单反相机就成
了他们的新选择。

笔记本电脑中，单价在4000元左右的机型
走俏，其中HP、华硕等品牌卖得最好。而且大
多数人都是有目的性地来购机的，他们事先已
经从网上了解了产品信息，所以无需销售人员
做太多推介，简单试机后，他们就会购买，成交
速度非常快。

而黄金周最聚人气的莫过于手机专柜。五星
电器通讯部负责人介绍，智能商务、音乐、3G手机
在全部手机销售中的比重较大。其中诺基亚、
MOTO、三星、索尼爱立信受到消费者的普遍追捧。

组团购买成趋势，高端占比提升
据五星分析，“十一”消费主要有3个群体：

结婚、搬新居和更新换代，其中新婚和搬新家的
比重相当大。因此套餐购买占整体销售比重增
长明显，一次性购买 2件及以上商品的消费者
占比提升，套餐平均客价在2万~3万，最贵的套

餐达到 15万元。一位准备在年底结婚的准新
娘孔小姐告诉记者：“一次性把液晶电视、冰箱、
滚筒洗衣机、空调、油烟灶具全买了，这样省时
省心还省钱，送货、安装也都方便。而且买成套
家电，不会破坏装修的整体风格。”据了解，有这
样想法的消费者不在少数。因此，团购家电也
不在是一件稀奇事，五星的家电顾问每天都要
接待好几拨团购的顾客，不少小区的居民或是
网友自己组团，将大家要购买的家电凑成一份
采购清单，然后集体进行购买，争取最大优惠。

另一方面，新婚新居群体是购买高端家电
产品最为主力的选手，因此今年高端产品为家
电市场带来了销售利好。消费者购买家电产品
时越来越理性，以往以价格为追逐的热点，现在
转变到了关注产品本身上，带来了中高端消费
持续火热。所以一线合资品牌46英寸平板，上
万元的对开门冰箱或三开门冰箱，4000元左右
的滚筒洗衣机，高能效变频空调，3000元左右
的手机，10万以上的整套家电套餐，已经成为
各商家逐鹿之地。国庆节期间价格的相对优
惠，和丰富的赠品及大量新产品上市成为消费
者前来购物的主要因素。 李无双

经过节前的充分预热，大商电器十一黄金
周活动于 10月 25日完全引爆。众多国内外一
线品牌鼎力支持，西门子、索尼、松下、夏普、大
金、飞利浦、海尔……等全线放量放价，吸引了
大批的顾客。而且今年的中秋节和国庆节紧紧
相连，相继而来的两大节日，更是把今年的黄金

周市场掀到了高潮。国人的黄金周消费习惯早
已养成，而10月份又是结婚、家装的高峰期，记
者走访了大商电器的几个商场，各店面均是火
爆异常。记者了解到，大商电器各店销售再破
纪录，同比去年“十一”平均增长超过 60%，婚
庆、家装套餐占整体销售比重增长明显，套餐平

均客价也增长了1000多元。
以下几点足以表明大商电器的火爆程度：

总客流量是平时的六七倍，各个门店几乎都达
到了“摩肩接踵”的程度，成交率也很高，平均几
分钟就售出 1件家电商品，每个门店的收银台
都排起了长长的队伍。“十一黄金周可抵平常一
个月的销量！”昨天，大商电器营销部部长李新
亮这样告诉记者。

随着居民居室面积增大，双开门冰箱、滚筒
洗衣机、烟灶等这些耐用白电消费品销量也直线
上升，销量较去年同期提升了60%，冰洗类销量
较去年同期提升了160%，单品价值也比去年同
期提高30%左右。此外，记者在大商电器卖场看
到，空调虽到淡季，但仍然销售火爆，看来消费者
都想赶上这趟空调降价的“末班车”，在黄金周期
间，约占整体销量10%左右。除了白电空调类产
品外，小家电可谓是“人小志气大”，其销量超过
了万余件，成为节日家电市场的又一个亮点。记
者从大商电器卖场了解到，实用、美观的厨卫产
品已成为消费者的抢手货。一位选购了一台迷
你电饭煲的消费者称，小家电产品既时尚又管
用，非常方便。记者在促销现场发现，为了迎合

消费者的需求，许多小家电产品都采取了促销措
施，电饭煲最低价 69元、电磁炉也促销热卖 99
元，而有的品牌更是大打超级礼包之战。从整体
份额上看，彩电、白电、手机等仍然是“黄金周”销
售的主体，三者共占据整体销售额的 80％，其
中，整体销售额都较去年同期增长60%以上，这
在往年的销售纪录中是罕见的。

据大商电器方面介绍，双节期间合资彩电
和国产彩电的表现都很“闪亮”。国产的海信、
创维、TCL展厅（专柜）人满为患，据海信促销员
介绍，10月1日一款主推的40英寸平板售价仅
4000余元，当天就差点脱销，紧急从其他地区
调货才满足了消费者的需要。而合资也有两个
品牌由于降价幅度高，人气最旺。

10月的头8天上演了家电卖场准备了一个
多月的美味家电大餐，“营养均衡”的上万款家
电商品配上超低的价格调料，消费者也都或多
或少享受到了这场“美味佳肴”。而在节日过
后，大商电器金博大店及国贸店重装开业会如
期启动将使渐渐转凉的深秋再次火爆升温，节
前好戏连台，节后好礼不断，在这个收获的季节
里，商家和“上帝”都将赚得盆满钵溢。 李无双

记者从河南国美获悉，此次河南国美开展
的“提前放价”“夜市72小时不打烊”“低价”“直
降”“买赠”等促销活动受到广大消费者的追捧，
十一黄金周与去年同期相比销售总体增长80%
以上，其中彩电、一二级能效空调、滚筒洗衣机
增长幅度最为明显，3C类3G手机和3G笔记
本销量也明显升高。

此外，记者还了解到，十一黄金周以后，本
周将顺势启动“后黄金周”促销优惠活动，再度
拉长黄金周优惠时限。

五星电器国庆满堂彩
这个十一长假让所有的商

家都乐翻了天。据统计，五星电
器全省卖场销售全线“飘红”。
彩电、空调、手机、数码成为绝对
的消费重点。中高端机型受到
青睐，购买2件以上家电产品的
顾客占80%。


