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双节共聚同一假日 中国红受商家热捧

经济潮涌 郑州5家企业进账3亿

“今年十一黄金周，各个商
场竞争的激烈程度超过往年。
这从一些商场纷纷抢跑，提前
启动十一活动的做法就能看出
来。在十一假期之前，郑州商
业已经显出了硝烟弥漫的氛
围。”大商新玛特郑州总店总经
理孙亚杰说。

今年的国庆节和中秋节离
得很近，两个节日合并放假长
达八天，这在长假制度实行以
来是不多见的。加上今年又适
逢新中国成立60周年，其意义
显然非同寻常。对于这样一个
重量级的节假日，郑州的各家
商场超市纷纷以重量级、大力
度的营销活动与之对应。一
些商场甚至提前启动了十一
营销，争夺更多的市场份额。
郑州各家商场超市的精心筹
备取得了丰硕的成果，十一期
间，不俗的销售业绩让商家笑
逐颜开。

10 月 8 日晚间，商务部公
布的黄金周期间市场监测数据
显示，今年十一黄金周期间，全
国实现消费品零售额约 5700
亿元，创下历史新高。日均零
售额比去年十一黄金周增长
18%左右。从商务部重点监测
的零售企业来看，贵州、重庆、
河南零售企业销售额同比增长
位列前三。走在全省前列的郑
州商业更是业绩突出。据河南
省商务厅公布，郑州市十一消
费市场保持繁荣，五家商业企
业销售额增长三成。市场整体
商品充足、繁荣活跃，呈现出人
气足、消费旺的特点，节日气氛
浓烈。据监测，十一黄金周，郑
州市商业5家大型企业共实现
销售额3亿元，同比增长33%。

晚报记者 冯刘克

精心备战 激活市场
十一8天长假消费需求呈现集中爆发状

态，蕴藏着巨大的市场机会。根据往年经验，
各个商家均在黄金周绞尽脑汁推出促销活
动，让消费者目不暇接。由于今年十一黄金
周比往年多了一天，消费者有了更多购物消
费的机会，而传统节日中秋节更是人们走亲
访友的最佳时机，“国庆”、“中秋”双节共同推
动了郑州消费市场繁荣活跃。

十一黄金周期间，各商家纷纷采取各种
促销手段吸引顾客，精心策划了一系列让利
销售和回馈消费者活动，满足消费者的节日
消费需求，通过推出丰富多彩、形式多样的促
销活动来吸引顾客。各个商业零售企业纷纷
推出各项优惠活动，包括商品打折、优惠让
利、现场抽奖、赠送礼品等各种方式，赚足了
人气。同时，商家根据今年“国庆”、“中秋”双
节相逢的特点，纷纷调整销售策略，推出了与
双节相关的商品让利，通过节日商品的让利
活动达到了促销目的。

“今年的十一国庆和中秋节靠得很近，两
个节日合并放假长达八天，这在我国近年来
比较少见。节日假期往往是旺销的时候，根
据往年的经验，仅仅一个十一长假，部分商家
的销售额就能超过平时单月销售总额，再加
上今年又恰逢中秋节，各个商家瞄准这个多
年不遇的长假，更是在活动的策划方面下足
工夫。”河南省商业经济学会秘书长宋向清表
示，“中秋节作为我国传统的节日，被国人重
视的程度仅次于春节，走亲访友、馈赠礼品也
是这个节日的主题，这一主题无疑也刺激了
十一黄金周的礼品消费。”

十一长假给消费者提供了充裕的购物时
间，给消费者的外出购物创造了良好的条件，
各大商场客流量均有所增长。传统大型商业
企业凭借商品资源、经营管理资源和经营环
境资源等优势，继续主导市场销售，吸引主流
消费者，对市场的拉动效应明显。
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花园商圈 日益成熟
“从今年十一黄金周的销售业绩来看，花

园路商圈正在走向成熟，消费者对这一新兴
商圈的认知度和熟悉度正在进一步提升，一
些消费者已经形成了到花园路商圈购物的习
惯。与此同时，大商新玛特郑州总店的影响
力也在日益扩大。这家店开业以来，一直是
亮点不断、热点不断，营销新招迭出，消费者
都愿意选择在十一黄金周这样一个长假里到
我们商场来看看。”大商新玛特郑州总店副
总经理李嵚总结今年十一优异销售业绩取
得的原因，他说，“我们商场的营销创新很有
特色，每次都能推出新的营销方式和方法，
这对一些消费者来说非常有吸引力，吸引着
他们到我们商场尝试新鲜事物，体验实惠购
物。十一期间的联盟活动也为提升销售作
了不少贡献。我们与银行、汽车销售商和地
产商联合推出的联盟活动整合了各方的资
源，直接为商场带来了大量的客流，促进销
售的效果十分明显。包括此次我们与洛阳、
开封、新乡、焦作四个地市联合推出的地市
购物节也是一种很好的尝试，利用长假的机
会，展示各个地市的风土人情和土特产品，
加强沟通和交流，针对地市消费者开展专享
优惠。从我们商场地下停车场的车辆牌照
就能看出来，地市购物节活动效果显著，对
带动周边地市消费者到郑州消费发挥了很大
的作用。”

提前抢跑 获益颇丰
“整个十一黄金周的销售呈现两头高、中间

低的态势。中秋节当天的销售在十一期间是业
绩最低的一天，这可能跟人们中秋节全家团圆
的传统习惯有关系，另外一些外出旅游的市民
也选择在这段时间走出郑州。在一些外出旅游
的人群归来之后，也就是7日、8日，郑州的气温
突然降低，这对服装的销售有一个很大的促进，
所以假期即将结束的时候，消费又出现了一次
回升。”丹尼斯百货人民路店店长张建介绍说。

其实在今年的十一营销大战中，一些商场
选择了提前启动十一活动，这些商场抢占了市
场先机，获益颇丰。北京华联在 9月 11日借周
年庆的机会启动促销活动，与十一促销连成一
片。从十一黄金周前的活动效果来看，北京华
联的客流量增长明显，销售业绩有了很大的提
升。北京华联营业部经理单洁说，该店的店庆
和国庆、中秋档期相邻较近，提前启动活动，拉
长活动周期有利于提前抢占市场，同时有利于
刺激消费者购买的意愿。北京华联郑州商厦企
划部经理李国友提出，“十一恰逢换季，也是结
婚的一个高峰期，长假又能带来很多外地的客
流，众多因素都在说明一个消费的旺季来到了，
在这个时候，显然不能只看着别人去抢市场份
额，自己无动于衷。”

9月18日，大商新玛特郑州金博大店以“预
购风暴”启动了十一营销活动。“预购风暴”达到
了预期的目的，对销售的拉动作用十分明显，尤
其是在珠宝、名表等品类的销售方面，消费非常
集中。其中珠宝、名表的销售达到了日常销售
的三倍以上，而男装的销售更是达到日常销售
的六倍。而 9月 19日，作为十一活动的一个序
幕，大商新玛特郑州总店举办了一场会员活
动。当天，该商场日零售额达 8100万元，加上
团购销售的3600万元，当天销售额已过亿元。

营造氛围 和谐消费
“假期制度调整后，十一成了一年当中少有

的长假，今年又是新中国成立 60周年，对于这
样一个节日，一方面商场十一活动的优惠力度
很大，另一方面我们还注重营造安详和谐的购
物环境和节日氛围，在十一期间，为消费者提供
了一个舒心放松的购物场所。”张建表示。

“今年我们在国庆氛围的营造方面下了很
大的工夫，在国庆节期间表现出了一个优秀企
业应有的形象。”正道花园百货企划部经理张守
军说。

对于新中国成立60周年这一主题，大商新
玛特郑州金博大店在商场氛围上做了精心布
置。商场门口的全新形象设计，中厅和专柜的
装饰布置，甚至员工身上的装饰品都突出了国
庆的浓浓气氛。“现场氛围突出一种‘中国红’的
感觉，与国庆的主题十分贴近，把国庆的氛围渲
染得十分到位。”大商新玛特郑州金博大店的负
责人介绍说。

面对消费旺季的来临，已经拥有国庆和中
秋两个促销节点的商家意犹未尽，纷纷又推出
自己独有的节日。除了大商新玛特郑州总店推
出了地市购物节，正道中环百货也推出了行业
联动的大型购物节。今年十一期间，百年德化
风情购物公园延续惯例推出了第三届金秋购物
节。在此次金秋购物节中，除了各种折扣、抽
奖、赠礼等营销手段之外，百年德化风情购物公
园还推出了文艺演出、才艺比赛等众多的文化
活动，通过这些丰富的文化活动，为年轻消费群
体提供了一个很好的展示平台，同时更好地与
园区休闲、娱乐、购物等功能相契合，为消费者
营造出一个实惠购物、休闲娱乐的十一好去
处。活动期间，百年德化风情购物公园整个园
区装扮一新，许多地方都非常适合观光和留影，
为消费者创造了一个轻松、休闲、惬意的环境。
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