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江淮和悦 大乘用车战略成果
“这是一款让国人值得自豪的自主品牌中级

车。”江淮乘用车公司总经理戴茂方毫不掩饰对和
悦轿车的赞誉。“精美的造型设计、出众的内部空
间、欧系车的操控感受，是和悦轿车的三大领先优
势，我们相信伴随这辆新车的上市，必将带给国内
消费者更多汽车生活方式的改变。”

和悦是江淮“大乘用车战略”的延续落地。以
全球化的视野，“整合全球资源，造世界车”的大思
维和立志打造中国自主品牌标杆的大理想，在和悦
身上体现的淋漓尽致。作为一款主流中级轿车，和
悦采用与世界同步的中级平台，轴距达到2710mm，
超越了国内目前市场的多数同级车型，主要定位为
事业蓬勃向上、追求生活品质的都市精英人群。

20万公里 品鉴和悦马拉松精神
对于这样一款优秀的B级车

型，江淮公司信心十足，不仅在正式上
市之前，就将产品送到行驶条件较为
艰苦的边疆地区作为治安维护用车，为边疆安
全保驾护航。另一方面，在成都车展正式亮相之际，
隆重推出了长达20万公里的品质马拉松活动。本次
活动将于18日从成都启程，一路途径我国20多个省
份的60个城市，江淮和悦的品质验证活动，将创造自
主品牌新车上市最长距离实际测试的记录。

江淮汽车一直以五星品质著称，无论是 MPV
市场销量冠军的瑞风，还是刚刚上市就持续畅销
的同悦，都向消费者展示了自主汽车的产品实
力。对于发起本次挑战的缘由，江淮汽车市场部

负责人表示：进行和悦新车 20 万公里马拉松式的
公开测试，就是想让全国人民都亲眼看到自主汽
车的品质是可靠的，打消他们在选择自主产品时
的疑虑。这也是作为中国十大车企之一的江淮汽
车，所肩负的振兴民族汽车工业使命——向全国
人民乃至全世界展示我们国家汽车工业发展的最
新技术水平。

第一把火
实尚定位直接与合资品牌交火
炫丽的成功首先来自于长城将产品做

精做细的能力。2008年底长城炫丽上市，以
“实尚一派”作为定位，很好地诠释了这款车
时尚而实在，性价比高的特性。发布会上以

“颠覆行业标杆, 挑战国际品牌”为主题，炫
丽与合资品牌小车雅力士、新乐骋、马自达2
放在一起，供来宾和记者进行驾乘感受、比较
鉴别。通过比较试驾，许多记者都衷心称赞
了自主小车的进步，及时地将“炫丽具有一流
小车品质”这一核心概念传达出去。

第二把火
VVT和CVT连环炫动小车科技高潮

借着炫丽热销，2009年2月份，长城汽车

又在炫丽热销的基础上推出了搭载 1.5L
VVT全铝合金发动机的新车型，这在自主品
牌小排量汽车中属于首次，打破合资品牌凭
借技术垄断市场的局面。2009年9月份，长城
汽车又推出了炫丽无级变速器版——炫丽
CVT，弥补了炫丽家族仅有手动挡的遗憾。
CVT在动力性、油耗、排放以及驾驶的平顺感
上，都比手动和自动变速器有着明显的优势。

值得一提的是，VVT发动机和CVT变速
器，均在各自领域代表着最高科技标准，长城
炫丽CVT将它们两者的完美组合，形象生动
地表达了炫丽在小型车中的科技地位。

第三把火
竞逐标杆市场为科技实力求证
2009 年 9 月份，长城炫丽获得欧盟认

证。长城汽车海外认证负责人李军永介绍：

“由于以往中国消费者缺乏民族自信，对炫

丽为主的自主品牌小车取得的科技进步缺

乏认识。

长城汽车除了在研发标准上坚持向世

界标杆看齐，通过认证能让更多的人信任自

主品牌，让汽车也像中国家电一样走出盲目

的‘洋品牌崇拜’。”

长城汽车此次欧盟认证历时 1 年，由

英国 VCA 认证机构负责，认证过程复杂

而严格，所需数据量大、涉及专业知识广

泛、计算维护繁琐。但最终长城通过认

证，不仅产品可在欧盟成员国内无限制级

自由销售，企业综合实力也得到了欧盟组

织的认可。 陈娴

炫丽上市“三把火”自主品牌成长加速

江淮和悦“20万公里”实测
跑出自主汽车精品时代

今年是新中国成立
60周年，各行各业都在展
示 数 十 年 来 的 发 展 成
果。作为中国自主品牌
车企的代表，江淮汽车也
献上了一份特殊的“贺
礼”——中级车“和悦”正
式上市。与此同时，江淮
汽车在成都车展上正式
宣布，“爱中国，和悦一齐
跑”江淮和悦20万公里品
质马拉松活动正式启动，
接受全国用户的“检阅”。
晚报记者 陈娴 李汪洋

新旗云 全系优惠让利
根据旗云“金秋礼上礼，新旗云全系优惠

6000”的促销活动规则，消费者在活动期间到
店参与“一升油节油试驾”即可获得 3000 元
的购车优惠；随后在购车时，还将得到一个价
值 3000 元的大礼包，双份大礼合计优惠了
6000元，旗云市场价最低不到 4.5万元，最高
5 万元出头，超值的价位是同级别竞争对手
无法相比的。

细心的消费者会发现，现在旗云较先前
的“旗云豪礼 1+1，送 3000 现金加 2000 购置
税”的促销幅度又整整提高了千元，仅5万元
出头的 1.5LMT豪华型，配置包括皮质座椅、
外观采用车身同色电动后视镜、铝圈；车内配
有单碟CD+MP3接口、4个扬声器；另外还有
保养提示、瞬时油耗显示、四门电动玻璃升
降、中央门锁、遥控门锁（全自动关闭车窗）等
科技装备，性价比相当不错，对于近期有购车
打算的消费者，旗云是个不错的选择。

据通美奇瑞介绍，在金秋促销期间的“超
值”，是对于消费者具有相当诱惑力的词汇，而
对于一款汽车产品，“超值”的内涵涉及了从价
位到配置乃至性能、油耗等多方面的因素。自
主汽车企业龙头奇瑞汽车今年推出的A5超值
版，作为一款中级家轿，起售价仅5.58万元，却
拥有“动力、配置、油耗、空间”等诸多超值亮
点，可谓目前汽车市场中超值车型的典范。

奇瑞A5 超值中级家轿
一提到中级家轿，或许人们马上会想到

1.6L、1.8L 甚至 2.0L 以上的大排量车型。但
奇瑞A5超值版一经面世，就打破了中级家轿
动力排放量的定律，其搭载了仅有 1.5L排量
的“中国十佳发动机”，以同级别车型中罕见
的5L/百公里低油耗和中级轿车的全面优势，
迅速成为倍受家庭消费群体喜爱的一款超值
中级家轿。

据了解，A5 超值版所搭载的 ACTECO
1.5L发动机，曾荣膺“中国十佳发动机”。这
款自主引擎采用了单顶置凸轮轴结构，并大
量采用自主专利技术，其进排气系统、燃烧系
统、发动机关键部件都被深度开发，使
ACTECO1.5L 发动机不仅燃烧效率大幅提
高，而且动力更强、油耗更经济，各项指标均
可与拥有VVT技术的发动机媲美。

同时，作为一款定位家庭用户群体的中
级轿车，A5 超值版车身尺寸为 4552×1750×
1483mm、轴距 2600mm，合乎中级车标准；其

“天穹”车顶为车内打造出宽大而舒适的空
间；前后独立悬挂让驾乘者享受到更多舒适
体验。在配置方面，A5超值版 5万多元的价
位，就配备双安全气囊，还新增行车电脑和
CD播放器、皮座椅、电动后视镜、中控门锁等
人性化装置，为驾乘者提供了更多的驾乘乐
趣、舒适便利。

奇瑞金秋礼上有礼
超值优惠尽在河南通美

秋季是汽车促销旺季，此时消费者购车
更实惠。据悉，素有“经典国民车”之称的奇
瑞旗云，正在以“金秋礼上礼，新旗云全系优
惠6000”为主题大幅促销，通美奇瑞备下了

“3000元＋3000元”的双份大礼奉送广大消
费者。作为一款价位仅5万元左右的经济家
轿，旗云在金秋奉送6000元的大礼后，全系
车型的优惠幅度超过了九折。 屈彦飞

近日，长城炫丽再次成为汽车界关注的焦点：从炫
丽CVT（无级变速）车型的推出到获得了欧盟WVTA
认证。炫丽的收获期猝然而至，仿佛一夜成名，但回顾
一下炫丽“新车上市三把火”的系列动作，就不难看出
这蜕变只是长城多年积累刚刚显现的“冰山一角”。
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