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永乐家装套餐省心又省薪
黄金周过后，永乐电器销售数据显示，相

比平时单品类商品轮番热销的情况，10月份的
销售呈现全品类全方位爆发态势，包括彩电、
冰箱、洗衣机、空调等在内的传统家电和各式
厨卫小家电商品全线热销。节后家电之所以
持续热销，主要原因是家装需求。

调查显示，新婚及新购房者中，有 80%以
上的人倾向购置成套家电。永乐电器负责人
分析，除了一站式购齐更加符合现代人的消费
趋势，消费者也越来越追求家居风格与家电产
品风格的融合性，对于追求品质生活的消费者
而言，成套家电显然是其最佳选择。永乐销售
人员告诉记者，进入 10月份中旬以来，销量最
大的就是家电套餐，其中2万~3万元经济套餐
销量最大，5万~8万元中、高端套餐也比9月份
有较大增长。

享受单品低价基础上再让利
永乐根据市场主流户型推出了有针对性

的套餐组合，并推出套购赠送、直降活动。据
悉，此次家装电器节，永乐将加大对套餐的优

惠力度和优化套餐设计，为家装消费者提供更
多实惠。推出的套餐包括时尚小户型、两房一
厅、三房一厅和四房两厅四类不同户型的家电
组合。根据户型组合家电套餐，更能直观地满
足消费者的需求，减少顾客购物时的反复挑选
对比，节省购物时间。永乐针对套餐还进行打
包让利。比如永乐的时尚小户型套餐，一款32
英寸液晶电视+时尚冰箱+一款空调空调+全自
动洗衣机+抽油烟机，在全场单品低价的基础
上，整套购买还可以再便宜1000~3000元，对消
费者来说，非常的划算。另外，永乐还有多款
自由套餐的推出，消费者可以在同品牌或不同
品牌之间自由组合，价格一样可以享受在单品
低价基础上再让利。

永乐的销售人员介绍到，整套家电更容易
与整体装修风格相匹配，而且套餐商品统一安
装配送，免去消费者反复预约的麻烦，同时在
永乐家装套购节期间，价格又有很大程度的让
利。据河南永乐相关负责人介绍，虽然十一黄
金周已经过去，但永乐家装套购节期间，各种
豪礼、超低价等促销活动仍将继续推出。

“打包套餐”使新婚一族畅享新生活
国美电器负责人表示，每年新婚市场容

量将近 3000亿元，其中家电超过 1600亿元，
有着庞大的市场需求，河南国美为此推出家电
套装，餐套价为 5977元到 23366元不等，按照
国美促销员介绍，在套餐系列中，5977元的套
餐，包括一台 4.5公斤的洗衣机、一台 205立升
的冰箱和一台 32英寸合资液晶电视；而 23366
元的套餐，则包括一台合资 40英寸液晶和一
台 55英寸的国产液晶电视，两台空调，一台滚
筒洗衣机和一台节能冰箱，其套餐的优惠价比
原价便宜了好几千块钱。

而且，国美电器销售人员介绍，整套家电更
容易与整体装修风格相匹配，而且套餐商品统
一安装配送，免去消费者反复预约的麻烦，同时
在国美家电家装节期间，价格又有很大程度的
让利。

而且，对于在十一期间没有来得及买家电
的消费者，本周仍然是极佳的购物时机。河南
国美对热门品类在此集中补货，保障了本周的
特供专场的折扣力度，在国庆期间热销的平板

电视、冰箱、洗衣机、手机、电脑等商品，在本周
均有延续的优惠。

节后提升销售队伍整体素质
十一长假期间，除了彩电、冰洗等传统家

电增长幅度较大外，3G产品的走俏也形成了
市场的一大亮点。据介绍，十一期间，国美 3G
手机销量达到了 3000部，占到手机整体销量
的 30%，与前期相比销售量增加了 120%。此
外，国美 3G上网本也呈现出较大幅度增长，与
前几个月相比增长了 50%。记者在国美卖场
通讯专柜看到，诺基亚、三星、LG、索尼爱立
信、摩托罗拉等国际知名品牌的 3G新品已经
上架，部分型号 3G手机还是在国美首度销售。

同时记者还了解到，河南国美于2009年10
月13日举行了零售培训学校开幕典礼，该学校
发源于英国ASDA百货，零售培训学校英文是

“Store Of Learning”，发展于美国 Wal-Mart。
零售培训学校的建立可以促进河南国美一线销
售人员的业务能力、商品知识和服务技能的全
方位提升，进而能够为消费者提供更专业、更细
致、更贴心的顾问式服务。

打包套餐实惠诱人

国美家电套餐持续热销
“金九银十”正值婚庆高峰

与家装旺季，节后的家电市场余
热还未褪去又再起波澜。记者
从国美家电卖场获悉，继十一黄
金周促销大战后，本周仍将延续
十一促销力度，打造“后黄金周”
效应，继续推出家电家装节，推
出成套特惠家电。

晚报记者 樊无敌/文 赵楠/图

十月特惠步步高

永乐“家装套购节”明日开幕

“今年十一黄金周已超额
完成既定的销售任务，较去年
同期有较大幅度增长”。河南
永乐负责人透露，乘借十一黄
金周的热销之势，9月16日起，
河南永乐“金秋家装套购节”正
式拉开帷幕。
晚报记者 樊无敌/文 赵楠/图


