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10月11日，为期4天
的 2009 年秋季全国糖酒
商品交易会在郑州盛装
开幕。虽然展会开幕前
一个月，绿城郑州已经被
糖酒会的热情所渲染，但
在此时此刻，所有的激情
和热情，顷刻间绽放。10
万客商云集，上亿元财富
聚集，上演一出“群雄争
霸，逐鹿中原”的盛况。
与此同时，记者在当天开
幕式上获悉，本届展会将
是郑州市历史上规模最
大，效益、影响最显著的
展会，展览面积、参会人
数、广告规模等多个方面
将创郑州展览多项历史
之最，糖酒“奥运”时刻俨
然到来。
晚报记者 谢宽/文 赵楠/图
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展会规模创下郑州历史之最
有关数据显示，自2005年至2008年，郑州市共举办展会300余个，展览总面积344.2万平方米。而此次糖酒会无论从展览面积、参会人数

还是到广告规模等多个方面创郑州展览多项历史之最。
据了解，本次展会的参展商1800多家，展览面积达12万平方米，分9个专馆，2132个标准展位、502个特装展位全部爆满。展品内容涵盖了

全国酒类行业从设计、生产、经营、销售、配送等产业链。参会客商超过10万人，彰显了糖酒食品行业繁荣活跃的局面。
而另一方面，在本届展会户外广告设计也有独特的规划方案，“三点三线”即二七广场、紫荆广场、国际会展中心；人民路、金水东路、郑东

新区CBD商务内环。该区域内设置了跨街门楼、户外造型、护栏、充气模型、灯杆幕旗等14种广告形式，街路广告总长度将达10公里。
作为“糖酒奥运”、“天下第一会”的行业品牌展会，全国糖酒商品交易会的规模和影响力持续扩大，博得越来越多的糖酒及相关行业良好

口碑，参展面积、参展企业数量连续多年持续火爆增长。本次展会客商来自世界各地。除我国香港、澳门、台湾地区有代表参会外，法国、意大
利、美国、德国、加拿大、澳大利亚、日本等10多个国家的客商也将莅临参展。这是河南省近年来举办的名副其实的一次国际盛会。

据了解，这次盛会展品内容包括酒类、食品
类、调味品类和食品机械类等几大项，如果把“状
元”送给酒类，那么榜眼位置非食品类莫属。事实
上，今年食品企业在糖酒会上的表现同样抢眼，并
不甘心充当配角。

当众多白酒的广告淹没了金水大道，在很多
人看来这只是一场白酒的盛会之时，步入会场才
发现，原来食品类也如此声势浩大。在会展中心
北门前金沙园巨幅广告牌和熊猫充气娃娃向人们
招手致意，会展上这里亦有“风景”可看，由金沙源
精心挑选的高校美女犹如“竹精灵”一般穿梭在展
区为大家服务，她们S曲线的身材更是把年轻的
健康美展现得淋漓尽致。

而本土奶企花花牛高调布局室外展厅，也让
客商们“乐和”了一把，展台前的仿真奶牛和穿着

“天使”服装的演员惹人眼，客商们纷纷摸牛拍照
留念，甚至有人想骑上去找找牧场的感觉。

除此之外，本次展会河南的优势产业米面制
品同样引人注目。速冻食品以思念集团携新品米
粉登陆本次糖酒会；四季“胖哥”携旗下“胖哥”牌
系列速冻产品征战糖酒会；方便面则是以“大哥”
白象食品集团为龙头，天方、国华食品、斯美特食
品等为代表纷纷参展。

记者在白象展位前看到，其旗下珍骨煲、大骨
面等方便面和非油炸“优麦良品”、鸡汤米线等产
品参展。“本届糖酒会在白象家门口召开，白象作
为河南食品企业的一员，有义务让海内外参展客
商看到河南食品工业 60年来所取得的辉煌成
就。”白象一位负责人告诉记者。

不过，逛食品类展台与白酒有着明显的区别，
记者一圈逛下来发现，这个区域有讲究需要“一吃
二看”，所谓“一吃”意思就是食品类的展台前都有
展品的样板供大家免费品尝，“二看”则是看食品
企业如何把创意做到精致，吸引众客商的眼球。

展会聚焦：豫酒军团唱响会场
白酒作为历届糖酒会的主角，自然也是本次

展会众多客商们关注的焦点。但与以往不同的
是，本次参加本届糖酒会的国内精英企业除了茅
台、五粮液、剑南春、泸州老窖、国窖 1573等传统

“大牌”受关注以外，以宋河、宝丰、张弓、仰韶等为
代表的豫酒军团借助天时、地利、人和之势，唱响

“家门口”举行的行业盛宴。
作为拥有冠名权的宋河酒业，以做好东道主

的身份亮相本次糖酒会，除了金水路上密集的上
千块广告牌之外，宋河还成立了逾千人的志愿者
服务队伍，在郑州市数百个站点开展道路指引、协
助交通疏导、信息咨询、应急服务等志愿活动。

而宝丰酒业确立了以“清香绽放”的展示主题
和“立体合围”的广告传播策略之后，成为本届糖
酒会上投入最大的品牌。在现场，宝丰的展区清
新而浪漫，上千朵淡青色玫瑰和红玫瑰组成了一
面鲜花墙，“国色清香宝丰酒”7个字在散发着清香
的鲜花衬托下，弥漫着清醇而甘洌的酒香。

伊川杜康和汝阳杜康合二为一变身成为大杜
康的第一次亮相也是气度不凡。汉代古色古香的
城门，一尊手握酒杯、醉卧杜康看台的真人汉装铜
人雕像，惹得现场参观者纷纷上前与他合影。除
此之外，为了推广自己的“彩陶坊”，仰韶展区请来
制陶匠现场表演制陶工艺，艺术生免费为访客绘
画人物漫画。

据省酒业协会会长熊玉亮介绍，在本次糖酒
会上，河南大部分酒业企业都投入了大量的人力、
物力和财力，展会期间，河南酒业军团在一层D区，
不仅以“豫满中国”的形式集体展出，成为全国糖
酒会历史上占地面积最大、抱团酒业企业最多的
展团，而且豫酒的全面发力，充分展示了企业的实
力和产品的魅力，达到了预期效果。

据悉，11日下午由全国糖酒商品交易会办公
室、河南省商务厅主办，河南省酒业协会承办的

“2009中国酒业千商大会”在会展中心成功举办，
中国酒业顶级酒商千余人集结本论坛，共谋中国
酒业未来 5年的发展方向。亚洲博鳌论坛秘书长
龙永图在会上作了“中国没有发生经济危机”的精
辟论述，并阐述了中国经济未来大势有三个方面。

展会直击：创意营销吸引眼球
历时 4天的全国糖酒会于开幕当天就招来了

30万余中外客商和赴会者。被誉为“糖酒奥运”、
“天下第一会”的全国糖酒会魅力在第81届举行地
——郑州，得到了空前的展示。10月11日上午，记
者跟随人流一同挤进郑东新区会展中心主会场，偌
大的空间内被各式各样的展台所占据，大家纷纷使
出各种手段，展开广告攻势以推介各自的参展商
品。

参会厂商的创意是每届糖酒会的亮点，而本届
也不例外。记者在会场中看到，最大的广告，能覆
盖整个建筑物，而最小的广告则可能就是一张名
片。从宋河粮液的广告堡垒，到仰韶的团体大合
唱；从花花乳牛的广告模特到某葡萄酒的人体彩
绘；从古国酒的“皇上驾到”到身着苏格兰服饰的小
沈阳广告推广员；从“嚼着吃的咖啡”到“老铁锅煮
出来的脆花生”等，都给人耳目一新的感觉。

在展位选择和装修方面，也尽显创意手法。古
色古香的亭台楼阁，白酒厂家彰显历史厚重；恢弘
大气的楼宇殿堂是红酒厂家的钟爱；小桥流水的乡
村古镇是黄酒和腌制类食品的最爱。虽然千姿百
态，但每个厂家的创意都会和当地的文化背景结合
起来，本届糖酒会显然依托着河南丰富的文化资
源，比如宋河的中国性格、杜康的人文始祖、仰韶的
彩陶文化、五粮液的酿酒文化、民间腊味的特产文
化等，更是有厂家把开封盘鼓和踩高跷引入展会现
场。总之，参展厂家充分利用各种资源，最大限度
地突出着自己的与众不同，吸引着赴会者的眼球。

而在现场，每一个创意的展现，总是能吸引客
商们驻足观看，手中的照相机不停地闪着光芒。其
中来自陕西的一位客商评价道：“今年参展的商家
在创意上真的狠下工夫，每个创意如同一台生动的
小型话剧，演绎出企业的风貌。”

有关业内人士透露，各厂商创意水平的高低与
人气的高低有一定的关系，但能否真正吸引客商看
的还是品牌和政策，品牌需要长期的积累，而政策
就要靠很好的“创意”来吸引眼球。

展会关注：食品品类风景独好

对于糖酒会此类的展会，有关业内人士道出
一条不成文的规则，就是展会前两天以展览为主，
后两天则以销售产品为主。实际上，早在糖酒会
开幕式的前几天，各个酒店分会场已经开始了各
类经销商大会，订单任务基本完成。而糖酒会真
正开幕之后，便成为产品展示的平台。随着展会
接近尾声，各地参展商考虑这些展品的出路。“远
道而来，商品不可能再带回去，所以这两天开始销
售。”来自广东的一家饮料商说，来参加大会的厂
家都会将自己最好的产品展示出来，所以品质都
比较好。

如此一来，便给郑州市民提供了很好的采购

机会。10月14日，记者再次来到糖酒会现场，发
现这里俨然成为了促销的战场，不少市民手中虽
然已经提着大包小包的产品，但依然坚持继续淘
宝。市民王先生说：“糖酒会上确实能买到物美价
廉的食品，同样的商品要比超市里便宜近一半，而
且能来这里参展的企业质量完全可以放心。”

“淘货也是一种学问。”60多岁的杨大妈对于
郑州举办过的糖酒会历历在目，而且多年下来已
经有了淘宝心得，她说：“淘宝需要‘稳准狠’方针，
前两天先来看看商品，把看到心仪的产品记下具
体的位置和名称，然后后两天直接过去购买。如
果现去购买，恐怕好商品都被抢售一空。”


