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中州：用信誉树立真酒招牌
“买真酒，到中州”，在中原大地，这几

乎成为消费者购买茅台和五粮液的“黄金
法则”。

经过20多年的发展，河南中州皇冠贸
易有限公司不仅在中原树立起了金字招
牌，年销售收入也位居全国市场前列。不
久前，茅台酒厂还将其为纪念新中国成立
60周年而推出的开国盛世茅台酒的河南
独家代理权授予中州，再一次印证了中州
品牌的魅力。

营销收入翘楚全国市场
随着全国糖酒会在郑州的顺利召开，

来自全国各地的糖酒类品牌纷纷齐聚郑
州。作为中州皇冠贸易公司总经理的马文
也变得异常忙碌起来。“中州作为茅台和五
粮液集团在河南的最大代理商，我们此次任
务也就是要接待好厂家代表，让他们更加了
解河南，更加信任河南市场的发展潜力。”

“经过这些年的发展，淘汰了众多小酒
厂的品牌，剩下的大品牌都已走向良性发
展道路。”有着 20余年白酒销售经验的马
文认为，目前河南的白酒品牌仍处于区域
性扩张的阶段，基本都拥有了各自的“势力
范围”。“糖酒会的召开，会有更多人认识和
了解河南的酒类品牌和市场，可能会帮助
一些本土品牌走向省外，促进河南白酒行
业的发展。”

作为代理商，中州对茅台酒的代理，可
以追溯到上个世纪 80年代，随后，中州又
成为五粮液酒厂在河南的总经销商，经过
20余年的发展磨砺，中州成为茅台和五粮
液在河南最为倚重的代理商，其营业收入
占到了整个河南市场的10%～15%。

经营收入每年稳居全国同行业首位，
从最初年收入不足300万元发展到了如今
年收入近 2亿元。公司自 2001年来，连续
八年被茅台、五粮液集团评为“优秀专卖
店”、“全国优秀经销商”等诸多荣誉称号。

2004年起，中州皇冠又与河南宋河集
团紧密合作，开发宋河酒销售新领域，在全
国代理销售“特制皇冠宋河粮液”和“宋河
皇冠酒”，市场逐步扩大，业绩逐年大幅攀
升。如今，中州的销售网络遍布全省，有
500多家。

20余年打造真酒招牌
中州皇冠贸易有限公司是中国中西部

地区最大酒店集团——中州国际集团的全
资子公司，以经营国内高档烟酒著称中
原。公司成立以来，依托中州国际集团经济
实力和品牌优势，在中国茅台酒集团、五粮
液集团、宋河集团等著名烟酒企业的大力支
持下，通过公司全体员工的共同努力，销售
收入一年一个台阶，一年一个大跨越，从最
初年收入不足 300万元，到 2008年销售收
入近2亿元，跑步进入全省同行业前列。

50年来，可以说“根正苗红”的河南中
州皇冠贸易有限公司，无论单位如何“脱胎
换骨”，讲诚信的信条始终如一。用“中州
人”的话说：“如果卖假货，赚昧心钱，坑害
消费者，就等于自己砸了自己50年诚信经
营的牌子。”

公司的母体企业无论是河南省中州宾
馆时期，还是现在的中州国际集团，都是省
委省政府主要的接待单位，河南知名度最
高的窗口企业。“中州人”认为，不讲诚信的
代价，不仅仅是企业受损失，更重要的是河
南人损害了河南人的形象，无形中也会影
响河南发展的软环境。

马文表示，正是靠诚信立身，中州皇冠
才有了今天的辉煌和广大消费者的无限信
赖，实现了跨越式发展。

谈及下一步的发展，马文表示，公司正
逐步走向集团化经营的道路，业务覆盖到
郑州、许昌、驻马店、信阳、平顶山、贵州遵
义等地。经营范围也在逐步扩大，著名白
酒销售领域从单一茅台到系列茅台，从单
一五粮液到系列五粮液，以及剑南春系列、
水井坊系列、国窖系列等；著名香烟从销售
单一中华，到熊猫、帝豪、红旗渠等名烟系
列。新的世纪，公司将借助国内外经济大
发展的东风，开拓创新，增强核心竞争力，
努力跻身全国同行前列。

晚报记者 袁瑞清

白酒作为历届糖酒会的主角，自然也是本次展会关注的焦点。不过在本次糖酒会上除了茅
台、五粮液、剑南春、泸州老窖、国窖1573等传统“大牌”受关注以外，我们也看到了更多的后起之
秀，以宋河、宝丰、张弓等为代表的豫酒军团借助天时、地利、人和之势，发布豫酒宣言，抱团唱响

“家门口”举行的行业盛宴；古井四连冠发力糖酒会取得双丰收。种种迹象表明，今年的糖酒会白
酒行业演变成为“群雄争霸，逐鹿中原”的新格局。 晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

作为2009全国秋交会冠名单位、豫酒的代
表、此次糖酒会的东道主企业，宋河酒业可谓是
独占糖酒会优势资源。在展会现场宋河酒业气
势恢弘的展厅内，盛世系列宋河粮液主品牌携
电影巨制《建国大业》海报依次排开。特别值得
一提的是，宋河在此次展会上首次展出了价值

数万元的典藏级、鉴赏级宋河粮液，引得无数经
销商和市民驻足流连。据悉，此两款宋河粮液
全是宋河酒业明清老窖池发酵，顶级原料遵古
艺章法而酿，具有很高的收藏价值。

作为老子故里产出的宋河酒，祭出了老子、
孔子两位圣人的精神瑰宝，经过几千年历史的

沉淀，更是被赋予太多的中国性格。基于为客
商服务的理念，宋河酒业成立了糖酒会志愿者
队伍。糖酒会期间，这群着红色T恤、戴红色帽
子的志愿者成了郑州市最亮丽的风景线。此次
糖酒会，宋河人向世人展示了宋河以极品享誉
中国，带领豫酒共同发力的魄力。

在郑州市区的一座高架桥上，路两侧挂满
了带有张弓标志的大红灯笼，足有几百盏。火
红的灯笼既装点了黄金周的郑州，也将张弓酒
的品牌宣传给了所有的路人。“东西南北中，好
酒在张弓。”这句广告语经过马季老爷子的传
播，传遍大江南北，可以说是家喻户晓。

张弓对豫酒乃至中国白酒的发展作出了
贡献，创造了多个第一：第一家研制出 38 度

低度白酒，开创了低度白酒之先河，为国家
提出的四个转变作出了突出贡献；第一家使
用撬断性防伪瓶，掀起了中国白酒防伪的革
命；第一家在央视天气预报栏目做形象广
告，推动了白酒营销的模式创新；第一家获
得黄淮流域原产地保护，张弓带领豫酒创造
了张、宝、林时代的辉煌。

在展会现场，张弓依然走自有特色的品质

化道路，在大家都从香型、口感创新的今天，
张弓从不敢忘记品质的打造。张弓酒业销售
公司总经理魏经仁表示，未来五年，张弓会
考虑更多地走低度化道路，通过此次糖酒
会，倡导环保、时尚、健康、绿色的超值概
念。随着新资本的介入，豫酒板块会更加壮
大，携手千万豫商共创辉煌，豫满中国不是
梦想。

宝丰酒业作为豫酒品牌形象代言最重要的
企业之一，此次糖酒会更是举上下之力，在公司
高层的直接参与下，全面迎战，以“清香绽放”的
展示主题和“万枝玫瑰送清香”的展示创意，极力
营造旗下国色清香品牌的“王者之风”。

记者看到，在宝丰酒业如花蕊绽放般造型
的特展区内，国色清香主品牌携“传世清香”、

“清香世家”等副品牌依次排开，清香亮相。特
别是其展厅背景墙上，铺设的红白相间的万枝
玫瑰花散发出阵阵清香，引来无数寻香而至的
宾客驻足参观，同时也吸引了众多经销商流连
洽商。清新、亮丽的绿色基调，不但在其他大
红大紫的酒企展位衬托下，愈加显得醒目、抢
眼，也在另一种层面上向广大消费者传递着国

色清香宝丰酒一贯倡导的“健康饮酒，饮用健
康酒”的品牌理念。

据了解，宝丰酒业此次会期投入预计超过
800万元。对于如此大手笔的投资，宝丰酒业董
事长王杰士说：“我们的目的并不是用投入来证
明实力，而是要传递出国色清香宝丰酒深层次
的内在元素，以及宝丰酒业下阶段的发展规划。”

糖酒会期间，古井酒展厅内客商云集，来自
全国各地的经销商们纷纷与古井酒的工作人员
沟通交流，并对企业的未来发展趋势给予了极
大的关注和期望，使四连冠取得了双丰收。为
参加这次展会，德天糖酒牢牢抓住在郑州召开
的地理优势，在比较集中的三个中心点都作了

展示、接待和布局。该公司领导亲自挂帅，全员
出动，兵分三路，取得了全国糖酒会 20届来的
最好成绩。

德天糖酒总经理韩学新告诉记者：“借助
此次糖酒会，大量广告投入，全新产品包装赢
得了参会商户的认可，并共与 200多个商家签

下意向协议。这次会上所展出的包装与以往
不同的是，有了统一风格，真正体现出了四连
冠的特色，高、中、低档层次分明，被参会商评
价为既有卖点，又有利润空间，如果这样坚持
下去，一两年时间就会让消费者一见包装就能
叫出四连冠。”

以中国第一文化酒著称的舍得酒此次糖酒
会显得低调内敛得多。来到舍得酒展位前，只
见舍得酒展位设计在体现中国古建筑风格的基
础上，更是进行了更现代简洁的发挥。除了丹
红木柱和中国吉祥元素镂刻外，木格装饰也一
反常态以米字格出现，更具时代感。展位整体
色调上也以明快的黄色为主基调色，亮丽厚重

而不沉闷，明快简单而不压抑。端庄优雅的礼
仪小姐手捧同样典雅大气的舍得酒瓶，在“智慧
人生 品位舍得”的产品主诉求语下，浑然一体，
让人不仅有手捧舍得酒，站时代潮头与历史对
话，一切人生智慧尽在“舍得”二字的冥想之中。

舍得酒这几年在河南市场崭露头角，以厚
重文化内涵和健康优良品质深得消费者喜爱，

尤其得到了河南省文化界和政府界的高度认
可。就在糖酒会开幕前夕，舍得酒还与河南省
政府公务员举行了第二届“舍得杯”河南省国家
公务员网球邀请赛，省内近百位处级以上干部
参加了此次网球邀请赛，不仅展示了国家公务
员健康、阳光的新形象，还进一步向消费者传播
了舍得酒的健康品质。

春季糖酒会时还各自为政的伊川杜康和
汝阳杜康，在这次糖酒会上真正实现了合二为
一，凭借其品牌优势，借助秋交会高调亮相，引
来社会各界的广泛关注，酒祖杜康演绎王者归
来。

在杜康展位，以杜康“酒祖文化”为依托，
营造出杜康美酒与众不同的古典、贵族风格，
展示新杜康气势、彰显杜康团队新貌。最引人

注目的是展台前几十个“雕塑”青铜人，或站，
或坐，或鞠躬，或作揖，千姿百态，活灵活现。
一个手握酒杯、醉卧杜康看台的汉装铜人雕像
引起了大家的好奇，两旁还竖立着七八尊梳长
辫着清服的铜人。不是一个朝代的雕像怎么
就组合在一起了呢？杜康公司工作人员为大
家解答了疑问，这些跨时代饮酒的铜人，显示
了杜康酒由汉至今的辉煌历程。在得知这些

“雕塑”全部是真人装扮出来的时候，参观者纷
纷上前与他们合影。

洛阳杜康控股目前已经完成了从营销战
略规划的布局、公司CI、VI的统一、产品品种高
中低搭配的丰富完善、管理系统化的实施以及
经销商的筛选，每一步都见证了洛阳杜康控股

“新企业、新形象、新思路”的转变，更体现出一
个有着五千年文化底蕴的酒祖风范。

张弓酒业：与豫酒共同发展

古井酒：四连冠取得双丰收

宋河酒业：恢弘气势点亮展会

糖酒会系列报道之名酒巡展


