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西峡旅游在全省起步并不算早，当地何以
能以“后发”之势在中原旅游市场迅速崛起，并
以其独特的“西峡经验”成功与“焦作现象”、

“栾川模式”相提并论呢？有业内人士认为，除
了依托自然景观这一大自然的“恩赐”之外，当
地确立的以“生态为本，文化为魂”的旅游发展
战略，也为西峡旅游的快速崛起插上了腾飞的

“双翼”。
方成局长告诉记者，当地以生态为基础、

以旅游为媒介，广纳八方宾朋，不仅为西峡县
带来了稳固的旅游市场收入，也为有关景区带
来了更多的文化交流与合作机会，有利于引进
先进的理念、技术，有助于提升西峡旅游的内
涵，并促进旅游文化市场的繁荣。据统计，近

年来，西峡通过接待不同层次的游客，认真汲
取专家学者及有识之士的建设性意见，在当地
逐渐打造、形成了独具特色的重阳文化、菊花
文化、哪吒文化、恐龙文化、老子文化、仲景文
化、地质文化等人文景观文化和民俗文化，使
旅游与文化实现了有机的融合，景区文化内涵
不断得到丰富升华。

在此基础上，他们还先后成立了西峡县旅
游文化艺术说唱团和乡镇文艺说唱队，建成了
老界岭、鹳河漂流、龙潭沟演艺中心等。其中
鹳河漂流的青春靓舞、龙潭沟的百草茶苑、石
门湖的民族风情表演已成为备受各地游客青
睐的文化品牌，为游客提供了健康向上特色鲜
明的旅游文化大餐，景区品位得到进一步提

升。此外，西峡还成功举办了恐龙文化节、中
国·西峡首届重阳文化节、老子文化研讨会等，
从而大大提升了西峡旅游的知名度和美誉度，
增强了西峡旅游的市场竞争力。

对此，河南省旅游经济研究所、河南财经
学院旅游与会展学院副院长袁绍斌教授表示，
南阳旅游尤其是西峡旅游成为中原旅游市场
的“后起之秀”，是省委、省政府“旅游立省”战
略结出的又一新的硕果，“西峡经验”像“焦作
现象”、“栾川模式”一样弥足珍贵，值得业界关
注和探讨。“只要当地政府和有关景区能够持
续重视，继续加大投入、挖掘特色、完善服务、
打造品牌，西峡旅游未来会显示其更大活力和
后劲”。

五道五道石石童童

老界岭滑雪场老界岭滑雪场

龙潭沟龙潭沟

10月 14日下午，记者在西峡恐龙遗迹
园见到该园总经理杜福敏时，他刚刚从数百
里之外的河南大学赶回办公室。

“恐龙遗迹园二期工程已再次通过专家
论证，近期将全面动工。工程完工后，这里
将在恐龙主题公园和地质博物馆领域再创
多项新的世界第一。”说起恐龙遗迹园的发
展，杜福敏满脸的自信。

此前，记者在老界岭滑雪场还看到，这
个本来距“旺季”尚早的滑雪景区，也因一批
又一批拓展团队的到来而显得异常热闹。

“除滑雪这一主营项目，老界岭滑雪场还开
设有滑草、狩猎、真人CS等，已实现了夏季
避暑休闲、冬季滑雪狩猎的常年化经营”，景
区总经理王建伟这样告诉记者。

记者在采访中了解到，当地其他景区如
龙潭沟、五道 、伏牛地下河、石门湖等，虽
然目前正值节后淡季，但外地自驾游客和十
一“错峰”游客仍络绎不绝，每逢周末就更为
热闹。

据西峡县旅游局局长方成介绍，西峡
旅游业的快速发展，得益于自然资源独特
和政府高度重视的双重优势。“西峡旅游资
源丰富，山水景观和人文景观相得益彰，主
要特点可概括为‘一大’、‘三绝’、‘五性’。
遍布全县的绿色生态资源、恐龙蛋化石群
以及融密林、险峰、群瀑、深潭、平湖、幽谷、
奇洞、激流等 20多种景型的特色景区，是
西峡旅游发展和崛起的‘家底’，而党委、政
府对旅游业发展的高度重视、科学规划、政
策扶持则是西峡能够成为业界‘黑马’关键
中的关键。”

方成说，近年来，西峡以创建旅游强
县为载体，突出“生态休闲游”和“恐龙文
化游”两大特色主题，加快推动当地旅游
业由观光型向度假型、特色化向品牌化、
门票经济向产业经济的转变。通过大力
发展旅游业以及拉长旅游产业链条，当地
第三产业得到快速发展，全县旅游从业人
员达到两万余人。2008年，旅游业收入分
别占从事旅游业城镇居民、农村居民年人
均收入的 30%和 50%。全县共接待游客
226 万人次，门票收入 8700 万元，旅游综
合收入 8.2 亿元，同比分别增长 37.5%、
52%、92%。截至今年 10 月，全县已接待
游客 253万人次，门票收入 1.01亿元，综合
效益达 9.61亿元。

当地旅游业的快速、超常发展，也得
到了上级政府部门和旅游业内的普遍关
注，西峡县已被确定为“全省旅游体制
改革试点县”、“旅游开发重点县”，先后
被评为“中国生态旅游大县”、“十佳最
具发展潜力的旅游大县”和“中国旅游
强县”等。

资源独特
政府重视

业界黑马实现超常发展

符昭，西峡县旅游局副局长，他对当地旅游业
发展情况十分熟悉，说起景区特色自然也就如数
家珍。

他说，目前，西峡已相继建成并开放了老界岭、
恐龙遗迹园、鹳河漂流、龙潭沟、石门湖、五道 、老
君洞、伏牛大峡谷、蝙蝠洞、滑雪场、寺山国家级森
林公园、宛药工业园、伏牛地下河、荷花洞等 14个
精品景区。其中，4A级景区2个，3A级景区4个，石
门湖为国家级水利风景区，宛药工业园为国家工业
旅游示范点。“这些景区的共同特点是自然生态景
观良好，可实现观景、登山、滑雪、探险以及科学探
索、避暑休闲等多种旅游功能。因此，西峡不仅是
南阳率先拥有4A级景区的县（市），而且也已成为
南阳旅游的排头兵和全省旅游业的新亮点”。

西峡县旅游局提供的统计数据表明，当地目前
共拥有旅游社7家，其中国际社1家、国内社6家；已
建成旅游接待宾馆20余家（其中4星级宾馆2家，3
星级宾馆1家，2星级宾馆3家）、农家宾馆近600家；

全县旅游日接待能力达3万人。
采访当天，记者在伏牛地下河景区巧遇郑州游

客陈女士一行，他们对西峡几个景区的风景和服务
赞不绝口：“几个景区相邻不远，而且各具特色，真
的很值得一游！”陈女士说，景区的导游服务和附近
的农家饭也不错，自己玩得很开心、吃得也很舒心，

“现在从郑州到这里全部通了高速，只要两个多小
时的车程，花两天时间来这里看看景、爬爬山，带孩
子参观一下恐龙园，既能休闲又长见识，将来一定
还会有更多的人来这里游览”。

按照龙潭沟景区总经理李明、五道 景区总经
理齐柯、石门湖景区董事长杜永杰等的说法，今年
十一期间，其所在景区游客接待量均明显高于往
年，“硬件设施升级、景区特色打造、知名度提高和
交通条件改善，是西峡旅游逐年‘升温’的四大因
素”。他们认为，只要当地景区能够进一步提升服
务品质，做好省内、省外市场的营销推介，西峡旅游
应该还能够夺得更大的市场份额。

事实上，西峡旅游近年来在旅游业内声誉鹊
起，在一定程度上也得益于当地政府和景区对旅游
宣传推介的重视和身体力行。

据了解，除了加大投入、提升硬件、拉长链条、
完善服务之外，西峡县还在整合资源、营造名线、强
势推介、对接市场、打造伏牛山生态旅游优势品牌
等方面狠下了工夫。

西峡县人民政府县长摆向阳告诉记者，按
照广覆盖、强震动、由近及远的营销策略，县旅游
职能部门联手各大景区主要实施了四大推介措
施：一是景区主体推介。把景区作为营销推介的
主体，各景区按照“一张蓝图、一幅折页、一张碟、
一本书、一首歌、一名形象大使、一段经典广告
词、一个响亮品牌”的“八个一”要求，完善营销手
段。目前，该县已聘请著名歌手田华和杜磊担任

“龙乡使者”形象大使，在全国进行个性化推
介。二是协会捆绑推介。主要做法是：以县旅
游协会为主体，整体策划包装，变景点推介为线
路推介，变单一推介为捆绑推介。宣传推介费
用由县财政和景区共同承担，县财政投入部分
随财政收入的增长逐年增加，2007年、2008年县

财政分别投入旅游宣传经费 1000 万元。三是
“三主”强势推介。主攻主流媒体，先后在中央
电视台、《河南日报》、河南电视台、陕西《华商
报》等主流媒体进行系列宣传报道，并常年在本
地媒体强化宣传西峡旅游，高标准设计制作了
西峡旅游网，进行网上推介；开展主题活动，先
后组织举办了香港西峡旅游推介会、伏牛山世界
地质公园开园揭碑暨首届西峡伏牛山恐龙文化
旅游节、国际旅游小姐比赛、重阳文化节等活动；
培养主要旅行社，与大中城市大型旅行社建立长
期稳固的合作关系，加强与周边地区旅行社的合
作，鼓励发展本土旅行社。四是客源市场推介。
举办了四阳（洛阳、南阳、襄阳、郧阳<十堰>）旅
行社联谊会及西安、洛阳、郑州、襄樊、十堰、晋
城、南阳等地旅游推介会等。

摆县长认为，旅游市场推介是旅游业发展的一
个重要组成部分。他表示，西峡县将通过多种形式
的宣传推介，着力宣传当地“生态休闲游”和“恐龙
文化游”两大特色旅游主题，并采取多种措施巩固
周边市场，扩大省内市场，积极开拓国内、外市场，
以期实现西峡旅游进一步快速发展的新跨越。

盯准市场 营销有方 旅游宣传推介新招频出

生态为本 文化为魂 “西峡经验”值得业内关注

“旅游立省”晚报在行动
中原优秀旅游城市系列报道正在进行

第一站：栾川县
第二站：许昌市
第三站：淮阳县
第四站：西峡县
…… ……

更多互动欢迎参与
参与热线：67655017、13803817685
（中原优秀旅游城市系列访谈，属大型

公益活动，旨在交流经验，推进中原旅游发
展，欢迎相关产业冠名支持）

旅游强县“西峡标本”解读旅游强县“西峡标本”解读

十一长假过后，喧嚣的景区开始安静下来。十一长假过后，喧嚣的景区开始安静下来。
此时，在位于我省西南边界的南阳市西峡县，当地旅游局及各大景区领导并没有闲下来，节日期间熙熙攘攘的游客此时，在位于我省西南边界的南阳市西峡县，当地旅游局及各大景区领导并没有闲下来，节日期间熙熙攘攘的游客

和蔚为壮观的场面，让他们既兴奋又有了新的压力：作为继“焦作现象”、“栾川模式”后中原旅游崛起的“新标本”，西峡旅和蔚为壮观的场面，让他们既兴奋又有了新的压力：作为继“焦作现象”、“栾川模式”后中原旅游崛起的“新标本”，西峡旅
游“黑马”效应日益显现，“西峡经验”也日渐受到旅游业内人士的关注和重视。但如何将景区打造得更美、更好，让游客游“黑马”效应日益显现，“西峡经验”也日渐受到旅游业内人士的关注和重视。但如何将景区打造得更美、更好，让游客
更满意，已成为他们努力追寻的新目标。更满意，已成为他们努力追寻的新目标。

日前，记者专程赶赴当地进行了调查采访。日前，记者专程赶赴当地进行了调查采访。 晚报记者晚报记者 郑学春郑学春 刘娜刘娜//文文
西峡县旅游局西峡县旅游局//图图
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