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欧洲造型 动感时尚
第六代高尔夫外形轮廓的关键元素均为全

新设计，车身肩部显著增宽，贯穿车身首尾的流
畅线条如同强壮的肌肉纤维，从前灯延伸至尾
灯，这一被称为大众汽车车型的“特征线条”，简
洁、流畅而具有伸展感，赋予了第六代高尔夫更
鲜明的运动特征。犀利的前大灯在熏黑背景的
衬托下，更具灵动气质。源自第一代高尔夫的
散热器格栅设计，在布局上与前大灯之间的水
平线条相融合，大量镀铬装饰和黑色钢琴漆的
应用让第六代高尔夫的前脸显得现代感十足。
尾部以水平流线风格为主，宽大的钻石切割尾
灯组十分独特而抢眼；转向灯和倒车灯水晶般
透明的轮廓，以及宽大C柱造型等，都为第六代
高尔夫创造出宽大、动感、高档的形象。

TSI+DSG 高效经济
第六代高尔夫共配备了1.4TSI和1.6L两款

发动机，自动挡全部采用大众汽车最新的 7速
DSG双离合自动变速箱。TSI+DSG的完美动力

组合，使第六代高尔夫实现了同级车前所未有
的高效动力和燃油经济性，并且满足欧 4排放
标准；而1.6L发动机匹配DSG双离合自动变速
箱的设计，在国内汽车市场更是绝无仅有。经
济性上，96kw的 TSI发动机，搭配 7挡DSG，90
公里/小时等速耗油量仅为5.8L/百公里。

超凡品质 超越界限
第六代高尔夫在高档内饰材料的运用和细

节品质上的精益求精，如镀铬装饰的大量应用，
以特殊手法突出品质感、运动感和人性化关爱
的内饰设计，以及达到汽车工业极致的车身缝
隙等，都是其超凡品质的完美体现。第六代高
尔夫还采用了诸多更高级别车型才使用的舒适
性配置，如四门一键式防夹电动车窗和车窗遥
控开关，以及多功能行车电脑等，都前所未有地
成为一款A级两厢轿车的全系标配。在1.4TSI
自动豪华车型上，高尔夫还采用了双区独立控
制自动空调，智能无骨雨刷，以及带有“离、回
家”功能的自动前大灯等。

“综合路况节油王”实至名归
本次“新爱丽舍‘1+1’挑战赛”历时近三个

月，也是今年在新疆节油赛的延续，覆盖了新
疆、山东、河北、四川以及陕西。比赛路线既有
平坦的平原地带、连绵不断的丘陵山路，也有拥
堵不堪的城市路面，坡陡弯急的惊险路段，所涵
盖的地形地貌之全，是以往的常规节油赛所不
能及的。面对差异巨大、复杂多变的路况，同时
新爱丽舍克服大雾、大风、阵雨等各种不利因
素，最终新爱丽舍用 1箱油+1瓶气极限行驶了
1758.6公里，百公里油耗仅 0.19元的极限节油
成绩，“综合路况节油王”的荣誉实至名归。

可喜的成绩一方面得益于选手们高超的驾
驶技术和节油经验，同时也离不开新爱丽舍自
身的节油功底。16V小型高效发动机压缩比高
达10.5；全球领先的博世ME7.4.4电喷控制系统
让发动机“耳听六路、眼观八方”，能根据各项参
数精确调整空燃比；有减磨润滑作用的CKS涂
层以及燃油蒸汽回收技术“狙击”了摩擦、挥发
等加重油耗的“罪魁祸首”；应用了轻量化技术

的MA5五挡机械变速器，也在提高承载能力的
基础上减轻车身重量，减少了油耗。特别是新
推出的2010款上还应用了电子油门EAP技术，
更进一步提升了燃油经济性。

新爱丽舍2010款销售火爆
除了节油经济性，刚刚投放的新爱丽舍

2010款在安全、舒适、科技等全面升级，是吸引
消费者购买的重要原因。据销售人员介绍，在
全国各地新爱丽舍2010款都销售火爆，前往东
风雪铁龙4S店订车的消费者络绎不绝。

四探头倒车雷达、行车自动落锁、电子密码
防盗三大安全配置以及电子油门EAP技术、全新
金属拉丝纹内饰、真皮座椅等让新爱丽舍 2010
款增值不少。火爆的人气也说明了广大消费者
对新爱丽舍2010款增值的认可。2009年，新爱
丽舍连续三个月销量近8000台，增长率连续六
个月超过50%。在2009年整体车市大盘牛起的
利好环境中，新爱丽舍更以超过行业增长速度2
倍的势头，提前100天，开票、交付双双完成年度
预计销量目标。这样的表现令人惊喜。 陈娴

对此，武大将是最有体会的。
武大将之前的工作收入不高，家里上有老

下有小，日子过得紧巴巴的。
2006年，36岁的武大将开了一家种子公

司，专门销售种子和各类农具，面向农村开始艰
苦创业。由于各种农作物和瓜果蔬菜的种子以
及农具都要送到农村去，经常要下乡跑业务、送
种子。“我们都是上门送货，在各个种植季节，送
各式种子，该种玉米了就得送玉米种子，该种芦
笋、大豆、豌豆、棉花了，又得赶紧送出去，可不
能耽搁了节气，这可不等人的，一天都不能耽
搁。”武大将说。

由于公司小，经营项目较多，客户分布零
散，大多客户又散居在农村各乡镇、村庄，刚开
始，武大将他们每次上门送货都是到县城的汽
车站乘车，到达乡镇后，有时候还需要周转，坐
三轮车甚至运客的摩托车，既不安全又颠簸劳
顿，还浪费了不少时间和精力，有时还不能准时
将货物送至客户手中，耽误了很多挣钱的机
会。“经常搞得满身尘土回家，很狼狈！”回忆往
事，武大将把头摇得像拨浪鼓。

后来，购买了五菱之光。他们下乡送货的
便利优势立时见效，既能将更多的货物在第一
时间送达客户手中，赢得更好的口碑；还能顺便
载上一些新品种的种子和农具提供客户选择，
加大了新品种的示范和推广力度，一辆五菱车
就这样把他们和竞争对手拉开了距离，给他们

带来了惊喜。
“五菱之光跑得快，也拉得多，比我们以前

自己手提肩扛不知多拉了多少倍呢！即使是不
通班车的地方，我们也能开车去送货。”

“襄县乡间土路多，遇到阴天下雨下雪，道
路淤泥堵塞，但是五菱车却能畅通无阻。还有，
就算路况再坏，五菱车耗油量也不大，超省油！
五菱车性能就是好，耐用，购车三年了，春夏秋
冬见天地跑啊，除了正常的保养，从没有大修
过。五菱车真有劲，就像微车品牌里的战斗
机。”

“现在上下班，简直就跟白领差不多，哈哈
哈哈，不像从前整天闹个灰头土脸的回家，都是
坐外面的长短途班车、三轮车……五菱车密封
也好，还有空调，舒服多了，也气派，一看就像个
有点实力的公司。”

由于业务量的不断上升，武大将公司的信
誉度也迅速提升。“目前我们的业务已覆盖到全
县多个乡（镇），周边县（市）等地也建立了业务
关系。所销售的各类种子受到农民朋友的一致
好评。以后，也要整个品牌啥的，把公司做大！
前几年还以为做不下去了呢，我们真没有想到，
呵呵，五菱车能带给我们这些好处和这种看得
到的希望。”显然，五菱汽车把武大将和他的希
望种子带到了更远更多更高的地方！

这些希望的种子和他们的生活一定会像芝
麻开花一样——节节高！ 陈娴

【一周资讯】

菲亚特金秋送豪礼
据菲亚特河南中威汽车销售服务有限公司总

经理刘俊义介绍，自10月15日起，消费者购买菲
亚特活动车型将每月获赠60L 汽油（赠送一年）；
活动车型实行零购置税购车，将国家优惠后的5%
购置税再次免除；另外，活动期间菲亚特将为购车
的消费者提供2年（不限总里程）免费定程保养服
务，以及24个月不限里程的道路援助和2年（无总
里程限制）免费定程维修服务。 李汪洋

米其林儿童环保课堂走进郑州
10月16日，由米其林（中国）投资有限公司

和中华环境保护基金会共同发起的“为了明
天，绿化你的旅程”环保课堂巡讲活动，再次携
手儿童环保教育专家，走进了郑州市二七区兴
华小学。米其林（中国）投资有限公司总裁夏
逸夫表示：“儿童是未来的希望，也是未来环境
的重要参与者和影响者，正确引导和教育儿童
树立良好的环保观念，对可持续的环保发展至
关重要。” 陈娴

奇瑞第五届服务技能竞赛区域赛
10月鸣锣

10月 14日，奇瑞第五届“快·乐体验”杯服
务技能竞赛区域赛已在华中赛区河南新大陆
店热火朝天的开展。据悉，此次技能大比武属
于奇瑞“技能升级、硬件升级、管理升级”三大
品质提升战略中“技能升级”的主要组成部分，
在全国通过各种培训、岗位认证、技能竞赛等
方式，力争将技能提升工作做精、做强，带动服
务品质大幅提升。 李汪洋

东风日产倾情教育事业
近期，由东风日产、清远市教育局和南方日

报集团共同主办的“阳光关爱·助教未来”东风日
产阳光教师培训行动首站在广东清远启动,清远
市近360名农村教师收到了一份厚礼。此项培
训计划对清远市农村中小学约360名教师进行
现代教育理论、教育科研、新课程、教师专业化发
展等方面培训,首站在清远将投入 30万元作为
培训经费。 陈娴

颠覆传统 铸就经典与辉煌
——一汽-大众第六代高尔夫长春上市

一汽集团总经理 徐建一
借高尔夫上市东风 早日实现百万辆目标

在中国汽车产业即将迎来年产销突破
1000万辆的喜人时刻，一汽-大众2009年产
销已经突破了50万辆，正在朝着更高的目标
迈进。第六代高尔夫的生产与上市，为一
汽-大众实现新跨越注入了新动力。中国一
汽将全力支持一汽-大众的建设与发展，也
坚信一汽-大众的发展，一定会为股东双方
和广大消费者带来令人惊喜的回报。

希望一汽-大众借第六代高尔夫上市的
东风，继续保持快速发展的势头，在进一步
做好高尔夫生产和市场营销工作的基础上，
争取早日实现百万辆目标，为壮大汽车产
业，为促进经济发展，作出新的更大的贡献。

一汽大众销售公司总经理 胡咏
颠覆传统 锁定百万目标

第六代高尔夫上市初期国产化比率将
超过60%，零部件体系会坚持严格的质量控
制标准，国内的配套体系品质标准极高，甚
至超过进口的零件配套体系。一汽大众百
万销量目标不是愿景而是今年规划。按照
目前汽车市场的发展态势，只要保持10%的
增长率，到2013~2014 年的时候一汽大众便
会迈上百万辆台阶，所以建立百万营销体系
能力是当务之急。

针对这一目标，一汽大众今年初已经制
订推行了两个计划，首先是打造行业领先的
终端渠道，加快网络发展速度，推行经销商
合作发展计划，与经销商合作共营理念。第
二个计划，营销体系能力提升计划，进行了
组织架构、销售数量、人才、市场营销、方法
流程、团队文化、企业文化等各方面的准
备。以上构成了体系能力提升计划的核心。

10月19日，由一汽-大众全新推出的第六代高尔夫上市发布会
暨发现完美之旅凯旋仪式在长春一汽大众二厂举行，1.6L和1.4TSI
两种排量、八款车型的第六代高尔夫，以其高效动力和环保经济，为
中国汽车消费者提供了更多的选择。据悉，两种排量的发动机都可
匹配7速DSG双离合自动变速箱和5挡手动变速箱，其价格覆盖
11.88万元至16.68万元，可谓极具竞争力。 晚报记者 胡扬林

高层声音高层声音

每公里燃油成本0.19元
“综合路况节油王”新爱丽舍货源紧俏

历时近三个月的“龙腾天下——新爱丽舍‘1+1’节油挑战赛”完美收
官，不仅所有参赛选手圆满完成挑战任务，更是凭借新爱丽舍超凡的节油
性能和选手良好的驾驶技术创造出最远1758.6公里的极限节油成绩，换算
后相当于每公里燃料成本仅为 0.19 元，成为名副其实的“综合路况节油

王”。这种卓越的节油品质也在油价猛涨的
大环境下，为刚刚投放的新爱丽舍2010款带

来了火爆的人气。据悉，新爱丽
舍9月销量6559台，保持超过45%

的增长率。

五菱车播下希望的种子

河南许昌襄县是个古
老的小城，位于黄河南岸，
地形地貌复杂，山、丘、岗、
平俱全。

“坑坑洼洼不过尺，沟
沟壑壑不盈丈”，是襄县农
村道路状况的真实写照，
虽说近年路况有好转，仍
然可以说是“晴天尘土飞
扬，雨天泥泞不堪”。


