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大商集团是中国最大的百货商业集团，在
全国各地拥有大型店铺 150 家，2008 年销售
额实现 625 亿元，在 2008 年中国 500 强企业
中排名第 85 位。大商集团于 2006 年 6 月入
驻金博大商场之后，三年来仅在郑州市就
迅速拥有了新玛特郑州总店、紫荆山百货
大楼、正弘国际名店、建设路店等 5 家大型
百货商场，在河南省境内先后开出 11 家大
型商场，加上已正式签约的项目，店铺规模
总数已达到 18 家，涵盖百货连锁、超市连
锁、电器连锁等三大主力业态。未来三年

内，大商集团将加大对中原地区的投入力
度，使河南省的店网总数达到 50家，年销售
规模达到 100亿元，成为中原地区最大的百
货零售集团之一。

而裕华汽车集团目前是中原地区最具影
响力的汽车销售集团之一，旗下拥有一汽集
团、上汽集团、上海通用、东风汽车、神龙汽车、
北京现代、长安汽车、沈阳华晨等 29个汽车品
牌的4S店，经营场所40万平方米，年销售额达
到 50亿元，市场占有率接近 30%，在中原乃至
全国汽车销售服务领域占有举足轻重的地位。

此次签约拉开了裕华汽车集团与大商集
团战略合作的大幕。“我期待通过这种跨行业
的深层合作，实现资源整合，打造综合服务、消
费购物的平台，创造共赢财富，共同书写纵横
中原的辉煌篇章。”裕华汽车集团总经理苗壮
表示。

在签约双方看来，此次合作将会给大商集
团、裕华汽车集团和消费者带来三赢的局面。
通过会员的共享、活动的互动，商家将获得客
流增加、销售提升的收益，而消费者也可获得
更多便利、实惠、高效的购物和服务体验。

十一假期已经过去半个月了，广大市民利用8天国庆长假纷纷走出家门,欢喜购物的镜
头至今让人记忆犹新。在假期里，精明的商家趁机打出促销广告，吸引百姓消费。在二七、碧
沙岗、紫荆山和花园路与农业路等传统的或者新兴的商圈里，商家使尽浑身解数，最终也赚得

“锅满盆平”，然而，十一长假过后的10余天内，颇显寂寞的商家在等待的同时，也在试图通过
新的营销手段来赢得市场的更大份额。 晚报记者 樊无敌/文 赵楠/图

郑州百货异业联盟迈向深度合作
与金融、汽车、通信运营商等行业密

切合作，共享会员，举办联盟单位的专场
活动，推出针对联盟单位会员顾客的专
享优惠等，随着郑州百货业异业联盟的
广泛开展，这些合作形式已经司空见
惯。近日，这种联盟单位之间的合作领
域进一步拓展，郑州百货业的异业联盟
开始走向深入。10月20日，大商集团与
裕华汽车集团战略联盟合作协议在大商
新玛特郑州金博大店签署。签约双方表
示，今后将在消费领域展开各种形式的
合作，除了会员共享、活动联动等基本形
式之外，消费者还可以使用大商集团的

“团购卡”在裕华汽车集团下属所有汽车
销售4S店选购汽车，这种联盟合作的模
式无疑更加深入，已经触及到具体销售
层面的合作。在大商新玛特郑州金博大
店负责人看来，这种更加深入的联盟合
作模式涉及资金结算，需要建立在双方
高度信任的基础之上，一般适用于两个
行业的领军企业之间。

晚报记者 冯刘克 许琳琦/文 赵楠/图

两个不同行业的商家，通过建立联盟合作的
关系，实现资源、信息、消费群体等方面的共享和
互补，从而达到降低成本、扩大影响、提升销售的
目标。这种异业联盟的形式正在成为当下商家
之间合作开拓市场的一种流行模式。竞争激烈
的百货行业对此模式更是十分热衷，郑州的多家
百货商场已经与金融、汽车等行业的商家纷纷展
开各种形式的联盟活动。近日，大商集团与裕华
汽车集团之间签署的战略联盟合作协议更是将
这种联盟活动推向深入。

据介绍，大商集团和裕华汽车集团今后将开
展多种形式的联盟活动，包括裕华车友和大商会
员联合聚会沙龙、裕华车友大商集团专场购物
日、裕华车友置换大商集团VIP会员卡、大商集团
会员裕华专场汽车选购节、大商集团会员汽车试
驾月等，另外，大商集团还将把裕华汽车集团作为
自己的汽车选购唯一合作商，消费者也可以使用
大商集团的“团购卡”直接在裕华汽车集团下属的
所有汽车销售4S店选购汽车。

大商集团郑州地区集团董事长皇甫立志表
示，大商集团和裕华汽车集团分别是商业零售领
域和汽车销售领域的领军人物，双方建立战略联
盟合作关系，是商品营销方面的又一创新。这种
异业联盟的模式，形成了不同行业、不同领域的
会员联动、商品互动，更把市场竞争从同业态之
间的竞争转化升级到特色竞争、联盟竞争、优势
竞争。

此次建立联盟关系的大商集团和裕华汽车
集团在不同的领域拥有各自的优势，两大商家
的强强联合将各自的优势进行了整合，形成了
更强的竞争力，势必在中原经济的发展中发挥
更大的影响力。各种联盟活动的推出也将为中
原消费者提供了更多的商品优惠和服务升级，
为商界新型的创新联盟模式打下一个良好的基
础，同时也将会给双方带来一个新的发展空间。

实现资源整合

创造共赢局面

郑州百货业进入了一个店庆集中的节
点。一般来讲，每逢店庆，商场的优惠力度就
会加大。趁着各家店庆，正好淘些实惠。

大商新玛特郑州金博大店
活动时间：10月23日~25日
活动内容：百货服饰五折起，各大品牌超

低折扣。百货服饰现金购物满 498返 100服
饰券；珠宝现金满 3999返 500服饰券（黄金、
白金不参加活动）；名表现金购物满 5999返
750服饰券；合资品牌手表现金购物满 1999
返250服饰券。

大商集团紫荆山百货
活动时间：10月23日~25日
活动内容：周大生满额赠礼，进口名表全

场八折起，欧珀莱、玉兰油、羽西、美宝莲满额
赠礼，百丽单鞋四折至五九折、靴子六九折到
七九折，爱步会员持卡九折，欧妮雅全场九
折，杰克琼斯满额加值送，ONLY满额加值
送，馨亭、罗莱、博洋、维科床品低至八折，丽
婴房满300减60。

正道中环百货
活动时间：10月23日~11月1日
活动内容：当日百货购物满 380元、980

元、1980元、3980元、9980元、21800元即可获
赠不同档级礼品一份；当日百货购物满 380
元即可参加抽奖，赢取 40英寸液晶电视、百
货礼金券大奖。VIP金卡、钻石卡冲减卡内
3500分，VIP普卡冲减卡内 5000分可兑换 50
元百货超市通用礼券；10月29日出生的卡友
购物即可凭会员卡及身份证领取“生日蛋糕”
票一张；当日升级转卡或办理一卡通会员金
卡即可获赠限量版“庆典纪念小型张”一套+
佳哺火锅美食餐券一张；当日购物满 500元
即可优惠办理一卡通金卡。

郑州百货大楼
活动时间：10月24日~30日
活动内容：2009年秋冬新款新品展示推

介，全场低至三折。顾客购毛衫商品凭当日
小票，单柜满 380元即可获赠相应礼品。羊
绒产品方面，鄂尔多斯部分特价低至三折，雪
莲、鹿王、兆君、帕罗七五折，皮尔卡丹六八
折，圣雪绒三至六折，珍贝五至七五折，米皇
三至八五折，靓妞五折；在羊毛衫方面，恒源
祥、天山、金利来、三利、浅秋、花花公子、人头
鸟、尼特维尔、培蓉七至八折。 冯刘克

商家如何直面淡季市场
从 9月 15日到 21日的近一个时间内，记者

先后对郑州市内的近 20家百货商场、超市进行
了采访，在采访中记者亲身感受到，随着国庆假
日的到来，如果你驱车经过二七广场等商圈，会
发现原本只需要5分钟的路程，往往要花上半小
时。这里人流熙熙攘攘，车水马龙。商家打折，
各种路演活动此起彼伏。

可以说，十一假期郑州商业的繁荣与节后相
对的清冷场面形成了鲜明的对比。“因为促销，所
以疯狂，大力度打折拉升了很大的销量。”河南
社会科学院副院长刘道兴分析说，“风光背后，
难掩尴尬。通过仔细分析后不难发现，平均每
位客人的客单价其实是下降的，客单价正说明
了消费者的消费信心和支出能力。”

持此观点的不仅是作为专家的刘道兴，不
少商家也持这样的看法。“因为透支，所以看淡，

未来的一个多月时间里，随着天气的逐渐变冷，
不少消费者出门次数相对减少，因此比起十一
假日，百货商场生意变得相对淡一些，也属于正
常。”在谈话中，大商集团郑州地区集团总裁皇
甫立志先后多次用了“相对”这个词，他表示，

“现在似乎消费者在近期透支了此后一两个月
的消费额度，但淡与不淡是相对的，大商所属的
各个商场在经过短暂的总结调整之后，由于营
销策略深受消费者的认可，现在销售业绩依旧
很好。”

“今年下半年以来，随着国家经济形势的好
转，不少人对金融危机没有了去年那种‘恐惧’的
意思，特别是今年 10月 1日是新中国成立 60周
年，还有中秋佳节也在这个长假里，因此，消费热
潮在全球金融海啸的吹袭下依然呈升温趋势。
据郑州市商务局市场运行监测处监测，十一黄金
周，各商家纷纷采取各种促销手段吸引顾客，丹

尼斯百货、大商新玛特、郑州百货、紫荆山百货、
郑州华联等5家大型商业企业共实现销售额3亿
元，同比增长33%。肉类、蔬菜、米、面、油、蛋等
生活必需品价格基本稳定。

这是个惊人的数字，即便我们未曾遭遇经
济低迷。不过此时此刻，站在第一线的商家们
开始担忧另一个问题———民众的消费力会不
会因此而透支？接下来的一段时间内，特别是
距离元旦、圣诞节和春节等节日还有一段时
间，自己该怎么应对？更重要的是十一长假
过后，会不会出现销售量“飞流直下三千尺”
的窘境。

面对这个问题，包括大商郑州集团所属的
国贸总店、金博大店、紫荆山百货大楼，还有正
道花园、丹尼斯花园店和人民店、郑州百货大楼
等商家纷纷着手研究下一步战略。但究竟谁能
真正找到打开节后市场的金钥匙？或许只要维
持节前水平就已经相当不错。

十一长假已掏空消费者口袋？
“今年比较特殊，国庆节和中秋节在同一个

月，而且今年还是新中国成立60周年。”郑州百货
大楼董事长兼总经理朱赵霞接受本报记者采访
时分析说，“确实如此，正因为此特殊性，本次的
消费潮爆发力甚为惊人。商家让利清库存，消费
者敞开钱袋重新定义性价比，背后推波助澜的还
有来自政府层面的主观能动性。”

“打折力度很大，东西确实便宜。”接受记者
采访时，姜女士向记者表示，趁着打折热潮，她
花费了 3000元不到，就买了在平时贵很多的衣
服。家住商城路上的马女士则选择在这个全城

“折扣”时在丹尼斯和易初莲花添购了不少油盐酱
醋。“反正这些东西平时也用得着，都是些生活必需
品，买着比平时划算。”刚搬新家的杨先生则趁着消
费热潮淘汰了家里用了多年的29英寸长虹电视
机，换了台价值7800多元的长虹液晶电视。“想买
很久了，一直下不了手。快十一长假了，电视机价
格下调，节日期间在家比较休闲，可以多看看电视
和DVD，在我看来倒正是出手的时候。”


