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A蒙牛特仑苏
B伊利金典
C伊利舒化奶
D花花牛中荷牧场
E三元极致
F光明优倍
G光明优+
H科迪三农牧场
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通过对汝河路世纪联华店、人民路丹尼斯店、二七路大商超市、紫荆山路易初莲花、北环路家乐福、黄河路易初莲花、桐柏路正道思达等几个卖场
超市的近百名液态奶商品消费者、卖场工作人员以及部分营养专家的采访与调查，我们统计出《中原最受消费者喜爱的高端奶品牌巡展》活动第一阶
段的调查结果，并汇总为星级指数，具体如下：

解码·高端奶系列报道之二

高端牛奶点亮健康之路
中原最受消费者喜爱的高端奶品牌巡展活动正在进行中

牛奶是许多人日常生活中必不可少的营养佳品。近年来，人们对牛奶的感觉和需要也从“有奶喝”转变到“喝好奶”。在乳
制品市场日益激烈的竞争形势下，以及在市民更注重生活品质、营养健康的趋势下，高端牛奶应运而生。有关专家建议，高端牛
奶作为普通奶产品的升级，价格也偏高，消费者应根据自己的消费能力去消费。 晚报记者 袁瑞清

近年来，在我国乳制品行业竞争格局基
本形成，产品同质化趋势较为明显的背景下，
不少乳制品企业开始走差异化路线，瞄准高端
奶市场，纷纷推出具有突出特点的新产品，以
期依托高端奶稳步拓展市场，通过争夺细分市
场获得经济效益和品牌价值的双丰收。

早在2005年的时候，在液态奶市场相对
低迷的情况下，蒙牛乳业就推出了主打高端
市场的“特仑苏”，此举推动了国内液态奶产
品加快产品结构调整和升级的步伐。凭借蒙

牛的品牌影响力，以及“特仑苏”从产品品质
到包装设计和市场营销方式等方面的创新，

“特仑苏”仅上市两个月，就实现了销量稳步
上升，毛利率高达30％。这与当时部分企业
在激烈竞争中利润日趋微薄的状况形成了鲜
明对比。

紧随其后在 2006年乳业老大伊利集团
相继推出了“金典”有机奶系列和营养舒化奶
系列，光明也推出高端新鲜奶“优倍”等产品，
在不到两年的时间里中国乳业的三大巨头纷

纷发力高端奶市场，将高端奶市场推向了中
国乳业市场的最前台，也引发了国内高端乳
品市场的萌动。

伴随着三大乳业巨头在高端奶市场的出
彩表现，中国乳业的二线品牌和地方区域品
牌也跃跃欲试开始吹响了进军高端奶市场的
号角。就河南市场而言，各大品牌也相继推
出立足高端的牛奶，如科迪集团推出的三农
牧场特优纯牛奶，花花牛集团推出的花花牛
中荷牧场品牌等。

“可以说是乳品市场激烈的竞争催生出
了高端牛奶。”华中农业大学一名专家对记者
表示，此前，同质化竞争日益加剧，不少企业
因此被市场淘汰，如何打造液态奶的蓝海，寻
求出路，是企业的无奈之举，也是高端奶进入
市场的契机所在。他认为，随着居民消费水
平的稳步提升，消费结构正在由消费生存型
向享受发展型转变，追求“高质量的生活”渐
渐成为主流消费态度，老百姓的乳制品消费
习惯也逐步从“多喝奶”向“喝好奶”转变。

据统计，在经济发达地区市场，常温奶
的消费量将在未来几年里保持良好的增长
态势，由此可见常温高端奶市场的可喜前
景。这种消费习惯的改变和市场预期的重
大利好，也进一步促进高端奶这一细分市场
兴起。

郑州轻工业学院教授张中义分析到，相
比普通奶制品，高端奶往往在原材料、技术
含量和营养上进行了升级。他将当前的高
端奶分为了三种类型，一是对营养指标和营
养因子进行强化的，比如“特仑苏”就是这类
产品的代表；二是对人体肠道具有调理作用
的产品，如益生菌、益生因子等；三是打“安

全牌”的，各个品牌对此都比较注重，因此也
显得并不十分明显。

他认为，在进行产品创新和高端产品
研发中，企业必须始终把安全与品质、科学
与营养摆在首位，在保证产品质量安全的
前提下，敏锐抓住消费者的需求和偏好，努
力依靠科技进步，提升高端牛奶的营养价
值，加强营销创新，才能真正把高端奶市场
做起来。

如今的高端奶也逐渐获得了消费者的
认可，虽然价格上比普通奶贵了一倍左右，

但对那些将牛奶视为“好滋味饮料”的人来
说，每天多花几块钱喝上口感甚佳的牛奶那
是一种口福。都市白领林小姐对喝牛奶有
着极高的要求，每天喝 500毫升牛奶是她铁
打不动的规矩，她说从小就养成喝奶的习
惯，对喝牛奶小有研究的她觉得高端牛奶比
普通奶口感更饱满香醇，营养更充足，既然
经济能力许可，自己爱喝所以会去购买。

对此，张中义表示，从性价比上来看，高
端奶往往是最低的，但往往价格高，质量也
会相对较好。是否选购高端奶，消费者应视
自己的消费能力而定，“能消费的其自然无
所谓，喝普通牛奶也无可厚非。”

消费习惯 考量高端消费能力

如今市场上的高端牛奶究竟具有
哪些特色？消费者最认可哪些品牌？
即日起，本报启动高端牛奶品牌评选
活动，消费者可投票参与评选自己心
目中的高端牛奶品牌，将有机会获得
精美礼品。同时，也欢迎各企业自行
推荐，本报将组织专业评委，评选出最
受消费者信赖的高端牛奶品牌。


