
2009年10月23日 星期五 主编 卢林 编辑 熊维维 校对 王阳 版式 李仙珠

第一消费·时尚B12

个性量体品鉴完美男人着装
九牧王西服节举办迄今已是第 5届了，在

前四届成功的基础上，九牧王再次为现代都市
男性带来一场时尚盛宴。据九牧王负责人称，
自 9月份起，便不断有顾客通过客服热线和网
上留言方式询问今年西服节的举办时间和活
动详情，活动尚未开幕，便已引起消费者的极
大关注。

据悉，本届九牧王西服节活动范围包括郑
州经三路、人民路、淮河路等市内各大专卖店
和商场专柜。为让都市男士尽情享受西服节
所带来的时尚生活理念，活动共分为三个阶
段，为期 9天。10月 16日至 19日第一阶段，活
动期间西服产品全场六折，是本届活动回馈消
费者的最低折扣；10月20日至22日第二阶段，
活动期间西服产品全场七折；10月 23日至 25
日第三阶段，活动期间西服产品全场八折，活
动期间凡特价品八折。

除此之外，记者还了解到，折后满500元送
价值 30元干洗券两张，折后满 1000元送价值

168元指定领带一条等活动，将始终贯穿着本
届活动的三个阶段。

时尚盛会写意男士精彩生活
自9月份九牧王秋装全面上市以来，便成为

了男装行业市场瞩目的焦点。此次西服节的开
幕，更是充分演绎都市男人从容、自主的着装品
位，带来了从容、内敛、睿智的时尚生活。

活动期间，多款年度新款西服产品精彩亮
相，款式新颖、风格成熟，设计中大胆注入新时
尚概念元素，揉合时尚精髓，充分考虑了东方
文化内涵和人体结构，在注重追求时尚休闲化
服饰风格的基础上，款式和面料的选择上精益
求精，为穿着者创造出一种个性成熟、时尚休
闲的穿着体验。

另悉，所有前来购买男装的消费者在体验
九牧王时尚生活方式的同时，还将享受超值优
惠，在 10月 23日至 25日的活动第三阶段消费
总金额折后满 500元送价值 30元干洗券两张，
折后满1000元送价值168元指定领带一条等。

定义都市男士新风范
九牧王西服节第三阶段活动仍在继续

在现代都市新丛林法
则下，每个男人，都渴望拥
有不同于别人的独特个性
与外表，希望享受与众不
同的时尚盛会。10 月 16
日，九牧王第 5 届西服节
在绿城郑州开幕，此次西
服节旨在大力传播西服文
化，引导时尚成功男士着
装潮流，为绿城消费者带
来了尊贵、优雅的时尚与
品位的精彩体验。
晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

“虾米族”现场大PK
肯德基七虾堡“小空间大生活”郑州玩high

都听说过“爱车族”、“电
脑族”，那“虾米族”是什么
呢？让肯德基带给你全新的
解释，“虾米族”就是在当今经
济危机背景下诞生的全新时
尚族群。虽然面对房价高攀、
工资不涨、预算有限等不利条
件，但仍能动脑筋，拼创意，利
用好每一寸空间、花好每一分
钱，在有限的资源下，不仅保持
生活品质不下降，更要活出大
精彩，生活有滋有味。

10 月 17 日，在大上海城
肯德基餐厅门前就上演了一
场绿城“虾米族们”的现场版

“小衣橱装进大时尚”的竞技
赛，而由此引发的“小空间如
何玩出大生活”也得到了升
级和印证。
晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

10月 17日活动当天，来自绿城四
面八方的“虾米族达人”齐聚大上海肯
德基门前，一展“虾米族”的聪明才智。
据了解，组委会精心选拔的8位“虾米族
达人”，有人居住着48平米的小居室，有
人还在和朋友合租房子，但同样能过的
很有品位。

根据比赛规则，比赛现场主持人要
求选手需在规定的时间内把众多的衣
服和杂物迅速装入小小衣橱，衣橱容纳
个人的衣、帽、鞋、小饰物、杂物等大大
小小几十种生活用品，比拼谁能科学合
理的利用空间的存放，在同样的衣橱里
容纳衣物。同时，选手们还要在30秒时
间内在自己摆放好的衣橱内找出主持
人指定的小物品。这让现场不少围观
的市民大开眼界，一些市民称，简直不
敢相信一个小小衣橱中竟然能容纳如
此多的东西。

虽然是 PK，但是举办此活动的目
的就是在增强趣味性的同时，让大家了
解更多的小空间容纳大生活的内涵。
赛后，郑州知名家居专家在现场，教
授了大家一些让小空间容纳大生活
的小窍门。例如现在很多“虾米族”
居住的小户型，就可以做到向上发
展：如果房屋的高度够高，可利用其
多余的高度隔出天花板夹层，加上折
叠梯作为储藏室之用；或者往下争
取：将床的高度提高，床下的空间就
可设计抽屉、矮柜。

一边“小空间大生活——寻找虾米族”的
PK；另一边则是伴随着虾堡销售的不断升温。
作为肯德基的第一款虾类主食产品——“至珍
七虾堡”自今年9月重出江湖以来，受到了消费
者的热烈追捧，一个多月来售卖量远超预期，比
预估销售超出六成。基于此优异表现，肯德基
已正式将至珍七虾堡列入了常规产品菜单，让
消费者今后能长期享受到虾堡美味。

作为再次上市的产品，至珍七虾堡为何能
获得消费者的如此喜爱？肯德基负责人表示，
一方面肯德基对海鲜类产品保持着长期关注和
开发，在市场调查中发现消费者对于虾始终保

持很高的忠诚度，认为它兼顾了营养和美味；另
一方面，基于去年产品上市期间的消费者反馈，
今年的至珍七虾堡做了改良，将虾排外面的裹
粉从天妇罗粉换之以面包糠，口感更加酥脆。而
市场反馈也证明了消费者对产品的满意度更高。

“举办本次‘小空间大生活’的活动，也与我
们这次至珍七虾堡有着密切的联系。”肯德基
负责人诠释：“就像小小汉堡中竟藏有七支完整
大虾一样，打破空间、预算等多种限制，追求生
活质量、活出精彩，在‘小空间 大生活’的理念
指导下，在物品收纳、空间的利用、费用的节省
方面尽显‘虾米族’的精彩生活。”

智慧“虾米族”
小空间能玩出大生活


