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奇瑞A3用品质换市场
奇瑞A3取得如此优异的成绩代表着自主

品牌在与合资品牌的攻坚战中已经初步告
捷。其实 A3 的定价一直引起了行业内的讨
论，曾有业内人士指出，A3定价较高，上市后
必会降价。此种想法不是没有道理，自主品牌
车型选择坚守价格，从来就不是一件容易的事
情，而这种坚守在 2008 年底显得尤为难得。
当全球汽车市场陷入低迷的时候，国内中级家
轿车市场更是“降”声一片，妄求以价格换取市
场。但刚刚上市后的奇瑞A3并没有为了销量
而盲目降价。而是通过五星安全碰撞的评定
结果让用户相信奇瑞A3坚守8万元价格区间

的资本，而大规模的品鉴之旅活动更是通过用
户体验的形式，使用户真正的体会到了奇瑞
A3坚守价格底线的原因，中国自主汽车工业
终于开启了用品质换取市场的篇章。

奇瑞A3推出8000元钜惠
当2009年春天来临，奇瑞A3也在坚守中

见证了改变。进入2009年，奇瑞A3以月均销
量增长 1000 台的成绩，稳步占领了自主品牌
中级车的领导地位，并直接与合资品牌中级家
轿竞争。这标志着中国自主汽车工业已经熬
过了品牌寒冬，奇瑞A3走出了一条通过产品
品质打造品牌的成功道路，成为业内诸多产品

模仿的榜样。
从位于花园路与开元路交叉口的通美奇

瑞4S店传来消息，金秋10月以来，展厅里人头
攒动。购买A3的张先生说：“之前一直就在看
A3，又和同类车型比较了一下，试驾以后，总
体感觉不错，只是在价格上还有些犹豫。没想
到现在就有这么高的优惠，就赶紧出手了！”

通美奇瑞的销售经理告诉记者，这次A3
之所以下大力气推出了 8000 元的钜惠，一方
面是因为奇瑞A3即将迎来一周岁生日，另一
方面也是为了感谢广大消费者一年来对A3的
支持和信赖，也是在国庆 60周年之际为消费
者献上的一份厚礼。 晚报记者 陈娴

奇瑞A3上市一周年销量超5万 自主品牌攻坚战告捷

河南通美10月A3最高优惠8000元

帅客“免费使用”开回家
——帅客“百城万人免费使用”大行动，开始招募幸运客

近日记者从郑州日产获悉，“城市多功能商用车”帅客已确定在11月2日正
式上市。据悉，帅客上市将打破传统模式，改走群众路线，重在顾客深度参与，以

“免费使用”方式与消费者“亲密接触”，把评判权直接交给消费者，让消费者在实
际使用中切身感受产品优势。

就“郑州日产基于什么考虑推出帅客”这一
问题，郑州日产总经理郭振甫表示，长期以来，
中国车市在 1.3~2.0L 排量，价格在 6 万~9 万元之
间存在真空地带，6 万元以下是微客市场，9 万元
以上是轿车和 MPV 市场。普通微客虽然经济适
用但是安全性、舒适性不足；MPV 虽然舒适安
全，但是经济性不强；轿车虽然安全舒适但是空
间有限。对于已经走过创业期的中小企业主及
政府基层职能部门来说，他们渴望拥有一款车

能同时满足经济性、舒适性、安全性三大要求，
且外观造型大气时尚。“帅客就是在这种背景下
应运而生”。

据悉，帅客所代表的车型，在欧、美、日等发达
国家被称为CDV，即Car Derived Van，国际通行的
解释是“基于轿车平台的厢式车”。CDV车型和轿
车、SUV、MPV 一起同属大的汽车品类。目前，在
中国市场大行其道的低端微客，已被发达国家所
淘汰，主要因为安全性、舒适性不足，难以适应环

保要求。著名汽车产业分析师钟师表示，未来中
国汽车将越来越与国际接轨，CDV有望最终取代
低端微客成为主流车型。调查机构数据对专家观
点形成佐证，目前有超过 40%的微客用户表示下
次换购新车时有意购买CDV车型，年需求量在 50
万辆以上，市场空间巨大。

今年 4月份，帅客首次亮相上海国际车展，并
引发媒体及消费者高度关注。

晚报记者 王美华

免费使用开始招募
郑州日产选择广东、山东、江苏、

河南、浙江、北京等十个省市开展“免
费使用”活动，“免费使用”者招募活
动将于上市前1~2周启动，凡有兴趣
的消费者均可通过郑州日产河南专
营店及官方网站进行报名。

据悉，悬挂东风品牌的帅客城市
多功能商用车，综合了微客、轿车、商
务车三种车型优势，媲美轿车的舒
适、安全，拥有商务车的外观、空间，
比肩微客的经济、灵便，被誉为“一车
抵三车”，在载人、载物方面做到很好
地平衡，是郑州日产 2009 年重点推
广车型。

帅客满足经济性、舒适性、安全性三大要求

近期，国内汽车市场1~8月的销售数
据新鲜出炉。毫无悬念，奇瑞汽车以累计
销售286147辆的成绩，摘得了自主品牌汽
车的销量冠军。其中，转型象征的奇瑞A3
上市一年来，亦凭借着超5万辆的销量成
绩进一步稳固了奇瑞汽车的冠军地位。


