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白酒巨头试水保健酒
目前，中国保健酒行业正在以年均 30%的

速度高速发展。来自中国酿酒工业协会提供的
数据显示，2001年中国保健酒行业只有 8亿元
的规模，2007 年就达到了 70 亿元，到了 2008
年，一举突破100亿元大关，预计2012年保健酒
行业的市场规模要超过130亿元。保健酒正在
成为继白酒、葡萄酒和啤酒之后国内酒业市场
的第四大市场。

正因如此，众多的白酒企业纷纷试水保健酒
市场。在和五粮液签署长达30年的战略合作协
议时，黄金酒就已经依靠巨额广告，完成市场的第
一步导入，把目标直指3个月内取得10亿元的收
益。几个月后，国酒茅台在人民大会堂宣布推出

“茅台白金酒”，大举进军保健酒市场。而作为本
土白酒行业的领军企业之一的宋河酒业，在依托
辅仁集团强大的药业核心业务和技术优势，研发
出老子养生酒，投入到保健酒市场。除此之外，湖
北的盛酒、天行健等也在近两年纷纷加入保健酒
的行列。等等迹象表明，白酒巨头的高调介入，使
得保健酒市场再度引来业界一片注目。

究其原因，一位业内人士分析，从国际市场
上来看，保健酒、养生酒、营养酒的消费量占酒
类消费总量的12%；相比之下，国内市场这个比
例还不到1%，未来有着相当大的成长空间。

商超、专卖表现平淡
然而，保健酒市场真的犹如一块甜美的蛋

糕吗？
11月2日，记者在市内各大商超专卖发现，

消费者更多的是问多买少。据世纪联华超市企

划经理张海军介绍：“自白酒进入传统旺季以
来，销量还是不断增长的，不过与传统白酒相
比，保健酒的销量一般，除了一些市民买保健酒
走亲访友之外，自己买来喝的比较少，在重大节
日与平日的市场表现上呈现出两级。”

称心商行总经理宋会生也认为：“市场上主
流的劲酒、椰岛鹿龟酒、宁夏红枸杞酒、致中和
等在郑州有一定的销量，但量很小，虽然白酒市
场进入旺季，但是保健酒的销量依然平平，消费
者的购买重心依然在传统白酒之上。”

对此，记者在街头随机采访中，有 10年酒
龄的市民刘先生告诉记者：“保健酒市场品牌
很多，除了劲酒在市场上销售时间比较长以
外，其他的保健酒很少能叫的上名字，对于功
效消费者就更不了解，毕竟保健酒有进补的成
分，不能乱补。”

品牌多、概念混乱，市场有待培育
综观保健酒市场，河南省酒业协会会长熊

玉亮认为：当前，中国保健酒的市场基础非常薄
弱，仍处于战国时期，鱼龙混杂，品牌良莠难分，
个性不足等方面明显，而且消费者对其宣传持

怀疑态度，保健酒的作用是保健，但有的直接就
宣传是具有药物功能，这导致消费者对产品很
不信任，让保健酒重新取得老百姓的认可我觉
得还需要一个过程。

“市场的游戏规则在于你能给消费者他想
要的东西，而不是你能给消费者你想给的东
西。于是，消费者的消费观念、消费形态、消费
认知才是市场的准绳。”黄金酒方总认为，“目前
市场还处在培育期，大众的消费观念和企业的
成长还需要加以时日才能成行。”

而上海胜酒河南总代理河南聚陆集团公司
董事长余亿认为：“当前，中国保健酒市场上的
一些主流品牌，其品牌战略及定位大多为保健、
滋补、壮阳、强身等概念，甚少有自己独到的定
位，这也是保健酒市场缺乏一个全国性领导品
牌的原因之一。如何打破气候、季节观念的枷
锁，长远性、规划性的引导市场、培育市场，是
目前保健酒企业最当攻克的难题。”

“保健酒市场要想做大，定位和差异化显然
是长足发展的需要。”有关业内人士认为：“只有企
业自身正确决策、理性发展，才能赢得更为广泛地
市场空间。”

据了解，河南省旅游局于2006年
6月发布了《绿色旅游饭店》标准，将
绿色饭店从高到低划分为“金叶级”
和“银叶级”两个档次，鼓励酒店和社
会公众树立节约和环保意识，倡导绿
色消费。其中“金叶”级要求较高，要
具备分区域安装水、电、气计量表，有
完备的统计台账，不加工和出售以野
生保护动物为原料的食品，一年内未
出现重大环境污染事故，无环境方面
的投诉等诸多条件。

作为“绿城”郑州东部高度最高，
投资造价最高，规模最大，内部设施配置及装
修档次豪华的高端国际商务会议型酒店。近
年来，河南天地粤海酒店按照“绿色饭店”的要
求，酒店在设计、建造、装饰上对照国家旅游局
《绿色旅游饭店》行业标准来规划，积极响应国
家关于节能减排的号召。在硬件设施上，结合
自身特点，采用高新技术和一系列环保、节能、
减排的科学方法，对饭店设施设备进行技术改
造，使酒店的运营成本比以前大为降低，有效
降低能耗和废弃物排量，取得了明显成效。

在员工的培训上，组织员工学习《绿色旅
游饭店》知识，加强员工绿色环保理念的宣传
教育、对客人推广绿色环保概念等多项软硬件
措施，在确保不降低酒店设施和服务标准的前
提下，完美地做到了环境保护与酒店经济效益

和谐统一。
在酒店的管理上，坚持将环境管理纳入酒

店的经营管理中，以环境保护为出发点，调整
自己的发展战略、经营理念、管理模式、服务方
式，合理利用资源，实施清洁生产，提供符合人
体安全、健康的产品，大力倡导绿色消费，为创
建绿色饭店打下坚实的基础。

自河南天地粤海酒店申报绿色旅游饭店
以来，省旅游局高度重视，多次派星级评定检
查员跟踪服务，指导酒店的创绿工作，依照标
准，就酒店存在的问题提出了切合实际的整改
意见。经河南省旅游星级饭店评定委员会检
查、评定，酒店各方面条件已符合《绿色旅游饭
店》标准，被批准为最高级别的“金叶级”绿色
旅游饭店。 晚报记者 谢宽

百年泸州老窖品质非常棒，是一款值得期
待的好产品……在刚刚结束的百年泸州老窖
战略规划研讨会上，一位来自新密的经销商这
样说。

据悉，百年泸州老窖属于泸州老窖股份有
限公司推出的一款战略产品，与国窖 1573、泸
州老窖特曲并列为泸州老窖公司的“三驾马
车”，可见其品牌在泸酒阵列中的地位。百年
定位于高端酒，其价位仅次于国窖1573。

河南大区经理郭治平说：“一是泸州老窖
品牌的号召力。作为白酒浓香鼻祖，泸州老窖
长期以来深受广大消费者的认同，尤其是公司
推出的超高端产品国窖1573，在全国获得了巨

大的成功；二是源于百年品质和文化内涵的保
障。百年泸州老窖全部采用窖龄达到100年以
上的窖池发酵，传承国家非物质文化古法酿造
工艺，经过大师勾调，整个酒质级别与国窖属于
同一层次，在消费者心目中一直都有‘送国窖，喝
百年’的口碑效应；三是成熟的渠道管理和市场
营销能力。”泸州老窖在操作国窖和其他产品的
过程中，积累了丰富的营销和管理能力，在业界
有口皆碑。而在河南市场与百年合作的代理商
是河南道合酒业营销有限公司，该公司已经成
功操作了另一超高端白酒舍得酒的河南市场，
有着广泛的高端客户资源和很高的营销能力。

据悉，百年泸州老窖已在沃尔玛、家乐福、
正道花园商厦、丹尼斯、易初莲花、中环百货等
超市及各大名烟名酒店全面铺开，并同步推出
了一项极具诱惑力的促销政策，凡购买两箱百
年泸州老窖，即可获得价值 1580元的建国 60
周年纪念币一套。

珠海名特优产品（郑州）展
销暨投资环境推介会将举行

珠海名特优产品（郑州）展销暨投资
环境推介会由珠海市人民政府主办，珠海
市经济贸易局、珠海市投资促进局和珠海
市工商业联合会承办，定于2009年11月6
日至8日在郑州国际会展中心举行。展会
参会企业102家，参展产品涉及家用电器、
服装服饰、打印耗材和电子、节能、医药、
食品、日用品等八大行业。展区面积6000
平米，共有标准展位 210个，分为：开幕式
场区、综合展馆、特装区、分行业产品展区
和洽谈区。本次展销会还同时开辟了网
上展会，利用友商网的电子商务平台，为
参展企业提供网上拓展市场的平台。珠
海参会人数约 340人，邀请郑州当地采购
商和经销商参会人数接近200人。刘瑞红

作为“真爱回报 2009贝因美爱心大使
中国行”活动的首站，10月30日，贝因美爱
心大使“单氏四姐妹”来到河南省会郑州
市，对当地受助的多胞胎家庭进行回访，
并送去了婴童食品等捐赠物品。“单氏四
姐妹”是贝因美“多胞胎之家”的一员，也
曾拉受过贝因美多胞胎之家的资助，现已
正式进入贝因美工作，这次作为贝因美爱
心大使参与活动，践行了贝因美“把爱传
出去，让世界充满爱”的理念。

据悉，“真爱回报 2009贝因美爱心大
使中国行”活动是贝因美“爱婴工程”的重
要组成部分。自今年10月开始，这项活动
将在河南、齐齐哈尔等各地陆续开展，通
过选拔决出的爱心大使将奔赴全国各地，
回访受捐多胞胎家庭，探访SOS村，孤儿院
等慈善福利机构。 鲁虹

所谓质量标准是一种公认通用的产品质
量指标，高于这个标准就意味着企业生产过程
中必须付出更多、更大的代价。盛世系列宋河
粮液就是靠高于国家标准近 20个百分点产品
质量，铸造了酒体有口皆碑的至尊品质。

在生产中，宋河粮液把产品质量的关口首先
落实在人身上，让每一位宋河员工也都清楚“质
量”的分量。“所有的营销环节与产品质量发生矛
盾时，必须让位于质量”这是宋河酒业公司员工的
座右铭，并将其贯穿到所有的生产环节中。

此外，品质的标准化和确定性的维持，还
必须借助现代化的技术来监控。宋河酒业在
半成品酒的检测上，制定并实施了企业内控标
准，其理化指标均远远优于国家执行标准；企
业标准指标最高严于国家标准 10~20个百分
点。企业标准高于国家标准，不仅仅表现了宋
河人对产品质量的严格程度，更是一种对自己

产品品质的信心。这个标准自然使得宋河粮
液在品质上先人一步，高人一等。成品酒的质
量检验在理化卫生方面，除进行固形物、甲醇、
杂醇油，铅、锰等指标检验外，还应用国际先进
的色谱-质谱联用议分析微量成分。每批产品
均要由口味会审室进行口感鉴定、酒检室进行
理化卫生分析和色普检测，半成品贮存到期灌
装之前，也必须再次抽样检测。

凭着这任何人都没有权利跨越的质量标
杆 的 ，宋 河 粮 液 于 2004 年 通 过 国 家 GB/
T19001-2000idtISO9001：2000质量管理认证体
系认证，2006年再次获省“产品免检企业”和

“中国酒类质量认证首批获证企业”称号。宋
河粮液的品质不仅仅是一种可以量化的标杆，
更有那荣誉背后宋河人对自身品牌的挚爱之
情和难能可贵的恒心，成就了盛世系列宋河粮
液可赞可叹的品质篇章。

百年泸州老窖抢滩郑州高端酒市

走进宋河，探秘盛世国尊宋河粮液系列报道之——品质口感篇

旺季到来 保健酒不温不火
白酒巨头同台竞技 力图唤起消费热情

近日，一场寒潮的不期而遇，使得中原白酒市场进入旺季，但是据记者发现，市场中
保健酒、养生酒与传统白酒相比，行情却不温不火，无论是商超还是白酒专卖，总是问多
买少。不过对于一些白酒巨头来说，面对开辟的新市场，还是纷纷试水保健酒市场，力图
唤起消费热情。有关业内人士认为，保健酒市场目前处在市场培育期，品牌繁多，定位不
明，使得消费者对保健酒的观念转变尚需时日。 晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

近日，在创建绿色旅游饭店的活动
中，经河南省旅游饭店星级评定委员会推
荐，根据中华人民共和国旅游行业标准《绿
色旅游饭店》（LB/T007-2006），位于农业
路东段的河南天地粤海酒店正式通过评定
委员会的评审，以优异的成绩荣获全国“金

叶级绿色旅游饭店”的殊荣。


