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环保健康美容 新型面料欲争先
磁性纤维、竹炭纤维、自发热绒……除了

去年流行的木代尔已成为大多数品牌保暖内
衣的材料外，郑州保暖内衣市场上似乎出现
了许多新奇的词汇。11月 3日，记者在各大
商超和专卖店中看到，不少保暖内衣专柜已
经上架，柜台前询问和挑选的消费者络绎不
绝。其中一位女性消费者感叹道：“如今保暖
内衣也能做的这么薄，而且款式挺好看的，做
内搭也不错。”

“与往年相比，今年的保暖内衣面料更倾向
于轻薄、环保和健康。”据商场中的导购介绍：

“轻薄符合现在女性们喜爱，因为它不破坏体
形，在冬天里也能秀出‘火辣辣’的身材；而健康
和环保则是选用植物提取材质，内衣所用的纤
维越细，穿着越舒适，保暖性也越好。”

如今保暖内衣的发展，已从“要风度不要温
度”的时尚白领的秘密武器，变成了人们在寒冷
季节里的御寒必需品。而新面料上的升级，使
得消费者脱离了“面包”时代，成为佳丽们冬季
追捧热点。

一位已从事保暖内衣销售多年的业内人士
认为，在保暖内衣问世之初，多数消费者以为质
地越厚的款式保暖效果越好，因此前些年厚质
材质的销量要明显好于薄质材质。但随着消费
者消费体验的成熟，他们分辨保暖效果好坏已
不再单纯依靠质地的薄厚，成分成了首选。

该人士还称，由于一些厚质款式的保暖内
衣经水洗后容易变硬，保暖效果也不够突出，今

年明显遭到冷落，即使价格相对较便宜，多数消
费者也不买账。目前，市面上最受欢迎的就是
棉麻类、植物纤维类和羊毛类的新面料。

内衣也可外穿 新款式更贴近时尚
时尚似乎永远都在重视，无论主张冷漠还

是热情、奢华还是简约。对时代潮流十分敏感
的年轻一族，一边追求优雅新锐，一边是我行我
素的另类，不过分张扬个性的服装将时尚元素
化解，提倡简洁的轮廓造型，无拘无束的混合搭
配，超现实主义的设计风格，体现着年轻人对个
性生活的自我诠释。

正源于此，在今年保暖内衣的款式上，除了
具有立体剪裁、无缝式设计，仍深受爱美女性的喜
爱以外，保暖内衣外穿的新款式，也加入到了时尚
一族的行列，成为冬季里的一道亮丽风景线。

记者在某一商场专柜看到今年的男女式新
款保暖内衣，远远看去，竟和平时所见的羊毛衫
无多大区别，立领、拉链以及Ｖ型领、镶精致的
花边、色彩靓丽大方，都让这些新款的保暖内衣
可以成为冬日时尚服饰的最佳搭配品。对此，
该柜台营业员告诉记者：“现在很多年轻人都不
喜欢穿得太臃肿，因此只要选择这种适合外穿
的保暖内衣，就不用再套一件毛衣了。”

当问起今年的这些新款的价格时，该营业

员表示，今冬保暖内衣的价格与去年相比差别
不大，普通消费者选择的最终价位在100～200
元之间的款式。

产品细分市场“少数派”也有斩获
不过，在据记者几天的打探中，今年保暖内

衣最大的亮点就在于满足了时尚年轻人的同
时，就连老人和小孩这样的“少数派”消费者也
能找到合适的产品。不少精明的商家在今年特
别推出了中老年款式，特别是在膝关节、腹部等
处添加了保健磁片。

据一家专卖老年保暖内衣的经销商告诉记
者：“其实保暖内衣如同其他服饰一样，往往都
是早一年都开始准备。当人家看到保暖内衣可
以做到外穿时，跟风潮流所获取的利润，远不及
自己再另辟蹊径。因此，有人做时尚，有人做中
老年，也有人做儿童，大家差异开，对整个市场
的培育也有好处。”

该负责人表示，如今的保暖内衣市场，不如
前两年那样火爆，究其原因，如今的消费者真正
体会到了什么样的保暖衣才是真正的好，因此，带
来的品牌的集中度也特别高，这样无形中等于提
高了行业门槛。新品牌的进入，需要相当长的培
育期，但对老品牌来说，只要维系好品牌的形象，
开发科技含量，每年冬季都会有不小的收获。

近日，伊利股份（600887.SH）发布2009年第
三季度财报，作为中国乳业中唯一一家先后牵手
奥运会和世博会的乳品企业，由于持续受奥运效
应和世博经济的利好影响，伊利集团第三季度再
次以主营业务收入192.22亿元,同比增长1.03%，
利润总额6.64亿元，净利润累计5.51亿元，同比
增加636.66% 的优异成绩，摘得行业桂冠，展现
出前三季度持续领跑行业的强劲优势。

纵观2009年1至9月份乳品市场表现，伊利
首季即成为乳制品龙头企业中唯一一家主营业

务收入和净利润都超过去年同期的企业，上半
年主营收入更是高达 12217亿元，三季度伊利
持续发力累计实现主营业务收入 192.22 亿
元，至此，伊利 1至 9月累计实现利润总额 6.64
亿元，利润同比增幅连续三个季度保持强劲增
长，高速引领行业实现恢复增长，显示出了伊
利稳健而强劲的持续经营能力。据此估计，成
功通过奥运、世博双重严格检验的伊利集团将
毫无悬念地提前实现全年 216亿元的销售目
标，继续蝉联行业第一。业内人士分析，伊利

之所以能在 2009年实现强劲增长，各项指标
高居行业榜首，与伊利品牌长期以来赢得的消
费者的认可与忠实信赖是分不开的。

事实上，自今年以来，牛奶作为日常生活的
健康首选，消费者对乳制品消费热情大增，另一
方面较之以往也显得更加理性，“千好万好，不
如品质好”，作为 2008年北京奥运会和 2010年
上海世博会的唯一指定乳制品，伊利产品不仅
拥有了自己固定的消费群体，而且以品质征服
和吸引了相当大一部分其他品牌的消费者。

伴随着气温的逐步下降，保暖内
衣由商场的配角逐渐转为主角。但
诸如“地球人都知道”等保暖内衣鲜
明的旗帜口号，在今年看来似乎少了
许多。是行业的走弱，还是消费者的
理性回归，让今年的冬季市场充满了
神秘色彩。到底今年流行什么呢？
近日，记者在各大商超中发现，今年
的保暖内衣成为展示自身魅力的元
素，面料轻薄、环保、健康、款式新颖
是市场的主流。

晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

“这是一个优雅至上的时代，这更是一个优
雅也需要细分的时代。”——鄂尔多斯是优雅
的，当这个时代和这个时代的人们对优雅日渐
疯狂之时，鄂尔多斯却依然用优雅的姿态坚定
着对优雅的追求。

鄂尔多斯2010的春夏设计，总结几十年打
造优雅的经验教训，汲取从世界上最优雅的国
度——法国走来的国际时尚大师杜福尔的能
量，对“如何优雅”进行了深刻的、独特的解答，
提出了自己的优雅哲学——即最有深度、最恒
久、最能打动人心的优雅，一定是蕴含童真的优
雅。童真，是优雅的试金石，绽放在优雅的最深
处。优雅的男人女人，内心都有一个童话世界，
可以让人看见其中的七色阳光、蓝天碧海、异国

风景、奇花异草、天使精灵、旋转木马……这是
一个多么美妙的度假胜地！对身处喧嚣都市的
人来说，能让心灵这样度假，实属不易。

这里的童真，是在经历了岁月的打磨后重
新收获的如新生般的纯净、纯粹、宽容、想象。
因此，这里的童真，决不是那些年纪尚轻、资历
尚浅的年轻人的专利，相反，童真总是在成熟之
后。一如在2009年让全球为之哭泣的迈克尔·
杰克逊，在经历了很多人无法想象的人生起伏
后，他那份令人动容的童真，让他具有了无人企
及的优雅气质，唱出了可以直击人灵魂的歌曲。

于是，在成熟之后，在优雅深处，那一抹绽
放的童真，就绽放出了奥黛丽·赫本式的优雅灵
动的微笑。如茶如莲的气息由内而外散发，优

雅的男人女人就
有了暗香浮动、疏
影横斜的回味，而
不是一目了然的
争奇斗艳。

于是，参透了
中国式优雅的鄂
尔多斯，在 2010
春夏，为人们讲述
那引人入胜的“有童真绽放在深处的深度优
雅”。当波纹荡漾开来，当小花低语着簇拥到一
起，当蝴蝶飞舞在花间，当蜻蜓点出点点繁星，
当风景蔓延在异国国度，当木马在旋转跳动
……一个童话世界就绽放在了成人的优雅国度

中。将其穿在身上，零距离地去欣赏、体味，鄂
尔多斯帮助人们重拾感受优雅的能力和意境。

放一个童话世界在心底，让优雅来得更从
容更淡定些吧。

晚报记者 王红伟

河南省首届名家名
作慈善书画展即将开幕
有兴趣的朋友可以一起去看看

由河南省慈善总会、河南省宋庆龄
基金会和河南省天慈公益基金会联合主
办，河南省慈善总会宣传促进工作委员
会、河南省慈善家联合会（筹委会）和河
南东昌艺术品有限公司承办的河南省首
届名家名作慈善书画展将于 11月 8日上
午 10 时在郑州市城东路商都艺术馆隆
重开幕。

日前，记者从河南省慈善总会了解
到，本届慈善书画展预计为期 10天（11月
8日~17日），即将展出的市场价值达1.3亿
元的 300 余幅作品均以市场流通价的
0.6~2.9的折率进行超低价位的慈善义卖，
所有购买此次参展作品的人士均可获赠
由河南省名家名作书画展组委会颁发的
爱心收藏证书。

此次慈善捐赠的作品全部由河南东
昌艺术品有限公司提供，所有作品起始
于清代的八大山人，截止于当代的贾广
建。据河南东昌艺术品有限公司董事长
陈锡岭介绍：“我们从这 300多年的历史
长河中选取了 157位书画名家的真迹精
品，这些作品的作者囊括了朱耷、吴昌
硕、齐白石、黄宾虹、徐悲鸿、潘天寿、张
大千、李可染、傅抱石、赵朴初、吴冠中、
沈鹏、张海、刘大为等近现代和当代的诸
多书画大师。”

陈锡岭表示：此次展卖的作品数量之
多，时间跨度之长，艺术品位之高，涵盖
面之广，开河南书画艺术作品集和书画
艺术展卖之先河，充分展示中国书画艺
术的丰富多彩和博大精深，感悟中国传
播文化的神奇魅力和艺术大师们的博大
情怀。同时此次义卖又是河南书画艺术
展览史上和河南省慈善史上第一次，这
既给书画爱好者提供一次难得观赏艺术
品的机会，也给慈善人士提供极好的慈
善购藏机会。

“其实此河南省首届名家名作慈善书
画展活动缘于河南东昌艺术品有限公司
董事长陈锡岭老先生在去年 5.12大地震
的一次募捐，当时他捐出几十张名家名
作进行捐赠。”在采访中，河南省慈善总
会宣传部部长林彬介绍：“当时我们有感
而发，在几经商讨之后，依靠陈锡岭老先
生在书画界的德高望重，最终敲定了此
次活动。”

随后林斌表示，此次活动彰显了以
河南东昌艺术品有限公司为代表的收藏
界对河南省慈善事业的发展所做出的努
力和贡献。所拍卖出的书画，30%将用作
慈善事业。 晚报记者 谢宽

童真，绽放在优雅最深处
——鄂尔多斯2010春夏设计理念

好牛奶助伊利持续发力 三季度192亿再摘行业桂冠

快讯


