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风云豪华车：沃尔沃S80L
获奖理由：全新沃尔沃 S80L 加长版是沃

尔沃专门为中国市场量身打造的一款全新豪
华车。它秉承了沃尔沃S80旗舰豪华轿车的设
计精髓和领先技术，并在此基础上将车身加
长，且针对中国市场用户的需求，对外观和内
饰进行了全面升级设计。可以说，沃尔沃S80L
的身上融合了更多的中国元素，而且该车的价
格定位也让豪华车有了新的定义。

风云中高级车：睿翼
获奖理由：“睿翼”二字足以说明马自达 6

Ⅱ代的运动基因，采用马自达独立开发的全新
的高端产品平台，基于该平台“睿翼”在高级
感、驾驶便利性、动力、安全、燃油经济性、静肃
性等诸多方面都有了全面的进化，是马自达品
牌的杰出作品，代表了马自达品牌的终极追求
方向。对于消费者来说价格不是问题，他们注
重的是“睿翼”给他们带来的驾驶感受。

风云中级车：锋范
获奖理由：在广汽本田旗下除了雅阁这个

中流砥柱，CITY锋范自上市后销量也连续突围，

迅速晋升为主流中级车之列，进入万辆俱乐部。
锋范的热销，既源自其出色的产品力，也源自其
精准的市场定位。锋范拥有极富雕塑感的车身
设计和锋利的线条，由于其前脸酷似第八代雅
阁，而获得“小雅阁”的称号。而且，动力、油耗、
外观都是锋范让人心动的地方。

风云经济型车：瑞麒M1
获奖理由：不规则的斑马条纹常作为动感时

尚的设计元素出现在家居、时装、配饰等物件上，
而不循规蹈矩、不重复也是“80后”的行为个性，一
如瑞麒M1外观的设计理念时尚创新但绝不“另
类”，所以瑞麒M1一上市便成为“80后”疯狂追捧
的对象。而且瑞麒M1配备的ACTECO1.3发动机
成熟稳定，低转高扭的强劲动力能使驾驶者充分
体验起步和超车时加速的快感。

风云SUV车型：汉兰达
获奖理由：作为国内首款“豪华城市型

SUV”，于6月20日正式在全国同步上市的国产
汉兰达可以说是今年消费者最为期待的车型
之一。汉兰达在全球拥有极佳口碑，2001年诞
生至 2008年底，全球累计销量已经超过 115万

台。在河南这款车也受到了消费者的极大关
注，自上市以来订单量节节攀升，成为广汽丰
田第二大主力。

风云MPV车型：新奥德赛
获奖理由：新奥德赛的车身更多地融入了

轿车元素，纺锤形的车身及丰富的侧肩线条，
为整车营造出无与伦比的动感效果。遵循运
动型MPV的设计理念，新奥德赛带来的不仅仅
是视觉上的冲击，同时也有车身刚性和空气动
力学性能的提升。中控台富有层次感和立体
感，变速器档把设置得相当别致，同时也进一
步开阔了前座腿部空间。

风云商用车：帅客
获奖理由：帅客是郑州日产精心推出的

一款多功能车型，它拥有商务车一般宽敞大
气的外形，轿车底盘的驾乘舒适度，皮实耐
用。无论出现在商场进货或是当作校车抑或
是到酒店和机场接送商务伙伴都很合适。而
且内部配置也可以为车内乘客提供较为出色
的乘坐环境。动力强劲，满足送客与拉货的
需要。 晚报记者 陈娴

获奖理由：长期以来，国内车市
围绕价格形成豪华车、高级车、中高
级车、中级车等不同层级的细分市
场，就像行星按轨道运转一样互不相
交。新君越的上市无疑打破了这种

“潜规则”。新君越的众多设计都突
破了传统意义上 B级车的限制，而且
还将大量更高级别车的装备引入到
了 B 级车区间。在新君越成功上市
后，B级车的 C级化已经渐渐成为车
市流行趋势。新君越对提升B级车门
槛、促进中高级车的整体进化有着不
可忽视的推动力。

年度风云人物：姚一鸣（广汽本田汽车有限公司执行副总经理）

姚一鸣低调、务实、谦逊、思维缜密，在上任广汽本田执行副总经理一年多的时
间内，很少接受媒体采访，但他却不事张扬的对广本实施着一系列“求变”的增长模
式，包括企业内部的调整、产量的调整，对经销商网络的支持等，率先在业内加快了
产销一体化，并全力帮助终端市场的经销商减少库存，增加融资渠道，将汽车业厂商
关系从原有的“父子”关系迅速转变为“兄弟”关系，不仅延续了广本的活力和竞争
力，还开启了汽车业全新的模式。


