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随着产品的推陈出新，大众羽绒服与时装
的结合也越来越多，使消费者有了更大的选择
余地。“现在的羽绒服与时装有很多融合，一些
羽绒服可能在外观上看起来已经不像是一件
羽绒服，更像是一件时装。比如有一种夹克式
羽绒服，它的外层和内胆是可以分开的，穿上
之后就跟一件时尚的夹克一样。”魏璐说，“羽
绒服与时装的结合为羽绒服开拓了更多的市
场空间，现在时兴的羽绒服与商务装结合，使
羽绒服在商务领域取得了突破。这种结合时
装的发展趋势可以稳定羽绒服的市场销量，减
少天气因素对羽绒服销量的影响。”

在贝邦羽绒服广场的促销活动中，十分重
视对新款的推介。为了吸引消费者购买新款
羽绒服，贝邦推出了新款全场六折起的折扣活
动，这种力度显然具有很大的诱惑力。

经过多年来激烈的市场竞争，目前各大
知名羽绒服品牌的质量已得到基本保证，现

在羽绒服市场竞争主要体现在款式和价格
上。为了凸显价格优势，贝邦还组织了一批
特价商品，众多原价为 500 元～600 元的羽绒
服将以 60 元～80 元的优惠价格出售。据了
解，除了各个品牌的促销活动之外，贝邦还
将针对购买者举办抽奖活动，为消费者带来
更多实惠。

“今后我们还要在百盛的外广场举办特卖
活动，这些特卖商品都是厂家从总部直接发过
来的，价格超低，专门支持我们今年冬季的营
销活动。”魏璐说，“我们准备通过广场特卖活
动吸引人气，然后把人流引入贝邦羽绒服广场
所在的百盛负一楼，使广场活动与内场活动形
成互动。”在购物环境上，贝邦羽绒服广场营造
了很好的购物氛围，对所有入驻品牌均有严格
的规定，对专柜的装修、卖场的陈列布置等均
有严格的要求，很多专柜均为郑州市的品牌形
象店。

今冬的第一场雪让郑州市民感受到了寒意，与此同时，今年羽绒服
的销售也真正开始迎着寒风热了起来。面对羽绒服销售旺季的来临，
位于百盛负一楼的贝邦羽绒服广场早已做好了充足的准备。在这个冬
季，贝邦羽绒服广场将以时尚的理念、丰富的货品、实惠的价格和优异
的服务为消费者开启一个“时尚保暖”季。

羽绒服市场对天气情况有着敏感的反应。长久以来，天气情况成
为羽绒服销售“丰收”或“欠收”的一个决定因素。今年的第一场雪比往
年来得早些，这也让贝邦羽绒服广场的总经理魏璐对今年的羽绒服销
售充满了信心。“第一场雪早早降下，一方面把气温拉低，刺激了羽绒服
的销售；另一方面，提前让羽绒服销售进入旺季，一定程度上也拉长了
今冬羽绒服销售的周期。”

晚报记者 冯刘克 许琳琦/文 赵楠/图

“我们在定位上力求与百盛购物广场的
定位相切合。作为百货商场，百盛购物广场
定位时尚消费，面对的消费群体是中高端消
费者。我们与百盛共享客流，所以定位也是
时尚消费，以中高端品牌为主，做成一个羽
绒服精品广场是我们的目标。”魏璐说，“在品
牌的构成方面，我们突出了两种特点的品
牌：一种是市场上的成熟品牌，这些品牌经
过长期的运作和发展，受到了消费者的普遍
认可和欢迎，在销量上一直处于领先位置，
比如波司登、吉奥、凯慕狮等；另外一种是市
场新兴的时尚品牌，这些品牌在时尚方面做
出了自己的特色，款式新颖别致，引领潮流，
在追求时尚的年轻消费群体当中有着很大
的市场，比如鸭宝宝、艾尚雪等，值得一提的
是艾尚雪，这个品牌特别时尚，在我们羽绒
服广场是独有品牌，备受年轻人的青睐，近
年来销量非常好。”

现在的羽绒服已不再是传统观念里厚
实、臃肿的老样子，各种轻、薄、暖的羽绒服
应运而生。据了解，今冬的羽绒服面料多
样，造型精致，更讲究简约大方，不论是在
款式的设计上还是颜色的搭配上都迎合了
人们求实求美的心理。在保暖的同时，也
成为冬季里一道亮丽的风景线，真正将实
用性与时尚性有机的结合起来。穿衣御寒
已不是羽绒服的唯一目的，时尚化、年轻化
越来越引起人们的重视，时尚化不仅是款
式长短的变化，更重要的是更多时装化的
元素加入，比如时尚珠片绣、柔软翻毛领、
韩版口袋、闪光面料、金属扣等。“包括现在
的男式羽绒服都融入了很多时尚元素，像
运用苏格兰格子这种元素的男式羽绒服目
前在市场就很受欢迎。另外，一些更大胆
的颜色也开始在男式羽绒服上得以运用。”
魏璐表示。

优选品牌 定位精品

异业联盟 开创营销新模式
异业联盟是两个不同行业的商家，通过建

立联盟合作的关系，实现资源、信息、消费群体
等方面的共享和互补，从而达到降低成本、扩大
影响、提升销售的目标。

对于此次与红星美凯龙的战略联盟签约，
大商集团郑州地区集团董事长皇甫立志表示，
异业联盟已经成了商家营销活动的新发展方
向。在大商集团异业联盟布局中，选择的一般
是处于不同行业的、与百货业有一定关联性的、
在所在行业最有话语权的商家。这种异业联盟
的模式，形成了不同行业、不同领域的会员联
动、商品互动，更把市场竞争从同业态之间的竞
争转化升级到特色竞争、联盟竞争、优势竞争。

此次建立联盟关系的大商集团和红星美凯
龙在不同的领域拥有各自的优势，两大商家的
强强联合将各自的优势进行了整合，形成了更
强的竞争力，势必在中原经济的发展中发挥更
大的影响力。各种联盟活动的推出也将为中原
消费者提供更多的商品优惠和服务升级，为商
界新型的创新联盟模式打下一个良好的基础，
同时也将会给双方带来一个新的发展空间。

强强联手 营造三赢局面
大商集团是中国最大的百货商业集团，在

全国各地拥有大型店铺 150家，2008年销售额
实现 625 亿元，在 2008 年中国 500 强企业中排
名第 85 位。大商集团于 2006 年 6 月入主金博
大商场之后，三年来仅在郑州市就迅速拥有了
新玛特郑州总店、紫荆山百货大楼、正弘国际名
店、建设路店等5家大型百货商场，在河南省内
先后开出11家大型商场，加上已正式签约的项
目，店铺规模总数已达到18家，涵盖百货连锁、
超市连锁、电器连锁等三大主力业态。

而红星美凯龙是中国最大的家居企业，自
1986 年创业以来，始终以“建设温馨、和谐家
园，提升消费者的居家生活品位”为己任，至今
已在北京、上海、天津、南京、长沙、郑州等38个
城市开办了 60家商场，市场总规模达 546万平
方米，2008年销售总额突破235亿元，在中国家
居流通行业处于领先地位。

此次合作将会给大商集团、红星美凯龙和消费
者带来三赢的局面。通过会员的共享、活动的互动，
商家将获得客流增加、销售提升的收益，而消费者也
可获得更多便利、实惠、高效的购物和服务体验。

大商集团异业联盟再结新缘
携手红星美凯龙共赢市场

继10月20日与裕华汽车集团战略联盟
合作协议签署之后，大商集团异业联盟再结
新缘，此次合作的领域为家居行业，合作对
象为红星美凯龙。11月7日，大商集团与红
星美凯龙的战略合作联盟签约仪式在新开
业的红星美凯龙“中原建材 1 号店”举行。
签约双方表示，今后将在消费领域展开各种
形式的合作，除了会员共享、活动联动等基
本形式之外，双方还共同发行了异业联盟消
费卡，大商集团的会员顾客持异业联盟消费
卡可直接在红星美凯龙郑州商场的两家门
店购买家居时使用，而红星美凯龙VIP会员
顾客可在大商集团郑州地区集团的各门店
购物享受积分、折扣等优惠服务。
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日本第二大化妆品集团——Kanebo佳丽宝化妆品（原名嘉娜宝化妆品）携旗下高
端品牌——Impress印象之美与LUNASOL日月晶采，于11月7日登陆郑州丹尼斯花园
路店，开出郑州首家旗舰专柜。

据了解，Kanebo佳丽宝化妆品已经进入全球众多国家和地区的市场。中国作为全
球经济的热土，已成为Kanebo佳丽宝化妆品全球战略的重点，其旗下的Impress印象之
美与LUNASOL日月晶采自2006年8月进入中国市场至今，发展迅速，已进驻北京、上
海、天津、西安、南京、成都、昆明、哈尔滨、大连、武汉等20余家城市的一流百货店，拥有
42家形象专柜，其产品赢得众多中高端女性消费者的青睐。

佳丽宝化妆品（中国）有限公司董事长岩
间孝夫表示：“丹尼斯百货拥有众多的高端消
费者，这是我们选中这家店进驻的原因。未
来双方将密切配合，争取更好的发展。”岩间
孝夫对该品牌在河南市场的发展前景充满信
心，并承诺在未来两年内，该品牌将作为丹尼

斯百货的独有品牌存在。
据了解，佳丽宝集团旗下的另一品牌

AQUA 近期也将在丹尼斯百货上柜。AQUA
是比印象之美和日月晶采略为低端的品牌，
目前在河南共有4家店，近年来每年的业绩增
幅达到35%，受到众多消费者的欢迎。

作为 Kanebo 佳丽宝化妆品 70 年顶尖
科研硕果的集大成之作，Impress 印象之美
是专为审美意识成熟的女性打造的上乘
化妆品品牌，运用先锋 JCT 粘合式肌肤缔
造理论，维护 DNA 修护能力，打造“紧致
弹性、晶莹润泽”的端正肌肤。 2006 年 9
月，印象之美推出基础护肤系列，2007 年

春季推出基础底妆系列。近日，Impress 印
象之美又上市多效修护眼霜及 IC 集中护
理活力紧致精华液。 Impress 印象之美是
Kanebo 佳丽宝化妆品在日本、中国，乃至
全亚洲百货店的战略核心品牌，旨在为女
性塑造端正的肌肤，更赋予女性端庄优
雅、淡定自若的气质。

LUNASOL 日月晶采是 Kanebo 佳丽宝化
妆品专为精致女性的彩妆献礼，倡导身心
都历经洗礼的“净化妆容”理念，独创“30
个完美步骤”化妆法，使化妆成为灌注生命
活力的仪式。自 2006 年 9 月起，LUNASOL
日月晶采陆续推出“月光净化”、“立光净

化”“粹香净化”“肌净化”“彩净化”彩妆系
列，均获得不俗的市场反响，近日又推出

“红净化”彩妆系列。如今，LUNASOL 日月
晶采，正日益成为主流化妆品市场备受关
注的彩妆品牌。

晚报记者 冯刘克

日月晶采 精致女性彩妆

印象之美 打造端正肌肤


