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黄金叶是个创牌近60年的卷烟品牌，更是
个独具丰富烟草文化内涵的品牌。近几年来，
河南烟草行业按照省委、省政府和国家烟草局
的部署要求，以科学发展观统领工作全局，不断
深化内部改革，切实加强基础管理，积极培育省
产品牌，实现税利连年大幅提高，保持了持续较
快健康发展，为全省经济社会发展做出了突出
贡献。

黄金叶品牌的培育发展，得到了国家烟草
局的高度关注和大力支持。今年 2月份和 7月
份，国家烟草专卖局局长姜成康先后两次对黄
金叶品牌建设做出重要指示，殷切希望河南烟
草在继续巩固“帝豪”、“红旗渠”两个品牌发展
同时，以“四要”作风要求，全力推动“黄金叶”品
牌上水平、上规模、求突破，带动河南烟草全面
协调可持续发展。当前，国家烟草局正在积极
实施“两个10多个”战略，突出培育重点骨干品
牌，黄金叶品牌已被国家烟草局纳入全国重点
骨干品牌进行考核。

河南烟草工商企业认真贯彻落实“卷烟上
水平”的行业主要任务和上级领导的重要指示

精神，在我国著名烟草专家、中国工程院资深院
士朱尊权先生的亲自指导下，与郑州烟草研究
院等通力合作，依托最新烟草科研成果和“烟叶
王国”浓香型烟叶的原料优势，大力实施技术创
新，厚积薄发，潜心研制黄金叶卷烟系列产品。
高档形象产品黄金叶(天叶)自9月16日成功上
市以来，终端销售气氛热烈，产品价格保持坚
挺，产品口碑正在逐步形成，已经达到预期效
果，并具备了一定的产品势能。新研发的黄金
叶（大金圆）产品，是黄金叶品牌的主要规格和

“醇香”品类的基本载体，更是许多先进工艺的
集中体现。在研发过程中，河南烟草工商企业
主要领导亲自挂帅成立黄金叶品牌建设工作领
导小组，业务骨干组成专业小组，实现分工负
责，系统推进，高标准，严要求，快节奏，为研发
高质量的产品提供了运行平台；注重市场需求
的分析研究，尤其是消费口味和消费心理的研
究，最终探索出该产品消费群体的口味指标需
求次序；大力实施技术创新，重点突出原料、工
艺等环节，提炼形成了大金圆产品的风格特色：

“烤出来的醇香”。

优质原料是生产出优质产品的基础，大金
圆产品的叶组配方重点选用优质产区的优质烟
叶，突出原料的成熟度；烘烤工艺在烤烟调制过
程中最为重要，黄金叶(大金圆)产品生产过程
采用了独特的“三烤”工艺，即“初烤透本香，复
烤出净香，再烤成醇香”；对黄金叶(大金圆)产
品的加工过程，进行量身定制，运用了河南中烟
承担的行业重点项目《柔性制造系统》的研究成
果，对优质原料实施低强度处理，保证了产品的
品质；在产品的外在装潢上，秉承“正本清源、回
归原点”的设计理念，整体外观厚重而不呆板；
同时，该产品还采用6项防伪技术，精密巧妙地
将防伪技术融入到外观设计中。

河南中烟工业有限责任公司总经理赵九来
在会议致辞中指出，国家烟草局的高度关注和
大力支持，无疑为黄金叶品牌的培育发展创造
了良好的条件，提供了十分难得的机遇。从我
省乃至全国市场看，零售 200元/条的正在成为
卷烟消费的主流价位，市场潜力巨大。作为黄
金叶品牌的主导产品和“醇香”品类的基本载
体，黄金叶（大金园）将立足于全国性市场定位，

上水平，上规模，求突破，带动黄金叶品牌和河
南“两烟”发展。黄金叶新产品的研发，在技术
创新方面做的工作是富有成效的，但不能自我
满足，要继续加强产学研的合作，坚持不懈地认
真做好产品维护、改进和提升工作，不断增强黄
金叶品牌的市场竞争力，为黄金叶品牌培育发
展提供强有力的技术支撑。要深入推进工商协
同营销，建立工商一体、协同联动的品牌培育长
效机制，确保黄金叶品牌建设各项工作顺利开
展。赵九来认为，做好一个品牌，关键在于“取
势、明道、优术、坚持”。他表示相信，有国家烟
草局和省委、省政府的关心、关怀和大力支持，
有河南烟草的鼎力协助，工、商、研、学各方面共
同努力，黄金叶品牌建设工作一定能取得预期
的成效。

据悉，黄金叶（大金圆）将立足于全国性市
场定位，市场发展目标将分三步走：一是打基
础，扎根河南；二是上台阶，站稳中部；三是大发
展，布局全国。其销量目标：力争通过3年左右
的努力，实现销量 5万箱以上。其核心目标消
费群体定位于社会政界、商界的中层核心人群。

经历：“一路走来的幸运”离不开淡定
的心态

一身休闲装扮、笑容甜美、美丽而不张扬、
眉宇之间透露出淡定清秀之气——这是记者
见到李静的第一印象。李静，生于 1988 年 7
月，河南濮阳人，中原工学院 2008级服装表演
专业学生。21岁，或许还是青春懵懂的年龄，
还生活在家人的庇护之下，而对于李静来说，
却是一个茁壮成长的时刻。

李静从小就开始接触舞蹈，可一直没有接
受过严格的专业训练，往往都是对别人的一招
一式进行模仿，高中的时候接触到濮阳市高校
的礼仪队和一些礼仪庆典公司，并且开始跟着
别人一起学习、演出。一切都在不经意中开
始，这或许可以看作是她踏上T台的开始。“我
高中的时候个子比较高，有一次逛街，一个女
孩问我可不可以当她们的礼仪小姐。从那以
后，我就开始朝模特发展了。”

2008年李静顺利的考上了郑州中原工学
院，刚上大一的她与其他同学一样，对大学生
活充满憧憬，每天朴实、单调的生活亦是几分
乐趣。2009年3月份的偶然间，她看到了“第二
十届世界超级模特大赛”报名消息，便抱着试
试的态度报名参加。这一试，便走到世界模特
的制高点。

“能在40多位不同肤色、不同语言的模特高
手之中脱颖而出，其实我挺幸运的。本次盛会
是在江西举行，当地的观众一直在为我打气加
油，主场优势让我底气十足。”李静告诉记者：

“毕竟走在高台上，紧张肯定是会有的，但是我觉
得我的出众之处在保持良好的心态，淡定自若。”

邂逅：一个身影、一本书敲定了红高
粱代言

红高粱烩面是充满了浓厚的河南本土韵
味的美食，从 1990年中国式麦当劳的发起者，
到如今转变策略主打方便烩面品牌，20多年间
的摸爬滚打，造就了深深的故土情怀。

而李静作为地地道道的河南人喜欢吃烩
面，而在本次模特比赛期间，更是把红高粱方
便烩面带到了参赛的现场，让很多佳丽进行了
品尝。“她们都说很不错。”李静兴奋的说：“在
比赛现场，佳丽们原先对中国的了解，只知道
中国有北京、上海等大城市，不过通过我们愉
快的交流，她们现在都知道在中国也有个叫郑
州的城市和一种好吃的美食——郑州烩面。”

不过她与红高粱的邂逅，确是从一个身影
和一本书开始的。在她获得世界超级模特大
赛中国区冠军之后，河南的红高粱公司乔总找
到她，希望她能做红高粱方便烩面的代言人，
为河南的本土品牌进军国内市场打前站。尽
管 21岁青涩的她，并不懂得社会交际，但几经
交谈之后，她最终还是答应成为红高粱方便烩
面形象代言人。

李静在回忆当时的情景时，告诉记者：“当
我看到一本名字叫做《永不言败》的书时，在当

有很深的感触，是这本书打动了我，这本书的
名字也成为了我现在的座右铭。”

在她看来，这种感触是发自内心深处的声
音，红高粱方便烩面是健康的代表，扮演着引
导消费、进军全国市场的角色，而她自己是一
名在模特界冉冉升起的明星，健康、活泼的形
象与红高粱方便烩面有着共同的希望。

理念：能为家乡做出点贡献
说到成名以后的生活会不会越来越多的

参与到商业活动时，李静说：“现在我已经加入
了世界超级模特机构，接下来会配合机构参加
一些公益活动，为慈善事业做些事情。不过就
目前来说，还是应该把学业完成，毕竟我还是
个学生，真正到了毕业之后，在做打算。不过
我还是希望能为家乡做出点贡献。”

“不过在此期间，我与红高粱合作代言，我
就会把这份工作做好，把新产品很好的推广出
去，为河南争光。”李静坚定的说：“不管在与红
高粱的合约以后是否到期，不管走到哪里，我
都是红高粱的人，让大家都知道，提起李静就
想起红高粱烩面，想起河南的乡土人情。”

一本书签下“全球美皇后”
超模冠军与红高粱的本土情缘

在刚刚结束的第二十届世界超级模特大赛全球总决赛上，中原工学院大二学生李静凭着出众的表演在强手
如云的选手中脱颖而出，获得了本届大赛冠军。而此前，在李静夺取世界超级模特大赛中国区冠军之时，红高粱
方便烩面就与这位“全球美皇后”开始全面接触，最终签下了形象代言人。11月5日，在天地粤海酒店，刚刚领奖
归来的李静接受了记者专访。签约红高粱用她自己的话说：红高粱和我一样都来自地地道道的河南，我们有着本
质的共通之处，一本书《永不言败》说出了我与红高粱公司的共同心声，同时也结下了家乡情缘。 晚报记者 谢宽

众志成城创名牌
河南烟草隆重召开黄金叶（大金圆）品牌推介会

11月9日，河南烟草黄金叶品牌建设工作领导小
组组织召开会议，邀请烟草行业工、商、研、学等方面的
专家、领导会聚郑州，启动黄金叶(大金圆)产品上市仪
式，共谋河南卷烟品牌振兴发展大计。

李静个人小档案：
李静 年龄：21周岁 身高：176厘米
出生年月：1988年7月13日 属相：龙
体重53kg 星座：巨蟹
个人兴趣：看杂志、小说、K歌、睡觉
座右铭：永不言败


