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任红军任红军

10 月 30 日中国股市创业板的正式开
市，将许多财富新贵带到了我们的面前，为
了让更多的读者了解这些中国民营经济中
的未来之星，胡润百富于11月17日首次发

布“胡润创业板富豪榜”。华谊兄弟的王忠
军、王忠磊兄弟以32亿元的财富数字排名
此次胡润创业板富豪榜的首位，爱尔眼科
董事长陈邦与乐普医疗总经理蒲忠杰以30
亿元财富并列第二。 我市汉威电子控股
人任红军家族上榜，资产10亿元，排名第13
位，这也是我省唯一上榜的富豪。

“胡润创业板富豪榜”从众多创业板上
市公司股东中筛选出其中的33位，门槛为
5亿元，上榜企业家总财富达到398.5亿元，
平均财富12亿元，其中17位上榜企业家财
富超过《2009胡润百富榜》上榜门槛10亿元
（含10亿元），占上榜总人数的51.5%。

晚报记者 徐刚领

上周河南省蔬菜批发
价涨幅超三成

据河南省商务厅监测，上周我省主
要生活必需品市场，粮食、蛋类价格保持
稳定，食用油、猪肉、禽类、蔬菜、水产品、
水果价格上涨。在被监测的 60种商品
中，42种商品价格上涨，占 70%；7种商
品价格下跌，占11.7%；11种商品价格持
平，占18.3%。

上周我省蔬菜批发价格较前一周上
涨 33.52%。重点监测的 18种蔬菜价格
全部大幅走高。其中叶菜类蔬菜中的生
菜、大白菜、油菜、芹菜、圆白菜分别上涨
124.55% 、94.23% 、93.16% 、66.32% 、
61.19%。

随着天气状况的逐渐好转，蔬菜价
格将呈稳步回落的态势，但受季节性因
素、棚菜种植成本上涨、储运成本上升等
影响，预计后期我省蔬菜价格持续大幅
下跌的可能性较小。 晚报记者 徐刚领

看似羊毛被，实为“黑心棉”
被套边露出几根羊毛，却声称是蒙

古羊羔毛被，实际里面全是黑心棉。近
日，一些不法商贩走街串巷上门推销假
羊毛被坑骗老年消费者。昨日，二七工
商分局执法人员特别提醒市民，天气寒
冷，市民购买羊毛被、羊毛毯等取暖用
品时一定要小心谨慎，谨防上当受骗，
对上门推销者更要防范。

晚报记者 左赞 实习生 孟丽君

【特别提醒】

胡润百富首次发布创业板富豪榜
汉威电子任红军家族10亿资产排名第十三

买东西先去商场抄货号
“今年商场品牌靴子，大多都在 1000元左

右，太贵了。我前两天在千百度店里试了一双
短靴的大小和款式，然后记下货号，到网上去
找代购。”赵女士说，自从去年她了解到可以较
低的价格在网上买到相同品牌的衣物后，她就
一直采用这种方式网购。“就拿这款短靴来说，
商场打完折还要 500多元，我在网上 300多元
就买到了，省钱又省事。”

眼下，像赵女士这样的顾客还真不少。他
们被物美价廉的网店产品所“吸引”，但网店产
品只能看照片、简介，衣服、饰品无法试穿、试
戴。于是，在商场等实体店试好衣物款式，记
下该商品货号，再到网上购买不失为一种好办
法。随着这一族群的壮大，他们也有了自己的
称谓“试衣族”。

据业内人士介绍，这一群体以 80后的年
轻白领和在校大学生为主。因为他们喜欢

购物，但又没有雄厚的经济实力来支撑日益
“膨胀”的需求。于是选择了在商场逛，到网
上淘。

商家无奈藏起商品货号
近日，记者走访了郑州市区部分商场。

很多商场的营业员对“试衣族”只试不买的
行为叫苦不迭。在花园路大商新玛特做销
售的王小姐说：“忙活了半天，却成全了网
店。我们只好隐去标牌、藏起货号，这也实
属无奈。”

赵女士也说，最近在商场“搜街”时发现好
几家服装专卖店销售的衣服，都没了货号标
牌，鞋子的货号也都在鞋盒上。而且现在商家
在购买之后，才会把标牌交给你。

昨日，记者在农业路丹尼斯、大商新玛特
两大商场调查，发现近三成品牌专柜已经采取
各种措施隐藏商品货号，以应对网络代购。

大品牌网购也能打对折
记者登录淘宝网等大型购物网站，输入“品

牌代购”搜索后就有近万条记录，代购品种从家
具到家电，最多的是服装和化妆品。一些网店
专门经营品牌代购，一位经营ONLY代购的店
主表示，只要去专柜找到商品货号，她就能以五
折到七折的价格代购过来，还有一些反季节的
产品，甚至可低至一折到三折。

对于代购的价格问题，这位店主坦言，“代购
的渠道有几种，化妆品代购主要是外国直接采
购，没有了中间环节，而且网络开店没有房租、各
种税费等成本，价格自然低。而服装则主要是一
些品牌的营销人员，他们多以内部价格购买，所
以价格远远低于这些品牌促销的折扣。”

不过一位资深的网购人士介绍，“代购也
有很大的风险，有些网店专以高仿产品糊弄消
费者。”据她透露，真正做代购的并不是很多，
网购时一定要注意甄别。

在商场逛，到网上淘

“试衣族”逼得商家货号“躲猫猫”
“我在专柜试的一款靴子1000多元，后来在网上找代购，只花了300多元。”市民赵女士的做法已经在不少热衷网购的

女士中风行，而她们的做法也逼迫专柜开始隐藏货号防止客户流失。昨日，记者在我市的部分商场调查发现，由于越来越
多的品牌商家开始感受到网络的冲击，隐藏货号成为近三成品牌专柜采取的应对措施。 晚报记者 辛晓青 实习生 张航


