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第一家居·装饰B06

家庭装修的目的是美观，但美观的同时也
不能忽视了实用，这也是衡量一次装修成功与
否的两个关键点。目前消费者大多数还是选
择在基础装修过后自己购买家具配套，包括木
门，橱柜等。熊安辉坦言，“这就会面临一些令
人棘手的问题，比如买回的家具不合尺寸，或
者风格很难统一，有的甚至还会面临质量不过
关的问题。”

在施工质量方面，熊安辉表示，星艺对所用
板材的要求都特别高，不仅要保证工程的质量，
更要保证施工的工艺，这样算下来，对于客户而
言，定做的家具会比买家具在费用上省下一大
笔，更省了买家具的奔波劳顿。“一般自己去买
的木门都是只有两个合叶，但是我们制作的木
门都是三个合叶，这样肯定牢固性就更强，所以
我们制作的家具在质量上也是更有保障。”此
外，星艺所用所有材料均达到了国家级环保要
求，“木制品加工的每一道环节，都可以让客户
在现场看到。另外在装修结束后，我们还要赠
送客户一次免费环保检测，让客户更放心。”

在星艺一个正在施工的工地，门口功能分
区的鞋柜及衣帽柜，餐厅精致的小吧台，书房里
悬空设计的书桌，客厅别具匠心的装饰柜……
虽然施工进程所展示的还仅仅是个雏形，但依
稀可见户内每一款家具，每一点装饰，都是完全
出自为主人量身打造的目标。这不仅是对整个
装修风格的整体协调性是一个很好的保障，而且
因为是量身定做，所以每一个细节在设计上都会
考虑到主人的习惯，能够让家庭空间得到更充分
的利用，尺寸尺度易于把握。“目前我们要征集
10套精品住宅样板间，来大力推广这种新的装
修模式，我们的样板间也静候顾客来参观体验。”
熊安辉说。

星艺三度空间再升级
征集10套精品住宅样板间，大力推广新模式

今年 6 月，广东星艺
装饰郑州公司推出了3度
空间高端设计室，并提出
一个全新的3度空间装饰
理念。年底，星艺装饰又
将3度空间理念进行全新
升级，欲引领2010年中原
家装新模式。

晚报记者 万佳 孟辉

随着装修市场的发展，新的模式越来越
受到消费者的青睐。据广东星艺装饰郑州分
公司总经理熊安辉介绍，3度空间是星艺推出
的一种全新的装修理念，即空间的合理划分、
人性化的设计和艺术化的风格。短短几个月
中，星艺在实践3度空间理念的同时，又在实践
中精益求精不断进步，对 3度空间进行全面升
级，更加深入细致诠释3度空间这一理念。

“品位高雅、格调不凡的居室装饰，不完全
在于花钱多少，而在于装饰设计是否成功。目
前家装市场鱼目混杂，使得许多装修变成了一

种程式化的刷墙铺地板，很多家庭装修出来的
效果更是千篇一律，毫无个性可言。”熊安辉表
示，星艺这次推出的家装新模式，就是欲要打
破这种局面，能够让家装充分体现出其彰显个
性的重要价值。

3度空间升级，“现场制作”来体现。所谓
“现场制作”，熊安辉解释，在星艺的现场，所有
你能想到的家具，都能够按照顾客的要求为其
制作。不仅如此，在每一户的设计中，星艺都
会根据不同的户型需要制作不同的木制装饰，
达到装修装饰浑然一体的效果。

理念升级 细致诠释3度空间

美涂士漆业
竞争优势下的能力战略
经过 11年的发展，美涂士通过战略、品

牌、终端等能力的聚合，已经成为消费者认可
的知名品牌。对此，美涂士事业部总经理任德
忠一语道破天机：“我们已经从战略能力做到
了能力战略。”

任德忠笑着说：“很多都知道巴菲特具有
‘点金指’，而很少知道他的‘黄金眼’——辨别
具有持久竞争优势的优质企业。从企业角度
说，竞争优势往往决定了一个企业能走多远。”

面对中外品牌混战的涂料市场，美涂士
通过 8个能力战略的组合聚变，找到了独特
的、体系化的竞争优势，即美涂士的战略轮
舵，以此推动美涂士在涂料市场乘风破浪。

全世界的管理和思维方式正在酝酿一场
新的趋势，飞跃前进的社会中，唯一持久的竞争
优势就是“有能力比你的竞争对手超越得更
快”，这就是“动态能力”。任德忠表示：“美涂士
动态竞争的秘诀就是永远比同行快半拍。”事实
也是如此，从率先推广起装修漆、率先大面积操
作专卖店、率先进行小区的推广……营销工作
的岗位在前线，而不是在后方。这种零距离的
营销策略，使美涂士的产品研发、策略制定与调
整总会具有“领先半步”的动态竞争能力。 广东星艺装饰供图广东星艺装饰供图


