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第一家居·建材 B07

做 好 省 心 装 修

选购马桶要注意细节
作为日常生活的必需品，选购马桶时，注

意一些细节，选用一个舒适美观、质量上乘的
马桶，不仅美化卫浴空间，还可以省去不少烦
恼。

用手轻轻抚摸马桶的表面，如果没有凹凸
不平的感觉，并且觉得釉面和坯体的手感都十
分细腻，这表明马桶的质量比较好。如果是中
低档次的马桶，釉面和坯体会比较粗糙，颜色
暗淡，在灯光的照射下会发现有小孔。

高档的坐便器因为烧制时的温度高，达到
了全瓷化的要求，所以掂在手上会有沉甸甸的
感觉。而中低档的坐便器烧成温度低，时间也
短，所以没有达到全瓷化的要求。

高温烧制的马桶吸水率很低，因此不容易吸
进污水、产生异味。而有些中低档的马桶吸水率
很高，当吸进了污水后很容易发出难闻气味，且
很难清洗。在挑选的时候，可以用手轻轻敲击马
桶，如果敲击的声音沙哑，不清脆响亮，那么这样

的马桶很可能会有内裂，或是产品没有烧熟。
在挑选的时候，还要用手伸进坐便器的污

口处，触摸一下内部是否光滑。如果手感粗糙
就表明内部没有釉面，这样的坐便器容易漏
水。而坐便器的密封垫应该是橡胶或是发泡塑
料制成的，这样的密封垫弹性强，密封性能好。

管道的设计是否科学合理对马桶的冲水效
果影响很大。一般情况下，在购买马桶前都要先
试冲水。正规标准中，在小于或等于六升水的情
况下，三次冲水，马桶平均至少要能够将五个注
水的乒乓球冲出。

享 受 健 康 家 居

清洗马桶要注意方法
马桶是排泄脏物的通道，也是我们每天必

须使用的东西。如果不掌握正确的使用和清洗
方法，它就很有可能成为产生疾病的罪魁祸首。

冲马桶一定要盖上盖子
马桶内有很多细菌，如果冲水时马桶盖打

开，马桶内的瞬间气旋最高可以将病菌或微生物

带到6米高的空中，并悬浮在空气中长达几小时，
进而落在墙壁和物品上。在大部分家庭的卫生
间里，不光有如厕用具，还有一些与洗漱、淋浴有
关的物品，如牙刷、漱口杯、毛巾等，这些物品是
最容易受到悬浮在空气中的细菌污染的。

经常清洗消毒马桶圈
如果在马桶上套个绒布垫圈的话，就更容

易吸附、滞留排泄污染物，使马桶圈传播疾病的
可能性更大。由于马桶圈细菌多且与人们的皮
肤接触最“亲密”，因而要成为重点的清洗对
象。方法是每隔一两天用稀释的家用消毒液擦
拭，最好不要用布制的垫圈，如果一定要使用的
话，应经常清洗消毒。

马桶刷要保持清洁干燥
往往要用马桶刷来保持马桶清洁，但如果不

注意马桶刷的清洁和干燥，它也会成为污染源。
由于每次刷完污垢，刷子上难免会沾上脏物，最好
是随手再冲一次水，将其冲洗干净，把水沥干，喷
洒消毒液，或定期用消毒液浸泡，并放在合适的地
方，不要随便放在角落里，也不要放在不透风的容
器里，最好是挂起来。

一一周周
居居事事

相相关关
链接链接

潮流家居也会拒绝平庸潮流家居也会拒绝平庸

智能卫浴引领节能时尚

日前，在第 106届广交会上，第一、二
期成交量同比增长均超过两位数，以欧派
为代表的国内家居品牌的出口订单明显
增多，展露出强劲的上升势头。

在欧派的展位可以看到，国外的经销商
数量远远超出了预期，其中中东、非洲等新
兴市场的客商为数不少。据欧派集团董事
长姚良松介绍，今年欧派的出口依然保持了
去年的水平，在个别新兴市场，如非洲，还实
现了30%以上的增长。

姚良松透露，家居业最艰难的时候已
过去，欧派在国内外市场均呈现出上升势
头，预计明年出口增长将达到 30%，国内
市场的增长可能更大。据了解，欧派上半
年国内市场增长40%以上。

对此，姚良松认为，欧派突围的关键
是充分利用了“杠杆原理”。“杠杆可以通
过很小的力撬动很重的物体，达到‘四两
拨千斤’的功效。”姚良松解释道，“杠杆发
挥作用的关键在支点，欧派的支点便是整
合资源。”

据了解，从去年年底到今年，欧派积
极整合全球制造资源，应对金融危机。在
生产上，欧派引进国际先进的柔性生产
线，并与知名配件供应商合作，打造出年
产能30万套的世界级生产基地。

在设计上，欧派则充分借助国际顶尖
设计师的力量，打造出风格多异的时尚新
品，在业内成功抢占质价比新高度。

在国内市场上，欧派则积极整合家居
行业和房地产行业资源。今年年初，欧派
果断拿出2000万启动“火炬计划”，进行大
规模市场营销。

同时，欧派还成功横向整合家居行业优
秀企业的品牌、市场、渠道资源，打造业内首
个“冠军联盟”，实现六大品牌抱团过冬。

另外，今年6月，欧派携手冠军联盟强
势亮相博鳌地产论坛，实现与房地产行业的
纵向战略性合作，工程市场同比增长显著。

泛家居行业资深观察员周忠认为，欧
派运用“杠杆原理”取得奇效的关键是整
合资源，其背后体现的则是欧派在业内
牢固的领导地位和巨大的品牌影响力。

晚报记者 熊维维 张真

博洛尼携手《恋爱前规则》
将浪漫进行到底

日前，《恋爱前规则》全国上映。据了
解，《恋爱前规则》为全国众多影迷讲述了
一个甜蜜的爱情故事，而时尚家居品牌科
宝·博洛尼为影片提供了包括厨房在内的
所有家居配饰设计。

在男主角的家中，有着看似大男孩的
凌乱和不拘一格，而在各个家居的细节之
处凸显了博洛尼一贯主张的浪漫情调与
幻想情怀的空间。剧中的天使灯、铜制荷
叶等各个细节，都洋溢着温馨而富有诗意
的感觉，博洛尼倡导的家居特色与营造的
浪漫氛围充斥其间。另悉，在影片拍摄完
成以后，博洛尼联合电影公司将这些家具
进行了拍卖，并将拍卖所得的款项全部捐
献给中国电影基金会。 孟辉

节水只是现在卫浴吸引眼球的亮点之一，在
这个功效上加入“智能”因素，还体现了洁具对使
用者的一种人文关怀。

在红星·美凯龙洁具建材区，展示的很多马
桶上都带有“智能”装置。而在浪鲸卫浴专卖店，
记者发现一款智能坐便器，集温水清洗、暖风烘
干、抑菌除臭等多种舒适功能于一体，是将前瞻科
技与舒适享受相结合的健康、卫生、人性化产品。
它的清洗功能、独立设计的女性清洁喷嘴等清洁
系统，能确保充分清洗、绝对洁净；而智能除臭及
负离子系统，能有效清除环境中的异味，为消费者
带来更健康、自然的如厕环境。

同时，还有芬奇系列具有自动冲水、智能翻

盖、全程智能遥控等功能，让消费者更能轻松方便
地使用产品。

此外，为让使用者更加方便和舒适，一些智能
马桶的设计也更加人性化，从带水冲洗、温水调节
到座圈加温、暖风烘干，甚至出现了带MP3功能
的马桶，这都不难看出马桶设计师在服务上下足
了工夫。

相比普通洁具，这种智能节水洁具的价格更
高一些，而且智能程度越高，销售价格越贵，万元
以上的产品很多。

据介绍，目前，这种智能洁具大多在高档小区
及别墅使用，一个顶级智能马桶的价格，有时候就
是一套商品房的装修价格。

日前，记者走访了红星·美凯龙、居然之家、
新家园等家居卖场，找寻卫浴产品新亮点，发现
仅洁具品牌就有几十种，让人眼花缭乱，不听专
业人士介绍，真的很难选择。

在浪鲸卫浴专卖店，导购员向记者介绍，今
年流行的节水型坐便器，设置上分有3升、6升、4.5
升，还有3升和6升、3升和4.5升的双控按钮坐便
器，一般来说，节水卫浴要比普通的产品价高一
些。同型号，国产品牌节水洁具的价格大约是普
通产品价格的1.5倍左右，进口节水洁具的价格要
更高一些，高端产品销售价格在1万元左右。

卖场上推出的节水、精美的坐便器，让消费
者对“节能”产生了新的认识，浪鲸卫浴河南总
代理高建章也说，现在，产品更新换代非常频
繁，为了迅速占领市场，卫浴产品还要从节水上
下工夫，不断提高产品的性能。

而对洁具制造商来说，产品创新不仅仅体
现在性能上，更是一个大环保的概念，比如节
水。节水型马桶是最近几年来一直强调的热
点，越来越多的卫浴企业开始积极研发节水型
的马桶，用最少的水办最完整的事，或许就是节
水马桶未来的方向。

节水马桶唱“主角”

“智能”贴近生活

对于那些时尚的消费人群来说，节水、智能的
功能设计，远远不能满足他们对马桶的个性需
求。而目前，加入了时尚设计感觉的马桶正在流
行，在方寸之间，马桶也成为设计高手们比赛的舞
台，从马桶外观到水箱甚至是马桶盖都被全副武
装，每一个细节都突出潮流的气息。

专为城市精英中的高端客户而设计的帝王洁
具定位明确，其产品具有鲜明的特色和个性，尤其
是炫彩系列产品，打破卫浴产品一直以来单一的
白色，将天蓝、粉红、果绿等丰富多彩的颜色引入

家居卫浴文化，让更多市民能够享受绚丽多彩的
家居卫浴生活。

与此同时，帝王洁具的材质都是进口材料，其
亚克力原材料可以保证三四十年不变色、不掉
色。据帝王洁具专卖店导购员介绍说，事实上，在
英国的曼彻斯特，已经有 60多年历史的帝王洁
具，至今依然色彩鲜明，保存完好。

越是个性的越是有市场。洁具的个性决定了
它专为个人设计的特点，虽然在工装上应用得少，但
却是追求个性审美、个性家居市民的首选品牌。

巧用杠杆原理
欧派精彩上演市场突围

以上图片
由浪鲸卫浴、帝
王洁具、箭牌卫
浴友情提供

中宇卫浴牵手郭晶晶
启动全新品牌战略

日前，“巅峰合作、享誉全球”中宇卫
浴郭晶晶品牌代言签约仪式暨中宇高仪
全球战略合作签约仪式新闻发布会在京
举行。据透露，成为中宇的品牌代言人的
郭晶晶很有可能在明年 1月 10日前往中
宇集团总部福建泉州，出席中宇和央视共
同打造的“欢乐中国行”大型文艺演出。

在发布会现场，郭晶晶表示，中宇卫
浴三十年来一直致力于为消费者打造一
个高质量的卫浴生活，其品牌文化给她留
下非常深刻的印象，自己非常乐意将这样
一个值得信赖的卫浴品牌推荐给消费
者。而中宇集团董事长蔡建设表示，此次
邀请郭晶晶作为品牌形象代言人可谓强
强联手，郭晶晶在跳水大赛中不断挑战自
我、超越自我、勇攀高峰的精神，正好与中
宇不断挑战自我、勇于探索的企业精神，
精益求精、力求完美的信念相符。 师红涛


