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事件：格力欲收购小鸭电器
近日，从格力集团获悉，格力集团的收购

活动自去年底今年初已经开始，格力高层已经
频频与白电厂商密切接触，择机收购小鸭等二
线冰洗白电品牌，

点评：由于专卖店投资主体多元，如何帮助
销售渠道在空调利润逐渐走低时仍然保持收益
增长，成为格力集团的当务之急。如此看来，格
力集团有意在已经完善的专卖渠道中销售除空
调以外的其他白电产品，以丰富产品线，一旦格
力入主，小鸭品牌以及产能优势将得以发掘，而
且将解决困扰小鸭的销售渠道和营销推广问
题。这对小鸭，对格力，无疑是双赢。

事件：*ST三联面临退市
近日，三联维权小股东对外透露，兴业银行

已经要求法院冻结了*ST三联4000万的巨额资
金，再这样下去，扭亏已经是不可能的事，三联
只能退市。

点评：众所周知，国美掌门人黄光裕花了近
6个亿获得的*ST三联控股权，结果换来的就是
国美与三联集团近2年的缠绵纠葛。9400万亏
损、4500万虚开的承兑汇票、近日1.35亿的连带
责任，加上以后三联集团很可能无休止的纠缠和
资金窟窿让国美去补，相反，*ST三联已经连续
亏损两年，如果到时银行仍没解冻资金，*ST三
联的年利润又不能冲低这4000万贷款债务，那
么上市公司面临的只有一个可能就是退市。

事件：变频冰箱后市看好
产业在线统计数据显示：2005年变频冰箱

销量为 60万台，2009年变频冰箱销量约为 100
万台，随着海尔、海信、美的、新飞等企业推出变
频产品，未来变频冰箱的阵营将进一步扩大。

点评：虽然过去几年内，变频冰箱受生产企
业少、消费者认知度低、销售价格高等因素影响
呈现销售疲软，但随着参与国内品牌的逐渐增
多，未来市场将呈现良好的增长势头。因为除
了节能之外，变频冰箱由于制冷量可以按需调
节，避免了冰箱内温度的大范围变化，有利于冰
箱温度的稳定，改善冰箱的温控保鲜效果。

事件：LED液晶降5000元
本周 TCL、创维和海信三家彩电巨头集体

发起“冬季攻势”，其中创维 42 英寸 LED 从
11000元降至8900元，海信46英寸蓝媒LED让
利5000元，TCL40英寸降至3999元。

点评：由于价格过于“高贵”，LED 平板电
视在消费者中一直曲高和寡，但这一局面将
被打破。作为国产彩电第一阵营的 TCL、创
维、海信以不同方式发动“冬季攻势”，以多种
手段搅热淡季市场，对其他彩电厂家有很强
的“风向标”作用，使 LED 平板电视价格进入
平民时代。

事件：象屿集团借壳夏新
11月 13日，*ST夏新举行第一次债权人大

会和出资人会议，厦门的象屿集团已确定参与
重组*ST夏新，并有可能借壳上市，重组方案本
月底出炉。

点评：这意味着*ST夏新的破产重整计划
告一段落，至于夏新现有的手机业务和夏新商
标等去留问题，尚未最终确定。但根据夏新之
前的公告，公司总欠债高达27亿元，即使按照
重整方案执行，也不能全部解决债务问题。

文安德：此次创维推出的酷开LED系列，
是进一步深化了酷开模式。LED背光技术的
应用，使得创维酷开LED的工业设计更薄、更
美观，同时酷开LED率先研发出三维UI（用户
操控界面），电视机与使用者的交换互动更加
亲切友好。在内容服务上，创维对旗下的酷开
网进行整合优化，提供更多高清片源和更快的
下载网速；同时创维与国内人气最旺的高清视
频网——迅雷和PPS合作，为用户提供最大化

的互联网资源共享，进一步实现完整的多媒体
娱乐体验。

张国甫：创维酷开LED是国产彩电行业首
创最薄产品，在扩大酷开 TV 产品阵容的同
时，也引领着行业走在超越外资品牌的道
路上。目前已经有众多品牌开始纷纷效仿
创维酷开 TV中的酷 K、酷影、音乐相册等功
能。创维酷开 LED 的诞生，又一次拉开了
与竞争者的距离，定能赢得 3C 融合的精彩

未来。
贾福春：用电视免费看电影、K歌、听音

乐、学习、打游戏，“酷开 LED的网络酷开模
式，通过互联网，使得产品的增值服务变成终
身。提供终身产品增值服务，这在中国消费
品模式中是具有先创性的，对于消费者来说
是莫大的惊喜，而新一代创维酷开多媒体娱
乐电视K10系列是助力创维成为彩电市场龙
头老大的关键。
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品牌价值达803亿的中国第一品牌海尔携
手英特尔在北京举行了主题为“简约爱，全能
薄”的简 i7笔记本新品上市发布会，海尔英特
尔联合倾力打造的全球最奢华超薄笔记本简 i7
正式亮相。

在发布会现场，伴随优美的音乐和旋律，
引发业界众多猜测的海尔“简 i7”正式亮相。

“简 i7”超轻、超薄的简约外观引发了与会者
的阵阵赞叹和掌声。据悉，“简 i7”是国内首
款双核 CULV 平台产品，中央处理器 1.3GHz
频率，L2 缓存容量高达 3MB 的 SU7300，2GB
DDR3高速内存，海量 SATA硬盘，拥有HMDI
高清、VGA、E-SATA 等十个接口，充分发挥
了双核 CULV平台的高性能、低功耗特性，待
机时间长达 6小时，成为当之无愧的“全能超
薄王”。 樊无敌

本周末，格力将继续在豫启动“惠民风
暴”，届时将上演组合大礼、返现优惠及惊爆特
价三大“实惠奇迹”。在国家节能减排的大背
景下，变频时代即将来临，格力凭借自主研发
和技术上的强大实力将所向无敌。

为研发尖端变频技术“G-Matrik”，格力潜
心 12年，保证了 100%的中国自主知识产权，
实现 15 赫兹低频率运转，比市场上 30 赫兹

落后变频省电至少一半以上，运转更加稳
定，人体感觉更舒适，更节能环保；而且避免
了空调频繁启动对电网的冲击，保护了其他
家用电器的同时，也延长了空调的寿命。格
力“G-Matrik”变频技术领先于世界，使其领
跑行业，率先淘汰30赫兹落后变频技术，并首
开先河举行了大幅惠民活动普及15赫兹变频
空调。

如果购买外资技术，每应用到一款产品都
要付相应的专利费用，导致维护费用增高，根
本无法实现让老百姓用最少的钱买最好的空
调。由于自主研发的成本优势，目前，格力
G-Matrik技术已应用到 100多款产品上，消费
者可到任一专卖店或者连锁卖场购买到称心
如意的15赫兹变频空调。

樊无敌

许多人有过这样的烦恼，洗澡的时候常常
为忽冷忽热的水温发愁，这是因为使用热水器
过程中，水压、气压等燃烧环境变化，使得普通
的燃气热水器无法随之相应调节所致。

国内最大的燃气具专业制造企业——万
和推出“智能恒温”系列燃气热水器，彻底解决
洗澡“忽冷忽热”的困扰。据了解，国家标准规
定恒温热水器工作过程中温度误差在±5℃之
间，而万和超薄智能恒温燃气热水器竟然做到
出水温差不超过±1℃，如此恒温，秘密在哪？

万和“超薄智能恒温”燃气热水器采用国际先
进的电气恒温比例阀，用户设定出水温度后，
比例阀自动检测到进水水温、水压、水流量、气
压等燃烧环境，计算出所需的气量、火排数等
参数，调节燃气量；此外，万和还采用尖端的

“智能分段”燃烧技术，可根据以上参数自动调
节燃烧所需的火排数，从而迅速而精准地控制
出水温度，水温恒定，洗澡才更舒适。

万和“智能恒温”燃气热水器包括V6、V8、
A8、V9、V10等五个型号，并有 10L、12L、16L

多种流量设计，完全满足双卫家庭的多点沐
浴需求。

燃气热水器是万和燃气具战略的核心产
品，产量和销量都居同行首位，产品涵盖了 3
升到 32升，烟道式、强排式、平衡式到室外安
装型的大流量户外热水器共四大系列 82个型
号。据中怡康数据显示，2008 年，万和以
21.93%的市场份额蝉联榜首，销售额总量也位
居榜首，这已是万和燃气热水器连续七年全国
市场占有率居行业首位。 樊无敌

LED成消费主战场
平民价格最关键

主持人：据中国电子视像行业协会预测，从2009年下半年开始，彩电行业主要朝两个方向发
展：一是工业设计，得益于LED背光技术的应用，更加轻薄的平板电视将陆续取代传统的液晶产
品；二是多功能技术的应用，特别是以互联网技术为基础的家庭多媒体娱乐功能的应用，为彩电行
业迎来更加广阔的发展空间。

文安德：作为下一代电视的代名词，LED电视以
超薄的外观、较强的色彩表现力以及节能环保三大

“卖点”吸引着越来越多消费者的关注。创维酷开TV
自推出至今已经畅销了两年多，已经在彩电行业形成
优异的“酷开模式”。 而目前全面上市的酷开 LED
系列，是首屈一指的LED背光技术的应用，厚度仅有
2.2cm。如此纤薄时尚的工业设计再配上创维特有的
酷开功能，不但为消费者研发出优异的产品，而且提
供丰富的内容服务，打造多元化的娱乐方式以及完整
的多媒体娱乐体验。

张国甫：据《家电商情》杂志调研数据预测，2009
年 LED电视中原市场消费规模接近 10 万台，但也

只相当于全年平板电视消费总量的 5%，LED 电
视还有很大的市场增长空间。目前，LED 电视的
大 规 模 普 及 面 临 的 最 大 瓶 颈 就 是 价 格 问 题 ，
90%的消费者对 LED 液晶电视的心理期望价位在
1万元以内。

贾福春：对于生产厂家而言，LED比传统液晶电
视成本要高出50%左右，如果整个产业链达到一定规
模，LED成本下降到传统液晶的 1.3倍，则 LED会进
入大规模普及阶段，市场份额会很快达到30%以上。
随着LED液晶电视在整个行业中的规模发展，价格亲
民路线也会成为市场的主流，也将给消费者带来切实
的利益。

主持人：记者在市场调研发现，现阶段，消费者对LED液晶电视的预期购买率已经高达25%，
消费者已对LED液晶电视有了较高认同和消费期待感，这为加速LED电视的市场普及提供了巨
大的消费动力。然而，当前平板电视营销手段多样、卖点层出不穷混淆了消费者的视线。不知各
位的观点。

贾福春：平板电视消费应当回归传统，在保证
基本消费体验的同时，再适当展开对产品功能
的释放，因此，平板电视要节能、要环保，更要画
质好。

张国甫：对于 LED电视来说，最昂贵的地方是
LED面板，它占了整个机器成本的70%左右，因此一
台LED电视面板效果会直接反映在产品的节能与性
能上。而在画质色彩表现方面，LED 背光也有明显
的优势。传统的CCFL 背光由于色纯度等问题，在
色阶方面表现不佳，这就导致了液晶在灰度和色彩

过渡方面不如CRT。
文安德：LED液晶电视因在绿色环保、节能降

耗、高画质等方面具有明显优势，已是平板发展的大
势所趋。而创维酷开LED液晶电视一方面继续将酷
开多媒体娱乐功能作为产品基本附加应用功能提供
给消费者，实现在家K歌、上网看电影、轻松学英语、
听音乐秀图片等功能，另一方面，创维推出了酷开
LED代表性产品 LED10系列，在色彩、画质、响应速
度、可视角度、节能和环保等方面更具竞争优势，使
得观看效果更佳。

万和“恒温”热水器 让您安享舒适沐浴

15赫兹变频全线优惠 格力变频领跑行业

海尔“简i7”超薄笔记本上市

朱言辣语

主持人：11月14日，创维在郑州举办了一场新品鉴赏会，宣布即将上市其新一代创维酷开多媒体娱乐
电视K10系列是3C融合趋势下的娱乐电视产品，该系列新品创新地融合互联网功能，能在线高清搜索、下
载、播放互联网电影、电视剧，并有望成为国家推广的高清内容服务平台标准。


