
B20

“高效商用”时代即将到来
“凯普斯达是一款着眼于真正实现高效商

务作业的城市、城际物流用车。”郑州日产负责
产品开发的副总经理王冬成表示，这款产品在
欧洲的定位是“满足积极高速的商务活动的智
能轻卡”，在中国，凯普斯达的“积极高效”特征
将得到延续和强化。他告诉记者，凯普斯达配
备日产最新的 ZD30DDTi 高压共轨柴油发动
机，并采用了来自德国，享誉全球的变速器企业
采埃孚最新变速系统，与发动机完美匹配，确保
了动力的高效输出，同时比国内同类高端车型
节油10%，是目前国内最先进的轻卡动力系统。

据王冬成介绍，凯普斯达秉承 NISSAN 商
用车“为经营者而设计”的一贯理念，以低廉的
综合使用成本（TCO）提供高品质、高可靠性、高
耐久性（DQR）。相比此前的所谓高端轻卡是质
的提升，除了动力系统外，在外观、操控性、空间
利用、智能化设计、安全性等方面，凯普斯达均
表现出全面的领先性，一举突破了中国轻卡长

久以来的技术滞后，将开创中国高端轻卡的“高
效商用”时代。

打破高端轻卡市场的“沉默”
某专门从事商用车研究的专家表示：国内轻

卡多数都是采用上世纪90年代日本五十铃技术
发展而来，长期以来除了小的改型改款，核心技
术的发展已陷入停滞局面。“国内轻卡市场亟须
具有更高技术标准的新产品来打破这种‘停滞’，
凯普斯达无疑是最具有破局能力的产品。”

郑州日产总经理郭振甫表示，对更高运营
效率的追求和对自身品牌形象的重视，部分国
内企业对高端轻卡产品已提出更高要求。但由
于缺乏真正的高端轻卡产品，目前他们的需求
并没有得到真正满足。国内轻卡市场缺乏“真
正高端”的现状，恰好为凯普斯达提供了发展机
遇，“凯普斯达的目标，就是要打破中国高端轻
卡沉闷局面，让用户有更多、更好的选择。”

晚报记者 陈娴 卢望春
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93.东风标致河南神源企划部经理 董金亮
2007年进入河南神源从事市场策划工作，

两年中公司策划活动数十个，人生格言“失败并
不可怕，可怕的是不知为何失败”。

94.河南宇缘企划部经理 方慧娟
从事汽车行业策划有一年多经历，一直努

力钻研专业知识，把宇缘比亚迪的售车与口碑
宣传，以及对外形象的延伸有机的结合起来，做
到了统一与良好的品牌形象形成和逐渐完善。

95.河南亿瑞4S店市场部经理 海奇
2008 年自河南亿瑞江淮 4S 店开业之初

就担任市场经理工作。组织策划了公司的开
业庆典、新车上市、鹰联盟成立等多项活动，
伴随着公司的不断壮大，自己也有了很大的
进步。

96.合众汇金市场部经理 池海明
从事 3 年以上汽车营销策划工作，对汽车

市场有一定的应变能力；能够针对多变的汽车
市场制定相关的活动计划，有较强的组织能力
和管理能力。

97.河南远见市场部经理 李宪国
2005年涉足汽车行业市场策划，善于整合

营销，策划并组织实施新车上市、市场推广、店
面活动等二十余次。

98.河南中德宝市场部经理 李轶
善于与人沟通，思维能力强，较强的分析问

题解决问题的能力。组织并策划过众多大型的
市场活动，如“2005 年 BMW 车友挑战赛”、

“BMW杯 国际高尔夫球赛”等活动。
99.河南中植汽车销售服务有限公司市场

部经理 姚旭阳
加盟河南中植以来，一直从事民族品牌奇瑞汽

车的市场营销工作。4年来为奇瑞汽车在郑州、在

河南知名度、影响力的提升付诸了极大努力。
100.东风日产郑州威佳专营店销售市场经

理 阴乐
从事汽车销售市场策划有4年经验。2008

年荣获东风日产全国十佳市场经理。策划“七
夕情人节 浪漫玫瑰夜”、“东风日产安全训练
驾驶营大型巡展”等活动。

101.郑州之星汽车销售服务有限公司市场
经理 任书艺

自2006年加入到郑州之星的团队，就为了
品牌荣誉而战。在遵循梅赛德斯-奔驰的品牌原
则，策划了多个车展，客户关怀活动，试驾活动等
等。并为销售团队创造了一个又一个销售佳绩。

102.河南圆通4S店策划部经理 刘杉
2007年涉足汽车行业，担任一汽丰田河南

协力会和一汽奔腾 4S 店市场策划岗位。成功
组织新车发布、促销活动数十次。

103.河南华沃汽车销售有限公司(吉利汽
车)企划部经理 王娜

从事汽车市场策划3年。多次策划全国性
车市活动，得到了一致赞扬。2009年10月曾在
河南华达汽车销售服务有限公司(比亚迪汽车)
市场部工作。

104.东风日产威达专营店市场部经理 吴昆
从事汽车市场策划有2年从业经验。2008

年 11月策划百人滑雪比赛活动；2009年 2月策
划真人CS对抗活动；2009年策划新天籁郑汴公
路极限节油挑战赛活动等一系列的活动。

105.河南众通中原市场经理 赵理群
2006年2月来到河南众通，工作认真负责，

策划了多起车市活动。做事严谨、有条理，敢于
面对挑战。在组织中具有很强的管理、协调、组
织和执行能力。

106.河南瑞华品牌推广部经理 袁斌
2009年3月进入河南瑞华汽车销售有限公

司任品牌推广部经理后，先后策划 2次大型电
视集体婚礼，分别荣获长城汽车全国经销商优
秀案例二等奖。

107.锦程荣威市场部经理 杨艳勇
曾连续三年被评为“金牌策划人”、“优秀职

业经理人”，担任过奇瑞、华普、力帆、比亚迪、中
华、哈飞、荣威等汽车品牌的推广工作，组织策划
新店开业、新车上市、大型车展等活动百余场。

108.河南丰之元市场部经理 尹晓悦
从事汽车市场策划 1 年，策划丰之元俱乐

部的成立活动，并且组织并策划了黄河马场郊
游活动、追梦伏牛山滑雪自驾游活动。

109.河南省锦堂盛汽车有限公司市场部经
理 李刚

他认为市场瞬息万变，总会有超出你的预
期和你不能控制的地方，未雨绸缪，果断出击，
方能在市场大潮中开辟新的天地。

110.河南旭致市场部经理 王冬艳
在河南旭龙、河南旭致市场部一工作就是

5年，秉承“一切以顾客为中心”的服务理念，使
顾客感受到真正“以顾客为中心”的周全品牌级
贵宾式“关怀”，始终如一的坚持旭龙人的主动、
热诚和贴心。

111.河南云阳海企划部经理 刘彩彩
2006年入职以来，以“满足消费者需求”为

理念，在公司行销案例、策划工作上兢兢业业、
不断创新。2008年11月11日到2009年3月31
日推出的“三年三个月旧车免费换新车”活动；
每月组织执行的“2009中国行·实惠到万家”动
态行销活动，得到了广大消费者的认可。

晚报记者 王美华 陈娴
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