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从本周末开始到元月 3日，凡是周六周日
在郑州市区各大家电卖场购买海尔家电，都将
享受到海尔送出的迎新岁系列套餐大礼。近
日，记者从海尔河南分公司获悉，为了庆祝海尔
集团成立 25周年，回馈广大消费者，该公司已
率先在全省启动了主题为“我的海尔我的家”的
大型岁末营销活动。

以往不少厂商的节日营销，都是在临近节
日才正式出台优惠让利举措，这就造成了不少
有消费意愿的市民节前购买怕吃亏，而节中又
会因游旅、外出而错过短暂的促销期。针对这
一情况，海尔河南分公司特别将2009年岁末营
销活动提前到12月初启动，而整个活动也将一
直持续到元旦。

据悉，此次“我的海尔我的家”大型岁末营
销让利幅度巨大。派发的贺岁大礼不仅丰富多
彩，格外诱人，而且还大大降低了购机赠礼的金
额“门槛”。 活动期间只要消费者一次性购买
海尔产品达两件以上并达到以下标准均有豪礼
赠送：1.温馨套餐：金额满 6000元以上（购买热
水器+厨电达 4000元以上）者，送价值 200元海

尔LED护眼灯或海尔电饭煲；2.健康套餐：金额
满8000元以上者，送价值400元海尔豆浆机；3.
时尚套餐：金额满 18000元以上者，送价值 800
元海尔手机+海尔俱乐部会员银卡；4.经典套
餐：金额满28000元者，送价值1500元海尔欧式
精品小家电两件套+海尔俱乐部会员银卡；5.至
尊套餐：金额满38000元者，送价值3000元海尔
欧式精品小家电四件套+海尔俱乐部会员银
卡；6.超值大套餐：金额满50000元以上者，送价
值 4000元海尔厨房电器两件套（烟机+灶）+海
尔俱乐部会员金卡。

海尔河南分公司营销部长王海豪对记者表
示：“消费者的需求是决定我们营销政策的核
心，海尔提前启动节日营销，就是为了确保节前
优惠让利一步到位，为消费者创造一个更加宽
松的购物时间和便捷、轻松的购物环境。”

一个领军品牌，往往就是一个行业的风向
标，海尔这种节日营销的改变，或许代表了今后
家电节日营销的新模式，既然厂家提前放出优
惠利好，咱老百姓何苦非得在节日期间人头攒
头的卖场“赶集”购物呢？ 晚报记者 樊无敌

冬季里，家电使用不当也会出问题，因此以
下几个使用要点须注意。

减少开关冬季一般居室的温度在5℃~15℃
左右，如果频繁开关，其内部元器件就有可能在
高、低温度的转变中出现问题以致遭到破坏。

注意防寒冬季寒风凛冽，如果家用电器放
置在迎风处，必然会受到寒风的冲击，这样家用
电器元件会因“感冒”而不能正常使用并加速元
件老化而折寿。

降低温差使用环境温差太大，会导致家
用电器在使用中产生大量水蒸气，久而久之

会加速元器件的锈蚀，这样很容易导致家用
电器损坏。

离开热源冬季里，家用取暖器增多，如果家
用电器靠近热源，使整机在两种温度下工作，会
使电流、电压失衡，最终损坏家用电器。

不宜“冬眠”电冰箱、冷柜在冬季往往较少
使用，如果在室温条件下不运转，其蒸发器很容
易被残留的酸、碱性物质腐蚀，也会加速塑料配
件老化。这种情况在正常工作的低温环境下，
一般是不会发生的。停用可能造成制冷剂凝固
导致不畅，最终“长眠不醒”。 樊无敌

11月 29日，在“复苏与变革——寻找中国
股市新动力”会上。海信科龙以良好的成长性
和骄人的经营业绩，在全球金融危机中实现

“凤凰涅磐，重焕生机”，摘得 2009中国证券市
场“金凤凰奖”。

作为国内规模最大的冰箱、空调、洗衣机
制造企业之一，1月~9月，海信科龙实现净利润
1.83亿元，同比增长 264.57%。值得关注的是，
来自海关最新统计数据显示，今年1月~9月，受
金融危机冲击我国冰箱出口总量同比下滑
6.6%的形势下，海信科龙冰箱出口却实现了
18.27%的增长，总销量稳居行业前两位。

据悉，海信空调、海信冰箱凭借360°变频技
术和6A技术一直引领行业的创新发展，稳居变
频领域榜首；容声冰箱率先推出第五代节能明星
产品，日耗电仅0.25度，为全球最低纪录；科龙空
调推出的直流变频双高效空调等产品，也以领先
的技术实力和一流的工艺水平，深受评委青睐。

证券市场分析人士指出，海信科龙近几年
之所以获得“凤凰涅磐”式的快速发展，根本原因
在于海信成为公司的大股东后，在经营管理上植
入了先进管理经验和方法，提振了市场各方的信
心，使企业获得了持续快速的发展。 樊无敌
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