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“鸿韵”之后“鸿图”大展
“150万平方米新中原精神城邦”美景鸿城二期隆重登场

12月5日下午，国际钢琴大师郎朗莅临
美景鸿城“郑州之璧”销售中心，美景置业副
总经理赵诣等主要领导现场迎接。美景鸿
城千余位在场业主和省会主流媒体的记者
代表，以及闻讯赶来的众多“郎迷”，共同见
证了这一激动人心的历史时刻。

5日下午，在“郎爸”“郎妈”及有关工作
人员的陪同下，郎朗由郑州新郑国际机场直
达美景鸿城“郑州之璧”销售中心。在二楼贵
宾室，郎朗与美景置业主要领导及“郎迷”代
表进行了热烈的交流。郎朗激情迸发，特别
为美景置业题词——“美景鸿城，大展鸿图”。

在短暂的休息后，郎朗一行兴致勃勃地
参观了销售中心。在美景鸿城大沙盘前，郎
朗就自己感兴趣的问题进行了详细的了解，
对美景鸿城建筑的艺术性及新中原精神与
建筑的完美结合叹为观止。

之后，在美景鸿城大型区位图下，美景
置业主要领导代表“郎朗 2009迎新春钢琴
音乐会”活动协办方，向郎朗赠送了具有浓
郁中原艺术气息的汴绣礼品《清明上河
图》。郎朗高兴地与大家合影留念，现场好
不热闹，“郎迷”更是欢声雷动……

美景置业作为协办单位强强联手“郎朗
2009迎新春钢琴音乐会”，是美景鸿城二期“鸿
图”亮相的重磅事件。该重磅事件以及郎朗本
人亲临美景鸿城现场，更将美景置业及其美景
鸿城项目的品牌影响力提升到了新的高度。

此前，就各种针对“郎朗2009迎新春钢
琴音乐会”与美景鸿城项目推广相结合的联

动宣传已经展开。美景置业通过户外广告、
广播电台、网络宣传等系列表现形式进行了
推广宣传，并在“郑州之璧”连续六周举办了

“郎朗 2009迎新春钢琴音乐会百名琴童选
拔赛”系列活动，使得美景鸿城与郎朗的美
好形象融为一体。

12月 6日晚，“郎朗 2009迎新春钢琴音
乐会”在省体育馆隆重举行。现场气氛热烈，
上座率百分之百，是近年来纯商业演出活动
上座率绝无仅有的一次，而且观众层次普遍
较高。除了对郎朗顶礼膜拜的少年、儿童观
众外，中青年观众占了大多数，这与美景鸿城
的目标客户群是相一致的。在音乐会正式开
始前，主持人特别对美景置业的大力协办表
示感谢；现场反复播放了美景鸿城的宣传片，
项目得到了广大观众的高度关注。

本次音乐会，郎朗热情洋溢、精湛绝伦的
演奏，现代世界顶级钢琴艺术的饕餮盛宴，轰
动中原。同时，百名琴童的演出激情之高、专
业程度之高，都远远超出了现场观众的想
象。郎朗国际钢琴大师的水准与小琴童们专
业的技艺完美结合，把音乐之美、生活之美、
鸿城之美的意蕴传向了四面八方。

本次音乐会，是美景置业继《雪狼湖》活
动、“蔡琴不了情”活动之后，再次以“高层次、
高品质、高享受”为目标举行的社会营销活
动，郎朗音乐所表现出来的高尚文化与美景
鸿城“新中原精神”融为一体，相得益彰，继而
得到升华，是美景鸿城立足打造高尚品质生
活的完美体现。

美景鸿城一期火爆“大卖”，供不应求，
可谓“鸿韵”当头。按照房地产业内惯常的
做法，美景鸿城二期产品可以照葫芦画瓢，
或稍加改动，就迅速推出，依然会广受欢迎，
并为美景置业创造巨大的经济效益。但是，
美景人却给出了否定的答案。

美景鸿城项目从规划之初，便充满了原
汁原味的原创味道。不仅整个项目的规划与
设计，体现出对“原创艺术”的一种把脉，而且
分期项目也摈弃了对自身产品简单、机械的

“复制”，全面显现其所独有的原创气息。
美景鸿城二期“鸿图”在建筑立面、户型

设计等方面均进行了全面创新，与一期“鸿
韵”一脉相承，却又迥然不同。“为了给业主
打造更好的产品，带给居住者更加完美的居
住体验，我们对二期产品加入了新的创意。
它是一期产品的全面升级，而非简单复制。”
美景置业营销总监付晶郑重地告诉记者。

二期建筑立面撷取明末清初大家风范，
融合现代建筑品味，造型简练，以线为主。立
面线条挺而不僵，柔而不弱，同时辅以细腻入
微的雕刻刀工，以透雕技法，突出空灵剔透、纹
理优美的立面效果。六百余年东方艺术光华，
籍以“鸿图”之笔，融淬为凝练、阔达的新中原
建筑精髓。

二期户型设计则多有继承发展，秉持
“居住以人为本”的筑城理念，甄选一期经典
户型，精攻二、三、四房住宅空间，不论户型
大小，皆有不等的空间馈赠；在窗窗观景、户
户通透的品质畅享中，以“赠”“景”“变”“创”

“精”的户型规划手法，创意中原人居。
如果说建筑立面、户型设计为美景鸿城

二期项目赋予了更为新鲜的人居内涵，那么

其临水而居则无疑是该期项目最天然的地
利优势。

二期“鸿图”的总概是这样的：龙马负河
图献伏羲，据此演八卦；神龟驮洛书献大禹，
依此治九章。中华文明始源于此。美景鸿
城二期“鸿图”卧水而居，上溯河洛5000年，
因循河图洛书天地方圆，融汇现代中原中正
大气，在现代土壤的滋养下，淬练多元一体、
综合创新的全新中原品格，再次升腾新中原
精神，穿越千古河洛文明。

自古以来，倚山而筑、临水而居就是人
们最诗意的居住理想。二期“鸿图”无疑将满
足人们的这一愿望。它紧邻七里河东岸，如
神龙在渊，吐珠纳翠，将再展河洛盛景。二期

“鸿图”业主沿七里河滨水而居，抱揽七里河
滨河公园浩瀚绿景，可以尽赏中央公园写意
山水与逸趣园林。

与临水而居相匹配的是，在园林景观规
划方面，二期“鸿图”萃取千百年自然风韵，
配备山水意境，层层叠翠，倾醉于山池、游
园、花卉的点缀，轩楹高爽，窗户邻虚，渐成

“园、院、宅”三进美园，收四时浪漫。
商贾自古因水运而兴。在二期“鸿图”

的规划中，还有风情商业街星罗密布于七里
河畔，承袭千年郑汴水陆繁华，呈现非凡现
代商业气质。醇熟的配套渐进形成社区次
元繁华盛景，带给业主更便捷的生活。

也许，我们可以想象这样一幅美丽的场
景：夕阳西下，沿着水岸栈道漫步，从移步换
景的河畔，到变换组合的溪流，湿润的感觉
让人呼吸到大自然更为清新的鲜绿气息，带
来天天度假的水生活；散步和休憩之间，悠
然忘我。

大事记

5 月 20 日，“150 万平方米新
中原精神城邦”美景鸿城“郑州之
璧”销售中心正式开放。项目甫
一推出，受到业界的高度关注和
市场的火爆追捧。

6 月 5 日，美景鸿城一期“鸿
韵”第一批房源开始正式认筹，现
场气氛火爆，再现了久违的排队
抢购场面……

10 月 17 日，美景鸿城一期
“鸿韵”盛大选房，活动全天参与
选房客户达2000余组，仅一天时
间便创下选房当日1300套，销售
金额逾5亿的销售奇迹。

12 月 4 日，从刚刚结束的
“2009第十一届中国住交会”上传
来 喜 讯 ，美 景 鸿 城 荣 获

“2009CIHAF 三名大奖”之“中国
名盘”权威大奖。这是美景鸿城
继博鳌房地产论坛摘得大奖之后
再次获得全国性权威奖项……

12 月 5 日，国际钢琴大师郎
朗走进美景鸿城。

12月6日，“郎朗2009迎新春
钢琴音乐会”在省体育馆隆重举
行，郎朗抒美景，琴音绕鸿城……

与此同时——美景鸿城二期
“鸿图”正式登场亮相，鸿城鸿愿，
风行中原大地……

郎朗抒美景 琴音绕鸿城

鸿城执万象 鸿图展无量

“
记者手记

写到这里，我们有一个疑问：
“150万平方米新中原精神城邦”美景鸿城，其所

独创的“新中原精神”，开创了中原地产新的历史时
空。按照计划，占地 800 余亩的项目将分多期来开
发。它擎领中原，执掌城市大门——它傲踞郑州南
大门，坐拥四大公园、千亩绿地，集城市规划与城市
区位优势于一身：北接CBD，西临繁华商区，南通新
郑国际机场；中州大道与航海路两大城市主干道近
身环伺，规划中的地铁四号线与五号线在此交会，十
余条公交线路瞬间通达繁华要地，位属“多中心焦
点”区、“三纵两横”交通核心，可谓都市要塞、天下之
中。无论它的哪一个地块开发，都会热卖。通常情
况下，在一个项目中，上风上水、位置最好的区域，开
发商往往会放在最后部分开发，为的是有更丰厚的
市场回报。作为企业，追求利润的最大化无可厚非。

然而，美景置业却几乎反其道而行之，将紧邻七
里河河畔、处于整个项目西侧的绝好区域作为二期
产品来开发。此举，岂不将使企业以损失巨大的经
济利益为代价？

提及此，美景置业营销总监付晶坦然表示：“利润
当然是每个企业所追求的，但除此之外，品牌企业的社
会责任更必不可少；美景置业打造高性价比的精品产
品，愿意让利给广大的消费者，来回馈大家的厚爱。”

美景置业，耕研中原人居六年，以“美丽地产，美
好生活”为核心价值观，屡创奇迹，屡获殊荣。以责
任打造中原地产，其实是美景置业一直以来的写照。

美景鸿城二期，在千呼万唤中适时推出，广大消
费者期待已久，跃跃欲购，应该可谓是“鸿图”无量！

梁冰 赵蕾


