
主持人：纵观中国白色家电产业2010年的表现，可以看到，随着市场竞争的加剧，各大白色家电厂
商大打差异化市场牌，摒弃低层次的价格竞争，转向技术之争，努力塑造品牌内涵。在通过对产品技术
的升级，提高产品档次的同时，进行渠道深挖和改造。

第一家电·透视

■朱言辣语

事件：家电下乡24企业中标资格被取消

12月 12日，浪潮电脑、夏新手机、新
科彩电、尚朋堂电磁炉，及四季牧歌、双鹿
空调等 24家中标家电下乡，被财政部和
商务部取消了家电下乡中标资格。

点评：这意味着国家开始加强对中标
家电下乡企业的管理，家电下乡资格将打
破“终身制”。今年 11 月，财政部和商务
部联合下发《家电下乡中标企业考核及管
理办法》，要求从明年1月1日起全面启动
淘汰机制，生产企业所有中标产品自中标
之日起3个月内没有生产，或6个月内没
有实现销售，将被直接取消中标资格。

事件：液晶价格降幅度20%
近日，一款原价 7990元 40英寸液晶

电视，返现 2600元加 400元的“生日卡”，
售价仅 4990元，46英寸液晶电视的售价
只有 4990 元，液晶电视的降价幅度在
20%左右。

点评：LED液晶电视市场份额的逐步
增加也是此次液晶电视降价的原因。更
为高清的 LED 液晶将逐渐替代普通液
晶，目前很多厂家都在力推新款产品，原
有的液晶电视只得利用此次销售高峰清
理库存。而部分厂家为完成全年任务不
得不大幅降价，以鼓励消费者购买。

事件：华帝热水器被通报
近日，广东省工商局公布了今年第 3

季度流通领域热水器的抽检结果公告称，
有两成热水器不合格，而华帝生产的贮水
式电热水器存在非正常隐患被通报批评。

点评：华帝一直都是消费者耳熟能详
的品牌。但是此次上黑榜却让人大跌眼
镜，更让消费者心生顾虑：知名品牌的产
品都不可靠，那到底该相信谁？希望消
费者在选购产品时把好第一关，至少不
要去购买无名无保障的山寨产品，但知
名品牌也不是万无一失的，多看看新
闻，了解行情，就能跳过那些“被通缉”的
品牌，以免后患。

事件：家电协会要求提供抽样报告
12月 8日，中国家电协会就“家电下

乡产品过程中，每 8件产品中有 1件出现
过维修情况”的调查结果，书面要求中消
对方提供家电下乡相关产品的抽样报告
及样本。

点评：在下乡家电中大约存在20%的
杂牌产品，这部分杂牌产品质量没有保
障，很容易出现质量问题。但8件商品中
有1件需要维修应该是个别情况，一些大
品牌下乡产品同步在市面销售并不存在
这个问题。

事件：美菱获长虹空调100%股权
12月9日，美菱电器以3.9356亿元一

举成功竞买长虹空调100%股权和中山长
虹90%股权的资产，比此前美菱电器设定
的最高应价4.6亿元“便宜”了6644万元。

点评：此次竞买成功将彻底解决美菱
电器与四川长虹之间在白电业务方面潜
在的同业竞争，兑现四川长虹在两年前作
出的将旗下空调等业务整合到美菱电器
的承诺，将美菱电器作为白电业务的发展
平台，以更丰富的白电产业资源，提升白
电业务综合经营效率。而“去白电化”的
四川长虹也将能集中更多的资金和精力
投入以公司彩电为核心的黑电业务，进一
步强化竞争力。

事件：白电涨价为清理库存？
近日，由于钢材价格每吨上涨 300

元~400 元，导致空调、冰箱和洗衣机等
白电面临3%的上涨压力。

点评：冰箱只有外部采用钢材，其他
地方都是塑料材质，而内部是阻隔冷气散
发的材料，因此，钢材涨价对冰箱的影响
应该比较小，但旧产品一般是涨价前或上
游材料低位时候生产的，这时涨价销售实
际是为了增加毛利，因此，不排除涨价信
息是某些企业发布的，有炒作之嫌，最终
目的可能是在不涨价情况下清理库存。

霍杜芳：随着品牌集中度的进一步提高，“调整”
成为2010年度白电产业的又一个关键词，伴随着白
色家电国际化步伐，很多有实力的白色家电企业对
国际化战略目标做出调整，调整的方向指向了培
育国际知名品牌。在未来一段时间内，将会有很
多白色家电企业进一步加大对外直接投资力度，
并不断增加在技术研发上的资金投入，力争成为
国际知名品牌。

杨超：2009年整个白电市场，新产品和新技术的
迅速崛起和普及，成为主导行业未来发展方向的潮
流，在提升现有市场上产品的竞争层次和水平的同
时，也将极大地带动相关企业打造市场竞争优势。

预计在2010年，无论是本土品牌还是合资品牌的白
色家电企业，都将把产品研发的重点向高端倾斜。

张冬贵：今年 1~11月份的销售报表显示，新飞
高端产品销售量与去年同期相比增长 51%，销售
额增加 60%，事实证明新飞电器高端市场前景是
可期的。为确保 2010 战略目标的顺利实施和完
成，在产品创新方面，将对开门、三开门及电脑冰
箱作为新年的研发和推广重点，提升新飞的品牌
形象；在市场布局方面，坚持两条腿走路，一是继
续对渠道进行调整，使新飞高端产品进入所有主
渠道、主卖场，提高销量；二是细分销售网络，使营销
渠道更加通畅。

张冬贵：新飞“天尊”系列高端冰箱不仅华于形，
更是精于中。因为新飞BCD-229EFM高湿度保鲜高
端冰箱刚刚在柏林获创新大奖，它以 90%以上的高
湿度——新飞独创的“水呼吸养鲜”技术，使冰箱
内食物的营养成分保持更长久、保鲜期更长；而
独创的“全方位动态除菌”技术，更使冷藏室内
的食物免受微生物影响而产生腐败，从而保证食
品的品质、进而无形中又延长了食品的保鲜期，
仅冷藏室内比一般冰箱显而易见的增加了1个加湿
装置和 1个除菌装置就包含了 14项国家专利，这是
新飞目前所独有的。

杨超：新飞“天尊”系列高端冰箱的面世，这是新
飞以差异化品牌定位进军国内高端冰箱市场，探索

后金融危机时代中国冰箱业出路的新举措。因为金
融危机引发了许多企业家和行业专家的思考。新飞
正是基于这一思考，以充满中国元素的高端产品及
与之匹配的极富中国文化韵味的“天尊”产品命名，
标新立异的在国内高端冰箱市场刮起了一股强劲的

“中国风”，以突破雷同化的重围，创建具有差异化定
位的高端冰箱品牌。

霍杜芳：此次天尊系列的推出，势必为新飞2010
年抢占高端市场起到推波助澜的作用，这标明新飞
的高端冰箱已走在了行业的前列。而新飞成功将自
主研发的保湿保鲜技术、全方位动态除菌技术糅合
于产品中，与产品完美结合，并取得良好实用效果，
为新飞高端产品成功占领市场提供了有力保障。

张冬贵：2010年家电市场竞争将更加激烈，残酷
的一年，国内品牌之间，国内品牌与国外品牌之间将在
市场的高、中、低端三个层面展开短兵相接的较量，因此，
2010年新飞为拉动企业市场份额提升新的增长点，大力
研发对开门、三开门大容积智能感温高端冰箱，同时延续
传统强势中端产品市场的基础，通过对产品、渠道差异化
的经营与布置，使新飞冰箱的年销售突破 450万台，
迅速跻身世界冰箱制造业巨头的行列。

霍杜芳：中国未来将可望成为未来全球白电重
要的生产基地，因为中国市场需求不断提高，而在本

土化采购，成本优势等因素影响下，未来白电产业，
将是外资企业和中国本土企业竞争非常激烈的市
场！但未来的国产企业与外资企业的谁将成为中国
白电的霸主将拭目以待！

杨超：竞争的动力永远来自于巨大的利润空间，
这也是搅动白电市场出现变局的根本动因。但巨大
的市场空间、无序的市场竞争，正好给擅长集团作战
的大型企业及洋品牌提供了绝好的市场机会。乱世
出英雄，究竟谁会成为真正的英雄，现在就下结论未
免为时尚早。
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主持人：朱江华
主持人：“这是一个最好的时代，这是一个最坏的时代。”对白电行业来说，狄更斯的这句名言无疑是

最好的写照。尽管经过近年来的行业洗牌，白电市场的格局已基本成形。但要想生存就必须强大，向行
业第一进军，已成为众多在老二、三作战的品牌在2010年共同的目标。2019年，白电行业必然会有一场
血腥的领袖之争。

主持人：12月13日，在“行天下、品尊荣、天尊系列高端产品”新闻发布会上，新飞电器宣布，2010
年高端天尊系列冰箱销量提升到30万台以上，占到国内高端冰箱市场份额的10%，以拉动新飞业绩和
品牌的大幅提升。同时，使新飞在引领行业“无氟”、“节能”、“除菌”、“保鲜”之后，在国内高端冰箱市
场在此刮起了一股清新的“中国风”。
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杨超

时值年底，中国平板电视市场竞争日趋激
烈，特别是最具发展前景的LED液晶电视市场
达到了白热化。本月18日起，平板巨头海信电
器再次率先掀起LED全国普及风暴，海信蓝媒
LED液晶电视全国惠卖，无需通过烦琐的操作
流程，无需砍价，让利一步到位，以突出的性价
比率先引爆年底彩电市场。

与某些品牌采用虚高标价，再“大幅”砍价
让消费者空欢喜一场策略不同的是，海信不玩
空噱头，不喊虚价格，始终以诚信为本，以技术
和质量回馈社会，坚持技术进步和价格让步的
理念，将优良性能价格比的产品奉献给广大消费
者。此次，海信多款蓝媒网络升级液晶电视也将
倾情让利，全线优惠，并有精美礼品赠送。

海信蓝媒 LED 液晶电视集 LED 背光显
示、全程高清，超级解霸、网络多媒体、极致

纤薄等热点性能于一身，是中国平板电视领
域最具技术领先性的旗舰产品，海信蓝媒
LED 打造的“网络多媒体中心+LED 液晶电
视”的高端平板电视的全新定位，已经成为平板
升级的主流发展方向。

只有技术进步才是价格让步的最核心动
力，从2007年开始，海信就牵头承担起国家863
计划重点项目之一的 LED液晶模组技术突围
的任务，2008年海信正式建成投产中国第一条
LED液晶模组生产线，并国内第一家推出42寸
LED液晶电视，领先同行一年多时间。截至目
前，在LED技术领域，海信已经申请 50多项国
内外重要专利，其中大部分为发明专利，部分
关键技术已申请了欧洲和美国专利。

目前，海信 LED液晶电视的技术优势、规
模优势已经充分凸显，凭借在平板核心技术领

域、平板上游产业链上取得的重大技术突破，
海信总能领先一步将 LED液晶电视新产品推
向市场，海信蓝媒LED的产品线覆盖19寸至55
寸 10个液晶电视尺寸规格段，产品规格多、产
品线完整，性价比也十分优良；凭借规模优势，
海信蓝媒LED的终端售价总是做到一步到位，
因此，也赢得了广大消费者的支持和厚爱。

根据中怡康统计数据，2009年 10月，海信
液晶电视以 17.39%的销售量占有率高居榜
首，海信连续 6 年高居中国平板市场第一位，
海信 LED液晶电视以 30%的市场份额领先于
竞争品牌，确立了在高端平板电视领域的领导
地位。“诚信为本，一步到位”，海信新一轮蓝媒
LED普及风暴更加务实、有效，理性消费者通
过终端现场比对很容易就能发现海信 LED
优势所在。 晚报记者 樊无敌

2010年
白电市场将谁主沉浮？


