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面积：7万平方米聚焦花园商圈
2008年9月18日，在郑州花园路与农业路交叉

口的郑州国贸中心，大商郑州新玛特总店盛装开幕，
这是大商集团在河南的第二家店铺，也是大商在河
南的旗舰店。当时，谁也没有想到，这个新店的开张
将为郑州商界带来什么，而一年之后的它已然证明，
变革、创新、推进，已跟随着它呼啸而来。

总建筑面积近7万平方米，共8层，一楼国际
名品、二楼男士服装、三楼淑女贵妇、四楼少女少
淑、五楼运动休闲、六楼家居儿童、七楼餐饮娱乐、
电玩、SPA，再加上8楼的电影院、健身房，新玛特总
店呈现出一种完美、立体的业态组合，是中原涵盖
业态最多、最全的一站式购物体验中心。

而3座全新体验的挑高中厅、3座全透明的超
质感观光电梯、28部手扶电梯、6部购物直梯，9座
特色廊桥，则为顾客打造出全新的购物体验。
4000平方米的店前休闲广场，可集聚人气，地下6
万平方米的停车场能提供多达 4000余辆的停车
位，为顾客提供增值服务。

品牌：400多个品牌提升品位
从地理位置来说，大商新玛特郑州总店地

处郑州市金水区中心区域，为郑州北区最繁华
的十字中心。该区域融合了周边区域金融中
心、行政中心、商业中心等几大城市功能，集中
了全市最密集的高收入人群，极具消费力的消

费群体，巨大的人流、车流量为项目带来充足
的客源。

地理位置为它带来充足的客源，而内部装
修的时尚、精致则提升了它的品位。正如河南
省商业经济学会常务副会长宋向清所说，大商
作为国内知名的商业集团，不仅拥有丰富的商
业管理经验，而且拥有雄厚的资金实力和品牌
张扬力，在郑州商业格局并没有形成的大背景
下，大商进驻郑州，使郑州这一传统的商贸城市
竞争的大格局进一步丰富和完善；也使郑州各
商场的竞争趋于理性，更加符合市场实际。这

是大商对河南、对郑州的一大贡献。 而其所倡
导的体验式购物，更是开启一种新的购物方式，
给中原人民带来一种新的购物感受。

遗憾：交通便利引来不便
虽然新玛特总店位置优越，交通便利，但这

在方便顾客的同时，有时也成为不便。
有消费者表示，正是由于新玛特总店处于交

通要道，所以经常是车流、客流拥堵，给顾客带来
了不便。尤其是在该店大活动期间，花园路、农
业路交通拥堵都十分严重。而如果附近多一个
廊桥，公交站点多一个停车的港湾，不仅可以解
决交通问题，还可以吸引来额外的客流。

让人期待的是，根据日前有关部门公布的
规划，花园路和农业路口将建地下通道，也就是
说，很快，新玛特总店面临的交通问题将有相当
大的改观。
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启幕便是一场颠覆。从此人们对郑州商业有了新的认识。
开业即是一组强音。1.2亿元刷新全国商业日销售纪录。
花园路与农业路的十字交叉口从未像今天一样被人们的目光灼热。
一座8层的玻璃幕墙建筑里承载了郑州市民太多未曾领略的风尚生活。
大商新玛特郑州总店以新锐的姿态占领了众多时尚人士的消费选择。
大商新玛特郑州总店开业之后，为郑州商业带来一股新鲜气息。该店无论在商品、服务、硬件，还是定位、业态、营销等方面都对郑

州的传统商业模式进行了突破和创新，目前正在成为郑州新兴商业模式的一面旗帜。它引领着郑州市民时尚消费的新风尚，为消费者
带来全新的生活理念和生活方式。在郑州商业领域，它支撑并繁荣了郑州花园路商圈，强势表达着自己的影响力。 晚报记者 梁冰
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