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2006年，大商集
团郑州新玛特购物
广场有限公司在郑
州核心地段——农
业路与花园路埋下
了一颗种子，3 年过
去了，这颗种子已经
以中原第一店的身
姿巍然矗立于郑州
商业之巅，这就是新
玛特郑州总店。

两次刷新全国
零售业单日销售纪
录，多次创新营销手
段，赋予商业营销新
的内涵，吸引国内专
家与省内领导莅临
调研……在新贵花
园商圈的一隅芳华
之地，新玛特总店从
一开始就被赋予了
历史使命，要与中国
零售业一起成长，一
步步走向顶峰。时
至今日，她正用大营
销、大经营的战略理
念实践着这一既定
目标。

晚报记者 白贺

时间：2006年9月30日

事件：牵手河南新田置业，签订
租赁协议书

解读：2006年 9月 30日，大商集团郑州新
玛特购物广场有限公司与河南新田置业有限
公司签订了租赁协议书，租赁位于农业路与花
园路交会处西南角的郑州国贸中心部分房产，
租赁期限为 20年。郑州新玛特购物广场有限
公司准备筹建大商新玛特郑州总店，作为公司
在华北地区辅展店铺网的第一家店。

时间：2007年3月26日

事件：召开第一次筹备会，确保
顺利开业

解读：2007年 3月 26日，该公司召开新玛
特总店第一次筹备会，标志着筹备工作的正式
开始。会议研究讨论了规划布局方案，开业倒
计时计划，组织结构设置及人员到位培训时
间，开业促销方案及开幕仪式，国贸店改名为
郑州总店等问题。会议最后决定，每项工作必
须责任到人，明确落实时间，以保证新玛特郑
州总店顺利开业。

时间：2007年7月13日

事件：招商大会举行，河南店网
布局启动

解读：2007年 7月 13日，大商集团河南店
网拓展暨大商新玛特郑州国贸总店招商大会
在郑州裕达国贸举行，与会者有大商高层、行
业专家学者数十人、国内外知名供应商代表
400多人、各大媒体记者近 50人等。本次招商
大会的成功召开是大商集团对河南店网布局
的首次高调亮相，标志着大商在河南店网布局
正式启动。

时间：2008年9月26日

事件：试营业，奏出郑州商业最强音
解读：2008年 9月 26日，大商新玛特郑州

国贸总店试营业，当天销售额达到 1600 万
元。在接下来的十一黄金周里，平均每天的
销售额达到 500 万元，最高一天达到 700 万
元。大商新玛特郑州国贸总店顺利完成了试
营业任务，实现了名副其实的“开门红”。“大
商国贸店的开业，不但使郑州这一传统的商
贸城市竞争的大格局进一步丰富，进一步完
善，而且还充实了郑州的商业品牌，方便了郑
州市民的购物，让郑州市民多了一个中高端
购物场所的选择。”河南省商业经济学会常务

副会长宋向清在谈起大商新玛特郑州国贸总
店时说。

时间：2009年1月18日

事件：正式营业，中原第一店
盛装亮相

解读：2009年 1月 18日，盛装之下的新玛
特郑州总店正式在中原消费者面前亮相。单
日销售近 1500万，地下停车场停车量达 5000
辆之多，客流量 10万人次，部分品牌单柜单日
销售超 60万元，4天的活动时间营业额逾3000
万元。

大商新玛特郑州国贸总店之所以在短时
间内取得如此骄人的成绩，河南省商业行业协
会副会长何宏剑认为，“作为中原首家集精品
购物、娱乐、健身、美容、品牌餐饮为一体的超
大体量一站式消费中心，国贸店在短短 4个月
时间里就被消费者认可，并一再获得成功的市
场反响，与该店创新的营销思路和颇有远见的
营销战略是分不开的。”

时间：2009年 4月30日

事件：5个周末，多主题变奏
解读：这一天，大商新玛特郑州总店又刷

新出了单日销售1600万元的新纪录。
这一波营销活动，大商新玛特郑州总店用

横跨 5个周末的时间先发制人，前后运用了时
段营销、价格营销、服务营销、联盟营销等多种
手段，跨行业、多角度、全方位地调动了与百货
业相关联行业的积极参与。初步树立了大商
新玛特郑州总店的营销品牌，大大提升了该店
的知名度和美誉度。

其中尤其需要提到的是 4月 18日，当天上
午，大商新玛特郑州总店店门紧闭，本该已经
熙熙攘攘的门前广场只是偶有顾客驻足。中
午 12时，大商新玛特郑州总店大门开启，顾客
一拥而入，瞬间填满了每个柜台。下午 2时促
销活动开始至 3 时，该商场销售额突破 200
万。据悉，至晚上 11时活动结束，大商新玛特
郑州总店销售额再破千万。一个小时销售额
过 200万，这也刷新了大商新玛特郑州总店单
位时间销售纪录。

时间：2009年6月15日至8月20日

事件：时段营销，让销售淡季不淡
解读：大商新玛特郑州总店又推出了以两

周为一阶段，每晚3小时的时段营销，开辟商业
淡季新局面，销售额平均占到全天销售的
60%。2009年9月3日，大商新玛特郑州总店首

次推出VIP闭店专场回馈，单日销售 1009.8万
元。这是新玛特总店 2009年第一次VIP会员
闭店营销专场。这次营销，以免费冷餐，免费
电影，免费美容美发等为主打，这种模式集合
了多方资源，再次实现了共享客户，并且降低
了营销成本。

时间：2009年9月3日

事件：免费营销，首开河南商界先河
解读：当天，新玛特总店提供“免费”，免费

电影，免费餐饮，免费美容美发，免费美甲，免
费自助……免费，成为当天总店最大的亮点。

时间：9月19日

事件：日销售过亿，刷新全国纪录
解读：这是一次被“顶尖·私属，时尚盛典”

的VIP闭店活动。在低价和返券的“诱惑”下，
有不少会员变身“购物狂”。手机没有信号，多
个品牌断货，当日销售额过亿，这成为河南商
业的里程碑式事件。

时间：2009年9月29日~10月7日

事件：文化营销，独树一帜
解读：这是新玛特总店正式开业以来迎

来的第一个国庆节，这个节日里，该店没有
和其他商场比拼打折、返券、价格，而是举起
文化营销的大旗，举办了 5万盆菊花进商场，
60 个小时不打烊，异国风情演出，地市购物
狂欢节等活动，让消费者享受到与众不同的
购物体验。

时间：2009年10月30日

事件：店庆1.2亿，一夜倾城
解读：新玛特总店一周岁庆典首日，销售

额达到 1.2 亿。这次活动该店不遗余力，12
辆汽车大抽奖、24 小时不眠夜、首届室内房
展会等要素集合起来，让这次盛典无人能够
超越。

时间：2009年12月12日

事件：省领导到大商新玛特郑
州总店调研

解读：12 月 12 日，省领导莅临大商新玛
特郑州总店，进行工作调研。在大商新玛特
郑州总店，省领导在了解了商场经营情况及
商品供应情况后，希望商场继续优化购物环
境，丰富商品种类，提高服务质量，繁荣市场
经济。

创世纪 迎未来

20092009年年11月月1818日，新玛特郑州总店开业。日，新玛特郑州总店开业。


