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相关链接
新芒果房地产企业荣誉：
2006 年，郑州市地方税收五十

强。
2007年，郑东新区纳税十强
2006～2007荣获中原城市群主流

地产最具成长性公司
2008 年荣获中国中部财智榜中

部地产十大金牌新锐企业
2009年被河南省青基会授予“爱

心企业”称号
……项目荣誉近40项

新芒果大事记
2005 年 8 月 1 日，郑州新芒果房

地产有限公司成立。
2005年8月11日，公司通过挂牌

方式一举摘得郑东新区三块土地。
2005年10月28日，新芒果大厦开

工奠基仪式。
2005年12月初，公司标志订稿。
2006年3月 ，立体世界项目开工

奠基。
2006年8月31公司工会成立。
2006 年 9 月 9 日，立体世界盛宴

开盘。
2007年，项目建设中。
2008年1月14日，开封新芒果房

地产有限公司成立。
2008月3月22日～5月8日，立体

世界交房顺利交房。
2008年6月11日，中牟新芒果房

地产有限公司成立。
2008 年 12 月，新芒果·双河湾一

期、开封萨拉曼卡项目逆市开工。
2009 年 2 月 17 日，公司通过 ISO

9001∶2000国际质量体系认证。
2009 年 8 月 3 日，新芒果房地产

举行成立四周年升旗仪式。
2009年8月23日，《我叫刘跃进》

电视剧组选景双河湾，拍摄重头戏。
2009年8月29日，新芒果·双河湾

一期开盘、二期开工。
2009年9月20日，开封萨拉曼卡

项目一期开盘，二期入市。
…… ……

我们向往高效率、高
科技的高品质生活，但我
们更爱蓝天白云，碧水悠
悠，草木葱茏……我们不
忍看见身边的河流一条条
变臭干涸，平展的道路扬
起呛鼻的灰尘……我们敬
畏自然，不忍想像地球变
暖的恶果——沙漠侵蚀良
田，海水淹没城乡，台风席
卷大洋，灾难肆虐的混乱
世界，我们不要……热爱
生活的同胞们，和新芒果
一起行动起来，关爱自己
关爱地球，坚持一种节能、
减排、绿色、环保的低碳生
活！勇敢地担起保护、改
善这一代和将来世世代代
的环境的庄严责任！

——新芒果房地产低
碳生活宣言 王永光

和新芒果房地产的一位外国友人，谈起新
芒果房地产的发展历程时，他说了一句“Slow
and steady”。我英语不太好，当时的理解是，
噢，他是说新芒果房地产四年多才开发四个项
目，成长得慢。现在真正了解了新芒果房地产，
才知道，他的意思准确地表达应该是“新芒果，
沉着而稳健”！

郑州新芒果房地产有限公司成立于 2005
年，与不同凡响的郑东新区一起成长，其间，成
长的喜悦与坐过山车一般的惊险刺激，只有身
在其中，与你的人生休戚相关，你才能知晓。

新芒果成立之初，整个公司团队没有一位
专业人士，但却本着学习的态度，诚恳地聘请专
业服务公司，坚持“用心做事，诚信业主”的原
则，结合市场定位，成功开发了立体世界。当
时，因建筑设计是郑州市场上少有的错层设计，
面积配比以80多平方米的两房送一房为主，备
受市场欢迎。又因价格低于同期同区的其他项
目，立体世界一经推出，便迅速清盘了。但新芒
果的人们并没有因此而得意，因为他们深知自
己没有开发经验，便每天都绷紧神经，用心学
习、研究工程问题。一心一意铸造精品的过程
中，却因为过分追究质量而拉长了工期，导致交
房时间延迟。业主开始担心，新芒果开始揪心
——前所未有的，全体人员，每天满怀愧疚地赶
工期。一些朋友建议说：“也差不多了，还是先
交了吧，不致于赔给业主违约金，那可是不得了
的数额，何况又没赚到钱！”新芒果房地产董事
长王永光先生断然否定了这个建议，他说：“作
为开发商都知道要节约成本，但是成本和品质
之间有一个关系，关键是你如何处理好这个关
系。企业想做一个品牌，必须有诚信，跟消费者
承诺的是什么材料，用的时候就必须得用够用
足，否则你的品质肯定下降，老百姓买套房子不
容易，我们一定要对他们负责，这也是对自己的
品牌负责。”新芒果依然坚持把项目做好了，真
正达到交房标准了才交房，并毫不迟疑地赔给

业主们几百万的违约金——因为，新芒果房地
产从成立之初，就认定要“诚信业主，追求满
意”，要做一个践诺敢当的品牌企业！

也许新芒果房地产用于思考的时间太多，
用于学习的时间太多，同样体量的项目用于雕
琢的工夫太多，所以新芒果“slow”。也许恰是
因为“slow”，新芒果才有了更多的思考、学习、
精雕细琢的时间，才成长得历经风雨而弥坚！

新芒果房地产董事长王永光先生说：“2008
年，金融危机影响了全世界，敏感的房地产行业
更显得弱不禁风，不小心的开发商很容易被危机
撞了腰。但是，年轻的新芒果房地产则显得比较
从容，我们认真研究了当时的房地产行情，决定
放慢脚步，大练内功。从公司高层到基层员工，
全线开展各种形式的培训、学习，并开始贯彻执
行 ISO国际标准体系质量认证。很快，通过严格
执行及多次管理评审，公司的标准化作业水准大
幅度提高，团队凝聚力、战斗力得到了全面提
升。与此同时，我们还完善了公司企业文化建
设，增强了员工的忠诚度和战胜困难的信心。”

机遇总留给有准备的人。2008年12月，楼
市依然严寒的时候，新芒果房地产通过多方考
量，对房地产市场作以深刻而客观的审视，准确
地判断楼市不可能继续低迷。退一步说，楼市
再低迷，用心做成的精品项目，也必有慧眼相
识。于是，果断地决定 12月 31日，双河湾项目
逆市开工。也正是这一决断，使得地利天成的
双河湾项目，又得天时，恰逢人和！

新芒果房地产十分注重“人和”，无论是业
主、员工，还是支持新芒果的各界朋友，新芒果
都始终心存感恩之心。与新芒果一路走来的业
主们也都已受益到他们企业品牌成长的价值
——短短两年时间，立体世界的美誉度逐日提
高，市场价值已翻了一倍多，新芒果大厦地标性
特征已被来往CBD的人们自然而然地当成参
照物，在售项目双河湾声名鹊起，萨拉曼卡在开
封也是美名满城……

[沉着稳健] 新芒果品牌初长成

新芒果的品牌基础，在于“注重诚信”的公
司理念和“先做人，再做事”的企业品格，“诚信
业主”是新芒果永不妥协的生存要务。

经过五年的发展，新芒果房地产的自身建
设已相对成熟，目前的新芒果是一个高速成长
房地产企业。副总经理李涛深有感触地说：“新
芒果的一大特点就是‘用心做事，诚信做人’，诚
信一直是新芒果坚守的原则，也是新芒果发展
的基石。”

李涛先生表示，如今的新芒果发展战略明
晰，管理制度与时俱进，企业团队建设精专高
效，企业文化建设也已基本完善。“忠诚、团队、
自信、学习”的企业精神、“用心做事，诚信做人”
的企业格言以及“发展企业，实现自我”的企业
价值观已深入每一位员工的心中，“设计优先、
过程从严、缺陷必纠、诚信业主、追求满意”的二
十字质量方针也早已成为每一位新芒果人的行
为准则和工作的检验标准。

今天的新芒果房地产，俨然成为在郑东新
区开发项目的房地产公司的标杆之一。谈起企

业发展与成长，新芒果房地产董事长王永光先
生说：“新芒果的长期发展愿景是：从2008年开
始，用三到五年的时间成为以郑州为中心的中
原城市群具有一定知名度和一定实力的大型房
地产公司，用五到八年的时间进入中原房地产
企业第一方阵。”对于新芒果的短期未来，他也
有着清晰地战略规划，他把新芒果定位于一个
专业的大型房地产公司。他介绍，目前，新芒果
已经储备了100多万平方米的土地，还有100多
万平方米正在商谈，这将支撑新芒果在以郑州
为核心、以2小时车程为半径的区域纵深发展。

“公司目前的发展方向，第一个，就是做低
密度住宅，像双河湾一样注重品质，建筑形态为
花园洋房；第二个，就是在有轻轨交通的地方，
建造适合中低收入者居住的物美价廉的房子，
满足‘夹心层’的居住需求，他们或是大学毕业
留城，或是农民工进城得到了稍好点的发展，但
他们买房不容易，即得不到经济适用房的指标，
也买不起稍好点的品质房。这两点是新芒果房
地产近期的发展方向。” 晚报记者 袁瑞清
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