
黑电越来越娱乐化

主持人：2009年金融危机的时候，老百姓
更多的是会想到实用一点的白色家电，因为要
压缩家庭开支，黑色家电是不是冲击比较大
呢？2010年黑色家电有什么样的发展前景呢？

谢宝明：就 2010年电视行业发展趋势而
言，肯定是凌乱的，但2010年肯定要有作为，因
为2010年是一个超薄节能，而未来网络电视肯
定是主流，将来的竞争应该是品牌的比拼。

主持人：2010年LED向超薄方面发展，而
且还有网络概念的炒作。

胡学军：2010年产品业态上互联网将会
大行其道，不是因为TCL助推互联网电视，而是
LED、LCD是产品形态的发展，在互联网电视功
能把消费者从电脑旁边牵引到电视机旁边，这
个改变是很有意义的，因为互联网电视把娱乐、
听歌、网上融合，达到了娱乐的功能。TCL在推
广网络电视和互联网电视，把节能和环保，作为
2010年的主题，越来越突出，像很多电视都贴
上一个电灯泡，这就表明我们电视机的耗电量
跟一个电灯泡的耗电量一样。

主持人：海尔有模卡，这个旗号打得非常
好，家长非常关心教育的问题。

程传岭：海尔始终致力于用户的需求，一方
面满足用户的需求，另一方面创造用户的需求，
通过创造用户的需求创造市场。

海尔彩电借着互联网的结合，在渠道拓展
的同时，也在产品研发上大幅提升。海尔满足
了三个要求：第一个是环保；二是保证娱乐化，
不但能健身、学习同时又教育性。最核心的是
第三个方面，实行了三网融合、三世界融合，三
屏融合，我想这是未来电视达到的需求。目
前，在河南市场，海尔魔幻电视不用机顶盒照样
可以看电视，只要一个遥控器就可以把它实现
了，这个在全国都是很少的。

同质化如何脱颖而出

主持人：现在平板电视普及了，但是家电同
质化竞争比较严重，创维在差异化做得比较有
特色。

文安德：2010年，对于彩电行业来说，LED
是一个产业很大的转型机会，创维推出了一款
革命性的产品——网络酷开电视，它是一款
IPS硬屏超薄 LED的媒体娱乐功能电视，强大
的酷开操作系统承载了酷K、在线酷影、酷开学
堂、音乐相册等播放器，配合创维赠送的无线路
由器和无线网卡，可以在家里轻松实现唱卡拉
OK，在线看电影、婴幼儿英语教育，听音乐看照
片等娱乐享受。

但是怎么抓住消费者？除了产品具备越来
越多的功能外，实际上我们的彩电已经不仅仅
局限于彩电的功能上面。因此，老百姓的生活
模式要改变。

主持人：作为海信电视河南老总你是否感
到骄傲，因为这个彩电行业不受国际风云的变
换，也不受春夏秋冬季节的影响，一直是四季如
春的感觉。

李振晓：从2009年发展的走势看，2010年
对整个彩电的增长是持续的，所以各大彩电品
牌都在 LED上，包括网络上、娱乐上，彩电的
主要发展方向上都在做这些工作。同样我们
海信一直在这方面做，大家都做就容易同质
化。在同质化的竞争上，就看一个企业营销的
组合、反应的速度、操作的决策能否快速的适
应市场，从这方面看的话，我想我们如何操作
2010年的市场？我认为我们要练好内部的内
功，把企业的战略战术能够更快地贯彻到每一
个终端，使每一个终端的能力都能达到我们所
要求的能力。

主持人：传统的黑电，现在已经看到了五颜
六色，说实话作为一名普通的消费者，不知道该
怎么来选择。作为行业专家，你对2010年彩电
行业的发展变化，是什么样的看法？

贾福春：彩电行业是一个竞争最激烈、集中
度最高的行业，在效率上、品牌上，大家竞争的
差别很小，这几年产品的功能、技术、节能、配件
也是同质化竞争非常激烈，所以我们看到了有
创维的K歌电视，长虹的乐教电视，TCL的互联
网电视，包括海信蓝媒LCD电视，在功能上、技

术上、整个品牌上面几乎都是同质化的，没有多
大的差异。

老百姓购买产品，一是选择性价比、综合效
率最好品牌。国内前五名的企业几乎从人才高
度竞争、市场的运作当中已经竞争到非常高的
水平，谁想把谁打败或者谁想比谁在市场上多
迈一点点都很困难。预计2010年，是一个持续
家电产业比较好的增长的、快速的一年。它的
快速增长来源于三个方面：首先整个彩电的消
费结构变化。我们去年的海尔、海信电视、创维
电视就提出来“消灭CRT电视”，前年TCL、长虹
提出来“CRT电视逐步下降”，目前，CRT市场
占有率在 20%左右；二是国家政策。在家电产
业出口受阻的情况下，我们在拉动内需方面做
得非常好；三是 2010年三、四级市场将成为一
个热点，那么它整个爆发量将会大幅增加。

2010年黑电市场路在何方？

主持人：既然各位老总对未来充满希望，那
么，作为中国家电产业资深专家对2010年黑色
家电发展的方向做一个预测和分析！

罗清启：在座的企业都是 2009年的受益
者，受益的原因有两个：一是因为现在电视从它
本身的生理周期来讲到了更新换代的时候，原
来老的 CRT电视很多年爆发，爆发了销量之
后，十几年过去之后这个周期到了，周期有两
个，这个周期到了之后第二平板电视的价应该
接近消费者的购买力。这是它本身的一个生理
周期。二是政策。

2010年彩电将发生三个纬度的变化：首
先是显示方式。现在摆在我们面前的有液晶
的、等离子的还有没有进入我们消费者的视线
的有机显示。明年还是平板电视、液晶和等离
子。但是明年有一个现象，长虹等离子可能要
量产，量产的话这个等离子价格到什么程度？
明年是两个轮子一个液晶一个等离子两个结
构的变化。但是短时间内显示方式不会有大
的变化，等离子也好、液晶也好，他们再做什
么呢？主要做的事情是把成本做低就是边际
成本降低。

二是大家都在做互联网电视，互联网电视
是什么呢？就是说电视作为一个品牌的泛化，
有好多功能。泛化是什么概念？电视打开了

一个封闭的箱子，原来是电视台给我们发送节
目，现在你可以在另外一个空间寻找，比如现
在大家都玩电视，电视从一个声像的窗口做
Play TV，原来我们是收看，就是在电视里看
到主持人说什么，现在要在电视上跟主持人
玩，怎么去收看？这是定势互联网化的一个重
大变化。但是这里面有一个很重要的问题，就
是厂家如何抽取节目源，如果不从电视台抽取
节目的话，那我们做什么呢？现在每家企业都
在做，像创维K歌。这是电视的第二个变化，
互联网是大趋势。

三是我们的电视每年从海外进口的液晶屏，
它的价值在151亿美元，我们采购大飞机跟采购
液晶屏是一样的。冰箱、空调、洗衣机这样的一些
白电，电视是比较大的。在采购量比较大的情况
下怎么办呢？国家开始采取面板的制造，现在有
很多面板在中国已经制造了。也就是说明年在
整个大陆上会有好多的面板线在同时进入，包
括主力军，因为TCL现在做的新线明年会投产，
但是长虹明年可以量产。也就是说明年会怎么
样？液晶短时间大屏幕的量产是不可能的，明
年就是说可能我们在大的投入之后，国家 4万
亿之后，会有通胀的现象，到时，如果外国纸币
侵入的话，我们可能实行贬值，这样会出现一个
问题是什么呢？可能好多产品进来，但是价格
在上涨，这个区域有一个问题就是冲销我们的
农业政策，冲销家电下乡的政策，这个冲销之后
会有一个问题。应该说对我们的企业会带来一
个大的价格压力。另外一个，我们的以旧换新
政策还没有展开，2010年的时候就准备在有条
件、有回收能力的区域展开。这个话是什么概
念？大部分的地方是没有拆拣能力，如果没有
拆拣能力的，我们城市的旧家电会往城市走，当
你用很便宜的价格可以买一个大屏幕的时候，
城市里原来花很昂贵的价格买的小屏幕电视
可以往农村走。

黑色家电的春天有多长？
关于黑色家电每个人都有它的思考和探讨，黑色家电随着我们生活水平的提高，我们越来越需要休闲，所以黑色家电的

春天可能还会持续的延长。我们也共同期待着2010年黑色家电给我们带来更多精彩的生活，2010年敢问路在何方？

时 间：2009年12月19日
地 点：河南登封少林寺禅居饭店会议厅
参与嘉宾：罗清启 中国著名家电产业评论家

贾福春 北京大学经济研究所客座教授
程传岭 海尔集团中南大区总经理
李振晓 海信电器河南分总司总经理
文安德 创维电器河南分公司总经理
谢宝明 长虹电器郑州分公司总经理
胡学军 郑州TCL电器销售有限公司总经理

文字采写：樊无敌 晚报记者
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晚报记者 樊无敌 图

!"#$%&' ( ) * + ,-. /

!"#$ 0123456789:;<=> %&

?@!AB, CDEFGHIJKL;'

MNO P %& QRSTUVW6XYZ[\

+]^_`abc_defg'Bhij,

klmH !"'$ no'(phqrstu

vOwxyY'z{|,%& ?8}~�x�

���./�������'IJ��,

w����'��y=���6���r

l/,�s����KL'��,� ¡¢

£¤' ( Q8}¥¦./ !"'$) *&+& R§

#¨45©ª'�*O

wIJ��«¬, 8}�~®¯r

z°'±²,³´-6�µª¶<'Bh·

¸¹º;b³p», ¼½��'¾¿EÀ

ÁÂ./ ,"'$ 456789:;ÃÄ,

ÅÆ8}�ÇÈ'ÉÊ, ËÌ��j"Í

#ÎÏÐ'KLO Ñ!ÒÒÓ8,8}�Ô

wÕeÖ×']^6ØÙ, ~�ÚÛÜÝ

'Þßà ]^':á@!Gâ, ãäåH

æà ¥çè�éêëìí

^Hî=> %& ?8}ï%'ðñÑ

òæà ^ó#s¬ôõ8}�§6�®¯

æà ^ö÷Ö×¼½'8}� øm]^

æà ^ù�§ ,"'$ 4567ABs'úû

¹(pæà üÁÂ./ÃÄ ---./0121 .

/23./145678/292:;01/< ý þ ÿ -! å , "

û<O

!" !"#$ #$%&'()*

+,-./0 %& 1+234


