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榜耀中原

20092009中原旅游营销策划之星中原旅游营销策划之星

20092009中原旅游线路设计之星中原旅游线路设计之星
畅俊杰 河南金城国际旅行社文化路营业部经理
入选理由：投身旅游十载，“真诚面对，用心对待”是他取得成功的关

键。数年来通过高质量服务而留在他身边的客户群使得他的事业蒸蒸
日上。“不做低价团，不要为了提高利润而降低服务质量”成为他教育部
门工作人员最常说的话，坚持只做品质团的正确方针，使他经受住了备
受风雨考验的2009年，且前行的脚步越迈越坚。

刘海丽 河南省中国青年旅行社欧亚部经理
入选理由：从事旅游行业十余载，拥有丰富的专线操作经验，敏锐的市场

洞察力，高度的责任感与人性化的经营理念。凭借个人卓越不群的能力不仅在
河南省中国青年旅行社拥有很好的业绩，也在整个旅游市场屡屡创出佳绩，特别
是2009年策划的“河南人游河南”济源专列及“千名游客免费畅游千岛湖”，独特
的线路设计和精心的操作，吸引着大批游客对千岛湖持续不减的热情。

张涓 郑州华夏旅行社省内部经理
入选理由：自 2007 年负责郑州华夏旅行社省内部以来，在郑州市

场，云台山连续6年保持发团量第一，八里沟、重渡沟、龙峪湾、鸡冠洞也
名列前茅。针对瞬息万变的市场，创新线路，分别增加了云台山休闲二
日游、八里沟+红石河休闲二日游，创造了省内游“快乐之旅”品牌。

王静 河南东南旅行社计调
入选理由：来东南旅行社之初负责桂林线路的操作，后任云贵专线

计调，负责操作昆明和贵阳的散客团队。随着东南旅行社的不断壮大，
又负责操作云贵湘火车专列，成都九寨火车专列，海南桂林火车专列，张
家界火车专列，在不断的学习中进步着。

施侠 河南晖达旅行社经理
入选理由：成功与海普会议服务公司、郑州和声音乐艺术学校、福州

和声钢琴厂、厦门大学音乐学院联合组织“和声音乐之旅钢琴夏令营”；
与海普会议服务公司、家天下房车俱乐部合作推出房车游凤凰、威海、夜
泡温泉等主题活动，反响巨大。可与大家分享的成功秘诀就是“专业、专
注、专心”。

张小宁 河南金太阳旅行社
上榜理由：打造特色旅游，提供个性服务。现在游客已经都有非常丰富

的旅游经验，对旅游线路的需求也越来越多样化。针对不同游客，我们不仅要
提供不同的旅游产品、旅游线路，打造出适合每个消费者的旅游产品；而且还
要在提供特色线路的同时，进行“个性化”的服务。因为这个时代是一个个性
化的时代，要求我们从业人员要有一个年轻、积极的心态来面对，每一个环节
都要细微化，尽我们所能站在客人的角度来设身处地为他们着想。

入选理由：曾经成功将太行大峡谷打造成
为知名的旅游风景区，自 2009 年 4 月接管关
山之后，又凭借自己丰富的营销经验和先进
的营销理念，从景区名称到景区对外形象，对
关山进行了全新包装，使得关山丰富、靓丽的
山水资源以崭新的形象展现于大家眼前，打
造“中华第一猴山”将关山数量众多的太行猕
猴与景区发展有效结合起来。

入选理由：自从进入宝天曼峡谷漂流以来始
终坚持市场为导向，2007年曾参与策划“千家旅行
社，媒体相约宝天曼，漂流欢乐行活动”，2008年参
与策划“迎奥运，寻找长江黄河漂流英雄活动”。
之后参与策划“国内首届漂流高峰论坛”。2009年
采取营销游击战术，各个市场击破，以最小的投入
获得了巨大的收获。刘世静坚信：营销就是要大
胆创新，与时俱进，打造战斗力强大的营销团队。

入选理由：营销策划是企业成长的助推剂，好
的策划能带动品牌的提升并促进销售。从事策划工
作以来，紧紧把握时尚流行元素，在前沿娱乐文化中
寻找撬动市场的支点，打造动感的中原迪斯尼体验，
成功协助营销团队策划了“国庆中秋嘉年华”、“快乐
大冲关”、“月光嘉年华”等主题活动，使2009年盛夏
日均游客接待量达到6000人次，并形成了脍炙人口
的“郑州哪好玩，世纪欢乐园”的美誉传播。

入选理由：旅游管理专业，2006年参加工作
至今，一直走在景区营销的前沿。

在景区“重在认真、贵在坚持”的核心经营
理念上，构建了“游客至上、科学营销、长期持续
发展”的营销思路，形成了景区核心的营销原
则，使得豫西大峡谷在游客和合作伙伴中留下
了山好、水好、人好的美丽印象。目标：坚持，将
真实美丽的风景传递给你们。

入选理由：用心感受游客的需求。凭借着
用心观察、用心探索，他策划的“雪花谷漂流竞
技节”取得了空前的成功。在都市里生活的人，
旅游已经不再是单一的生活方式，运动和健身
被越来越重视，将体育和旅游完美的结合，将竞
技与放飞心情完美演绎是本次活动的创办宗
旨。做旅游就是做需求，只要迎合了游客的需
求，旅游营销之路将一路平坦，勇往直前。

入选理由：专业、专注、专心是她取胜的
法宝。2009年，她带领着她的团队，成功策划

“万仙山最美发现摄影大赛”、“2009国际旅游
小姐走进万仙山”等活动，其中“2009颗山楂
镶国旗”活动受到央视三次“青睐”。

入选理由：从业多年以来，充分利用自己所学
知识、发挥所长，营销策划“2009新年经济论坛会”

“迎新春‘智勇大冲关’”“河南首届街舞精英邀请赛”
“‘康百万杯’郑州大学旅游导游风采大赛”“‘情定七
夕节、相约康百万’摄影采风”“庄园民俗体验游及国庆
大阅兵”等多种活动，并组织马来西亚、泰国、北京、上
海、台湾等省内外旅行商到庄园进行实地考察。

入选理由：10年基层磨砺，使她积累了丰富
的营销经验。“爱锁鸳鸯桥，情定浮戏山”、“三月
三拍手定情节”“我和父母游浮戏”、“端午节吃
粽子”等特色活动；“巩义人看巩义”、“河南人看
巩义”等策划有效拉动客源市场。
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入选理由：一名 80后，勇挑家族企业重担，
提出“依靠特色吸引人，依托绿色留住人”的独
特理念，加强景区营销力度。2009年，成功策划

“百车自驾神仙洞”、“百名世界旅游大使华中赛
区冠军走进神仙洞”等活动。

上榜理由：虽然从事旅游行业时间不长，但
其敏锐的市场洞察力和虚心学习的态度以及开
拓创新的精神，促使其在旅游行业大展身手。
成功策划“羲皇故都朝祖会”、“世界摄影家看
河南”走进淮阳、中华姓氏博物院奠基仪式、联
合开封、“世界客家播迁路”启动暨太昊陵圣土
采集仪式等大型活动。
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入选理由：从业5年，深挖景区特色，做到季
季有活动、节节有亮点。2009年成功策划“河南
2009 槐花节”“郑州市中小学生万张免费游园
券”发放式和首届“河南省省会高校文化艺术
节”活动，有效拉动了客源市场。
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