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长城炫丽销量屡创新高，已经成为两厢精
品小车销量冠军。凭借欧盟认证的黄金招牌，
炫丽在 5万~8万元价格两厢阵营里占尽优势。
为了扩大战果，长城汽车近日决定在炫丽上市
一周年之际，对炫丽全系车型实行最高6000元
的大幅优惠。

据悉，炫丽现在月销 7000 台，已成功登上
两厢小车销量冠军的宝座。此次具体优惠幅度
为：炫丽 1.3L（4G13EF发动机）优惠 4000元；炫
丽 1.3VVT/1.3CROSS 车型优惠 3000 元；1.5L 车
型（1.5VVT/CROSS/CVT）优 惠 6000 元 ，包 括
3000元现金优惠和价值3000元的装饰大礼包。

炫丽热销，主要原因是在质量上与合资产品
不相上下，近期炫丽通过的欧盟认证就极大地促
进了消费者对自主小车的信心。欧盟整车认证此
前自主品牌鲜有完全达标者，有汽车出口欧洲也
多为限制性销售。而长城汽车却经受住了“大
考”，产品可在欧盟成员国内无限制自由销售。

炫丽以“实·尚”立足，而且上
市不久便不断升级，陆续推出
1.5VVT、1.3LVVT 全铝发动机。
炫丽搭载的全铝 VVT 发动机采
用先进的 VVT 技术，具有重量
轻、功率大、油耗低等特点，尤其
在低转速下能发挥出强大扭矩，
获得最佳的动力输出，轻松实现
欧 IV排放。值得一提的是，炫丽
搭载的1.3LVVT发动机刚刚获得

中国汽车报评选的“中国心
——2009 年 度 十 佳 发 动
机”，证明了长城发动机的
技术实力。

另 外 ，独 具 特 色 的
CROSS 车型也使炫丽如虎
添翼：长城炫丽CROSS真正
做到了跨界车型的多重精
彩。 CROSS车型销量成倍
增长，使炫丽总体销量增加2000台左右。在此
基础上，长城推出无级变速（CVT）车型，保持产
品的科技标杆地位和时尚热度，满足了家用尤
其是女性消费群体对自动挡车型的需求。至
此，炫丽拥有完善的 1.3VVT、1.5VVT两个先进
的动力阵营，变速器有手动、CVT两大系列，并
且拥有时尚靓丽的CROSS版本，完成了占领小
排量家用轿车的全线战略部署，完善的产品线
成为销量持续上升的坚实后盾。 陈娴

大气豪华革新来
12月26日上午，郑州富达丰田汽车销售服

务有限公司为旗舰车型——全新 CROWN 皇
冠，举行了盛大的“富达丰田皇冠上市发表暨
大客户品鉴会”，其市场战略与科技、豪华的商
品亮点也一一崭露其庐山真面目。

在本次发表会上，富达丰田不仅安排了精
彩的小提琴演奏，更为现场观众准备了一场视
觉的盛宴——新CROWN皇冠视频赏析。在场
的所有客户都深深地被新皇冠的大气、豪华所
震撼，高贵典雅的模特走秀表演，更是吸引了
许多客户以及媒体的目光。全新 CROWN 皇
冠，不是对现款车型的简单升级，而是全新设
计、全面提升、全面超越全新车型。它采用了
大量先进技术和装备，整体性能、科技含量及
豪华感大幅提升。

七星服务显尊贵
12月25日下午，一汽丰田河南区域经理贾

炫烨出席郑州裕华丰田新皇冠上市发表会。
同时，郑州裕华丰田针对新皇冠推出的七星级
服务启动。作为一汽丰田金牌经销店，截至
2009年底，郑州裕华丰田拥有客户10000多位，
连续三个季度获得河南CS满意度评比第一名。

在新皇冠上市之际，郑州裕华丰田制定了
一套整合营销服务：打造了与新皇冠定位相吻
合的车辆展示区及专属商谈区；优化接待流
程，努力为客户提供与众不同的尊贵体验；成
立一汽丰田 AAA 俱乐部，为皇冠客户开通绿
色通道服务，公司为客户代缴购置税、上保
险、上牌等一条龙服务；为已拥有一汽丰田车
型的用户在二次购买一汽丰田车辆时提供特
别礼遇等；将原来的 2 年 5 万公里保修期提升
到 3 年 10 万公里；提供创新模式的信用卡贷
款业务，使贷款流程更加简便快捷，让顾客的
贷款成本更低。

红酒品鉴赏豪情
12月27日下午，郑州世纪鸿图丰田汽车销

售服务有限公司在建业至尊红酒会所举行了
“全新皇冠·大器·至所未至 红酒品鉴赏车会”
活动。全新皇冠的形象定位为“成功人士想要
拥有的轿车”，可以说皇冠车已经不是纯粹意
义上的车，而是身份、地位和品位的象征。

郑州世纪鸿图本次活动目的是希望通过
尊贵、奢华的方式带给客户成功和品位的感
受，世纪鸿图也一直以为客户提供温馨、尊
贵、安全的购车环境为企业经营理念，在世

纪鸿图丰田购买皇冠车
的客户将享受到这种奢
华尊贵的购车礼遇，本
次活动再次见证了世纪
鸿图“超越一级”的服务
理念。

CROWN 皇冠已拥有
50多年历史，历经 13代创
新，始终代表着丰田的最
新技术，并引领着丰田品
牌 的 发 展 方 向 。 全 新
CROWN 皇冠的诞生，必
将再次打破高级车市场的
既有格局。

开启“后排时代”
海马丘比特是海马汽车的第一款A0级轿

车，是海马汽车积 20余年造车经验，专为年轻
家庭而开发的一款两厢家轿。虽然A0级家轿
市场竞争车型众多，但它根据A0级家轿进化的
最新趋势，致力于高敞空间与高效动力的完美
平衡，集可靠品质与时尚品位于一身，并提供物
超所值的配置与服务，成为新一代“高·品·值”
A0家轿典范之作。

海马汽车销售公司总经理吴刚指出，海
马丘比特的“高”，在于超人一步的高敞空间
和高效动力。“品”，在于胜人一筹的动感外
形和合资品质。“值”，在于过人一等的高性
价比和增值服务。与其他 A0 级家轿不同的
是，丘比特拥有更充裕的乘坐空间和更多变
的载物空间，通过对后排座椅的创新设计，
营造出媲美 B 级车的后排乘坐空间和媲美
MPV 的载物空间，开启中国 A0 级家轿的“后
排时代”。

业内专家评论，自广州车展公布中文名称
以来，海马丘比特所倡导的“高·品·值，爱相随”
的品牌理念得到广泛传播，而它倡导“小车也有
大空间”的设计方向，为A0级家轿指明了一条
全新的进化道路。

20天狂扫订单超4000台
据郑州海马负责人介绍，12月22日24时，

海马丘比特“抢鲜·爱”品鉴预售活动完美落
幕。在短短的 20天内，丘比特表现惊人，狂扫
订单 4000 台，一举刷新了 A0 家轿预售期日均
订单量记录。20名丘比特车主幸运被抽中，他
们将参加由海马汽车组织的“爱琴海双人浪漫
之旅”，在“爱神”丘比特的故乡与自己的亲密爱
人一起感受爱与幸福的真实涵义。

此前已有业内人士大胆预测，丘比特将以
超值的价格上打合资阵营，以成熟可靠的品质
下压自主阵营，上下通吃，将有可能成为A0级
家轿市场的一匹“黑马”。现在丘比特 5.39
万~6.59万的售价，让丘比特在树立A0级轿车
空间坐标的同时，也树立起了一个性价比的坐
标。可以预见，丘比特“抢鲜·爱”活动的火爆只
是一个开始。

吴刚表示，海马汽车从全面技术合作到自
主品牌探索，目前已进入第一轮收获期。丘比
特上市后，海马汽车将由A级车市场正式进入
A0级市场，而明年海马汽车还将针对B级车市
场推出新一代B级都市SUV——海马S3。随着
全新车型的陆续上市，海马汽车对于2010年实
现产销较快增长充满信心。 晚报记者 陈栋

东风风神S30“宏升杯”有奖征文大赛
火爆征集中……

2009年12月5日至2010年1月17日，公司
为感谢东风风神 S30 在河南上市半年来，广大
用户对风神 S30 和河南宏升的支持和厚爱，河
南宏升特举行东风风神S30“宏升杯”有奖征文
大赛活动。

本次活动征集范围：（1）从东风风神谈华系
车的发展；（2）您在选择、购买、使用东风风神S30
过程中的感受或者趣闻；参赛者可以将“征文”送
至东风风神专营店（各销售网点）。评选结果分
为：最专业奖、最佳人气奖、最具创意奖和最感人
奖四个奖项，奖金为2000元至5000元不等。

征集方式：1.参赛者可以将“征文”送至东
风风神专营店（各销售网点）；2.参赛者可以将

“征文”以邮件形式发送至东风风神专营店，网
址：hnyr666@126.com；3.参赛者可以将“征文”
以邮寄形式发送至东风风神专营店 地址：郑州
市花园路与开元路交叉口南 50 米省汽贸中
心，收件人：市场部。

东风标致408蓄势待发

近一阶段，东风标致408在中国首发的全球
车型无疑为我们打开了一条全新的思路。从已
公布的长4.68米、宽1.815米、高1.525米的数据
来看，东风标致408的尺寸比当年开创全新细分
市场并行销多年的马6(长4.67米、宽1.78米、高
1.435米)更具优势。虽然目前轴距尺寸尚未透
露，但4.68米的车长也基本让我们能在心中勾
勒出其后排空间的大致轮廓，再加上1.815米的
宽度与1.525米的高度，不管是从横向还是纵向
考量，其空间的开阔程度都堪称可观。

更值得一提的是，据东风标致有关人士透
露，东风标致408将是首款在法国本土之外首发
的PSA全球车型，这款车明年将在中国首发，进
而在全球市场推出。而PSA全球总裁瓦兰上任
之初提出的三大目标中第一条即为：加强集团的
全球化和国际化，而“发展中国市场是优先中的优
先”，中国市场在PSA的全球发展战略当中至关
重要。这无疑显示出PSA的战略重心正由欧美
市场转向以中国为代表的新兴市场。而透过东
风标致408“从中国出发，走向世界”的理念，我们
可以感觉到，随着中国“世界第一车市”地位的逐
步形成，中国市场的需求和标准对于全球消费者
购车取向的影响正在日益增强。 陈栋

G-Book成就“e时代”无忧用车哲学
丰田的 G-Book 智能副驾自今年 5 月在广

汽丰田新凯美瑞上导入，便被车主们拟人化地
称为“贴心秘书”、“贴身保镖”。车主张先生用
了一句话来评价：“除了不能变形以外，G-Book
与人的沟通能力与《变形金刚》的‘大黄蜂’相
比毫不逊色。”凭借领先的信息科技和一对一
的人工服务，可为车主提供包括话务员服务、G
路径检索、信息提供、远程诊断、紧急通报、道
路救援、被盗通知、远程维护等便利舒适、安全
安心的八大服务项目，日常工作忙碌的张先
生，对G-Book智能副驾的强大功能非常满意，
而对其所提供的远程诊断、远程维护两项人性
化的贴心服务尤其赞不绝口。 陈娴

百余台LEXUS雷克萨斯同耀绿城
12月 26日晚，雷克萨斯河南区域唯一授

权经销商郑州远达在横店电影城举办了一场
“雷克萨斯销量突破 10万台庆功会暨年底车
主联谊会”活动，100 多辆雷克萨斯车辆齐聚
百盛停车场，场面非常壮观，过往行人无不驻
足观看。据郑州远达雷克萨斯相关负责人介
绍，此次活动是个庆功会，也是个答谢会，庆的
LEXUS雷克萨斯在中国销量突破 10万台，谢
的是广大消费者，特别是 LEXUS 雷克萨斯车
主对LEXUS雷克萨斯产品和郑州远达的信任
和支持。 李汪洋

海马汽车
首款A0级家轿丘比特上市

12 月 23 日，海马汽车宣布，
旗下首款 A0 级家轿海马丘比特
正式上市。同时，以“多点空间多
点爱”为题的“海马丘比特十城百
市空间之旅”大型主题巡展也即
将开展。定位于新一代“高·品·
值”家轿的丘比特，此次共推出
1.3L、1.5L两种排量四款车型，价
格分别为1.3L手动实用型5.39万
元，1.3L 手动舒适型 5.89 万元，
1.3L 手动豪华型 6.29 万元，1.5L
手动豪华型6.59万元。
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