
高端家具
平价销售势头好
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“2009随着红星美凯龙等卖
场的入驻，一大批高端家居品牌
陆续亮相在了中原消费者的面
前；与此同时，曲美家具、合美嘉
家居等家居卖场里，高端产品的
销量在今年各大节日里也屡创佳
绩。种种迹象表明，与前几年相
比，高端家具以设计精良、功能齐
全、价格适宜的战略渐渐赢得了
中原消费者的青睐，其销售也渐
入佳境……

晚报记者 熊维维

“高端家具消费潜力大
“与前几年相比，消费者的收入有了很大

的提高，并且随着人们消费观念的改变，审美
观也在发生着变化，与国际接轨，与时尚前沿
同步，这成了很多消费者新的消费观，人们不
仅仅满足于实用和美观，对生活品位要求也在
与日俱增，在这种情况下，高端家具消费有很
大的潜力。”郑州曲美家具总经理张惠在接受
记者采访时感慨地说，人们消费也日趋理性
化，大多数人仍希望用最低的价格购买到最高
端的产品。根据这一市场需求，一些高端家具
品牌在今年纷纷调整不打折的战略，将“高贵
品质，平价消费”的理念演绎得深入人心。

与此同时，从红星美凯龙、居然之家、好
百年家居等卖场反馈的信息表明，近几年，高
端家居产品的销售一直处于上升的态势。曲
美家具、合美嘉家居等负责人均表示：把美观
实用的实景体验式消费模式引进，必将会给
消费者带来全新的感受，这也会刺激消费者
购买高端产品的欲望。

高端家具有文化内涵
高端家居产品是什么？高端家居产品引领

的是一种潮流，带给人们的是一种高品位生活方
式，而不仅仅是价格上的高。合美嘉家居体验馆
副总经理余剑表示，高端产品已不再是传统意义
上的奢侈品，而是符合人们生活品位的奢适品。

河南新家园建材家居有限公司董事长李
运强告诉记者，对于高端产品，消费者不仅需
要顶级的消费环境，同时还需要一个与之配

套的文化氛围，也就是说，高品质的家居产品
不仅要满足消费者对产品本身的需求，品牌
服务也要走在前面，产品必须有一定的文化
内涵。比如中国的红木家具，无论是手工艺
还是产品设计，无不凝结了厚重的中国传统
文化和劳动人民的智慧。如今，红木家具在
继承传统历史的基础上，结合新的工艺和时
代特征，进行了合理的创新，再加上名贵的木
材，已经成为公认的高端家具。

高端产品抗模仿能力强
新产品研发难度高，但却极易被仿制，这

几乎是所有高端家居产品不得不面对的问
题，位于红星美凯龙建材商场里的不少高端
家具代理商告诉记者：“我们的产品不怕模
仿，因为他们只能仿得了款式，却仿不了品
牌！高端家居产品要吸引客户必须借用强大
的零售经验和高质量服务体系，为客户带去
全新的家居理念。服务更应该从每个细节做
起，比如配色、款式搭配、位置摆放、饰品搭配
等，都会替客户考虑到，要做到卖给客户的不
仅仅是产品，还是一种生活方式。”

对于高端品牌在中原的发展，业内人士
也表示，虽然市场潜力巨大，但风险也较大。
蒋维刚称：“能否顺利将高端品牌移植进中
原，是很多家具经销商极其关心的问题，除了
选择已经有成熟经营模式的产品外，还要结
合本地市场，进行全方位的宣传、包装，最终
能否得到消费者的认可，对销售者来说也是
一个不小的考验。”

2009中原家居年度盘点之 家 具篇
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