
家装市场“危险”与“机
遇”并存

作为与房地产息息相关的行业，今年
以来，受到房地产市场持续低迷的影响，中
原的家装业开始“不景气”，业绩与往年相
比出现大幅下滑。不少品牌家装公司的老
总向记者抱怨，今年做的量与去年相比明
显少了很多，尽管市场很冷，但是未必没有
一丝曙光。龙发装饰集团郑州公司总经理
邹剑锋分析说，今年年底郑州有大量的交
房量，年后装修存在着很大的市场蛋糕。

从中原不少楼市交易分析机构传来的
数据可知，2009年的前三季度，中原楼市销
售面积与去年同期相比都有上升。尽管市
场观望情绪依然浓厚，但是大地装饰董事
长张帆认为，现在成交量不是很旺盛，他们
发现，前两年成交量很多，很大一部分是投
资，只等升值再出售，今年虽然成交少，但
是大多数都是自住，也就是装修的潜在客
户并不少，所以“危机”从来都是“危险”与

“机遇”并存的。
尽管如此，中原的家装公司仍然感到

日子不好过，那些规模小的公司更是举步
维艰。在本报第一家居的热线电话中，接
到的大部分投诉是业主投诉装修的房子出
现质量问题后找不到原先的装修公司。这

种公司一般都接不到大订单，资金链出现
问题后，最后就只能出此下策，停业关门。
业内人士告诉记者，中原的家装行业里，每
年都会倒闭一批小公司，每年又都能涌现
一批新公司。但是，今年的情况有所不同，
倒闭的家装公司越来越多，新加入的小公
司数目却直线下跌。

品牌专业化才能赢得
长远发展

近几年，家居建材行业正在以惊人
的速度发展，但竞争激烈、建材产品的品
质良莠不齐、市场不够规范等问题仍然
不能完全避免。在邹剑锋看来，目前的
家居建材市场需求量大、潜力深，然而家
居建材行业中品牌众多，在众多品牌当
中虽然有一部分优质品牌存在，但依然
缺乏绝对强势品牌。相对房地产行业来
说，家居建材行业中包括各个专业市场、
企业和产品对品牌的整合都严重不足。
这一方面与消费者对产品认知不足，品
牌自身意识差以及消费风险大都有很大
的关系。

“要想真正在市场上立足，一定要有
突出的地方！”张帆表示，现在凡是在市场
中能够立足的，一定是在某些方面比较擅

长，比如施工特别好、设计特别好的。“现
在装饰公司的施工质量差距不大，能够拉
开水准的就是设计水平，设计见长的装饰
公司，企业也就越强。如果企业内部一应
俱全，什么都有，但是什么都不精，想要顺
利过冬，可能会很难！家装市场专业化是
未来趋势已经成为业内共识，不过市场的
发展需要经历一个过程，究竟什么样的企
业能够立足市场并长远发展，都还需要时
间的检验。”

“明年正是拉开档次的好时机，我对
公司 2010年的发展充满信心！”当业内人
士在感叹市场无情时，河南超凡装饰董事
长王健则踌躇满志，“今年以来，我们一直
在抓企业管理、抓内部培训，我相信市场
从来都是有机遇的，企业要想生存，得一
定要有一个大定位！我们也会根据市场
需要作出一些调整！”据王健透露，在未来
所做的一切调整都是为了让超凡和其他
的品牌家装公司拉开距离、提升档次。

如今的家装市场，不论是专业设计公
司、施工公司，还是综合的规模家装公司，
都在经济危机中寻求突破，发展中力求创
新，也许有些是主动求变，有些是被动应
对。2009 年一批品牌家装公司已平稳度
过，明年又会有谁攀上行业之巅？还是那
句话，就看谁的内功好！
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早在去年岁末，敏锐的家装公司就已嗅出了“冬天的味道”，不过，“冬
天”如此之寒冷，却是很多业内人士没有料想到的，面对“危机”，中原家装
公司仍然保持乐观积极的心态，应付起来也是各自有招。究竟效果如
何？不少业内老总在接受记者采访时表示，过程很艰辛，但积极应对市
场，调整战略，在收获时节就能享受到特殊的成就感。

晚报记者 熊维维

2010年元旦将至，辛苦了一年的朋友们，
在元旦的三天短假中，你会选择什么方式给自
己放松呢？为贯彻全民健身的时代理念，同时
为元旦期间增添节日欢庆的氛围，由郑东新区
管委会主办、北京龙发装饰承办、省会各主流
媒体大力支持的2010元旦趣味运动会，将于1
月1日至3日在郑东新区举行。

自从 2002 年进入中原家装市场以来，北
京龙发装饰郑州公司不仅在工程品质、经营业
绩、客户口碑等诸多方面取得了令人瞩目的成
绩，其发起的一次次市场活动和公益活动也总
是吸引社会公众的眼球。龙发不仅关注人们
的居家品质，更希望把龙发乐活的精神态度带
给大家，让更多的人快乐。

随着现在生活节奏的加快，都市生活的繁
忙，人们似乎已经淡忘了那些单纯的娱乐。都
市白领们时常打着为自己减压的旗号，逛商
场、购物、K歌、泡吧，我们经常漫无目的地在
商场中迷茫的游荡……我们的娱乐方式只是

在昏暗的酒吧里品尝寂寞，我们在热闹的
KTV 中假装快乐，可是我们心里总有一种苦
涩……这些真的能给我们带来快乐吗？究竟
是繁忙的生活让我们忘记了快乐，还是快乐不
属于我们繁忙的生活？

偶尔你我还会回忆起儿时玩过的游戏。
还记得曾经儿时一起玩耍的伙伴吗？还记得
那种简单朴素的快乐吗？还会玩推铁环、摔
面包、挑冰棍、玩泥巴、抓石子这些童年的游
戏吗？

为给大家带来更多儿时欢乐的美好的回
忆，元旦期间，龙发装饰一群崇尚“乐活”精神
的“工薪一族”，在郑东新区组织一次趣味健
身嘉年华，活动项目包括推铁圈绕障碍、定点
投篮、立定跳远、拔河、飞镖、猪八戒背媳妇、一
分钟跳绳计时赛、少儿挑扁担、柴米油盐、羽毛
球、迷你高尔夫、摔面包等。让我们一起抛弃
工作的压力和生活的繁杂，全身心地投入一
次，全身心地快乐一次，加入2010龙发装饰趣

味健身嘉年华，再次重温儿时简单朴素的快
乐！追忆童年那温情如梦的泛黄画卷。

明年元旦去哪里？郑东运动嘉年华！想
要参与的团体或个人，可到相关小区物业及街
道办事处咨询，也可拨打龙发热线索取门票，
直接报名。 万佳

美涂士年度最具“夫妻相”奖即将出炉？
美涂士网络幸福照总冠军评选再掀高潮

近日，由国内知名涂料品牌美涂士举办的
“天生一对夫妻相”网络幸福照大奖征集活动
已经进入最激动人心的高潮阶段。20位“周双
星”本周进入角逐年度总冠军的关键时刻，42
英寸品牌液晶电视机大奖到底花落谁家？且
让我们拭目以待。目前，每位“周双星”都铆足
了劲，为年度总冠军再拼一把，网上拉票活动
也进入最激烈的阶段。

据介绍，此次美涂士“健康是爱”系列活动
之“健康双星 永结同心”活动声势浩大。线上
线下强强联手，掀起“爱与孝”文化传递热潮。
线上3万元征集“天生一对夫妻相”活动目前已经
到了如火如荼的总冠军角逐阶段。活动自2009年
9月28日上线以来，上千人报名参与，网站点击量
近20万人次，网友参与热情空前。由于网友拉票
激烈，美涂士官方网曾一度被腾讯网当做病毒而屏
蔽，后经过美涂士工作人员与腾讯网方面交涉，美
涂士网站在24小时内恢复了正常。据美涂士工作
人员介绍：现在网友们参与投票的热情空前，美涂
士官网每天的点击率都在攀升。线下的“健康1+
1 深情款款送活动”也在如火如荼地进行中，美涂
士全国近4000家专卖店同时启动“健康双星 永结
同心”活动，在终端引起了强烈反响。不仅店面销
售火爆，且提升了美涂士在终端消费者心中的美誉
度及知名度。美涂士传递“健康是爱”的幸福文化，
传递真爱引起众人共鸣。

此前，美涂士“天生一对夫妻相”活动评选
出的每周双星及10月和11月的月度冠军大奖
也花落有家，获奖者纷纷到当地美涂士专卖店
领取奖品。此外，美涂士在12月26日晚，美涂
士14周年厂庆晚会现场隆重抽取一名大奖，奖
品同样是42英寸品牌液晶电视机，凡是在美涂
士专卖店填写同心卡的顾客都可以参与抽奖，
这在美涂士还是史无前例第一次。

招商热线 0371-66528200

作为中原顶级的家居品牌——科宝·博洛尼，元旦促销盛宴已重
磅出炉，“三枪拍案惊喜”绝版回馈倾城让利将于 2010年 1月 1日盛大
启动，为期3天，活动期间，预约客户凭户型图免费领取“虎生虎威”新
年精美礼品 1份，同时还能参加博洛尼有史以来最大的绝版回馈：博
洛尼整体厨房最高惠至 3 折，精品内门 4 折起售、智能化电器 5 折起
售；科宝厨房电器最高直减 3670元，卫浴套餐最高直减 2230元，内门
套餐最高直减 4820元，优惠力度堪称岁末年终最大，品牌阵容堪称岁
末年终最全，顾客可选空间堪称岁末年终最大，博洛尼“三最”势必在
中原首府超然旋起一股狂惠直进暖流。与此同时，博洛尼所精心筹
划的健康好礼也将缤纷登场：元旦期间下单的客户，可免费升级为欧
洲纯原装进口趋零甲醛环保板。 孟辉
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元旦到郑东新区参加趣味运动会去元旦到郑东新区参加趣味运动会去
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