
主持人：如果说普通液晶电视是红海市场的话，那么LED还是蓝海。“这是业界描述LED产业的未
来，也造就了海信、创维、TCL、长虹、夏普、东芝推出了使用LED背光源的液晶电视，主要原因是LED背
光源电视比传统LCD节能50%，预计 2010年国内LED电视销量将达到400万台。
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主持人：既然LED电视替代普通液晶电视是趋势，那么，随着元旦、春节等彩电销售的重要时节到
来，国内彩电企业的发力重点再度发生了变化，LED液晶电视受到企业的热捧，，海信、创维、长虹等国产
LED新品更是以其相对实惠的价格领先占据了不小的市场份额。各位是否认同2010年中国平板电视将
迎来LED电视发展的新元年，而价格更加趋于平民化。
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平板进入后时代 电视价格渐触底

王云利：目前国内产品在技术上已经完
全处于上风，价格的竞争优势也会进一步增
加市场竞争的筹码，这也有助于国产品牌推
动 LED 的普及。例如海信 TLM42T08GP 目前
仅售 8999 元，42 英寸的 T28LED 液晶促销价格
才 7999 元，与合资品牌的 1 万多元形成了鲜

明对比。
陆刃波：虽然目前来看LED背光液晶电视价

格仍然不菲，功能设计等方面也还存在缺陷，但
其亮度高、画面优、更节能等优势将使其在 2010
年更加火爆。同时由于越来越多的品牌加入到
LED背光液晶电视阵营中来，由于激烈竞争和成

本普遍下降，相信不久LED背光电视的价格也会
更加平易近人。但整体平板电视价格下降水平
将不高于 20%。

曹桂春：目前 LED 平板彩电与传统 LCD
液晶彩电之间存在不合理差价 5000 元左右，
因为在生产成本上并没消费者想象的那么大
幅度增加，中间存在很大的利润空间，而创维
举办“砍价团”活动的目的就是砍去这部分不
合理的差价，这也说明价格竞争时代已经全
面到来。

曹桂春：2009年是中国平板电视产业的突破，
因为中国平板电视市场的发展让畅想变成了现
实，无论是产品的销量，还是前沿技术的发展，已
经到了一个新的阶段，LED液晶电视的快速发展
到全新概念的网络电视的普及，这都为平板电视
产业发展注入了新的活力。目前创维已完成液晶
模组布局，正在筹划通过参股方式进军液晶面板

领域，从而实现在平板领域的全方位布局。
王云利：CRT 电视被平板电视全面所取代

是趋势，目前中国液晶电视的全球市场占有率
从今年第二季度的 16.9%上升到第三季度的
21.4%，可以说，平板电视真正占据了彩电市场
的主导地位。平板电视产业链主要分为面板、
模组和整机等三个环节，与其他国产品牌以合

作或者合资方式引进液晶模组生产线方式不同
的是海信通过自主研发完成了模组以及模组整
体一体化开发，完全掌握了液晶模组及其制造
的核心技术，能够控制的成本将达到整个彩电
价值链的 70%左右。

陆刃波：据中国电子商会消费电子产品调查办
公室发布的报告分析显示：2009年国内平板电视需
求量达到2000万台，处于普及和高速增长期。从品
牌竞争的角度来看，海信、TCL、创维、长虹、海尔等
强化了对三、四级城市市场的开拓，以及核心渠道
上的传统优势，占据了平板市场七成市场份额，而
飞利浦、日立等品牌份额正在逐渐萎缩。

陆刃波：据中国电子商会消费电子产品调查
办公室预测，2010年全球LED液晶电视的销量将
超过1500万台，而中国市场将达到400万台以上，
预计 2011 年全球 LED 背光电视的需求将达到
4000万台以上，中国LED液晶电视销售量比例将

超过普通液晶电视，LED液晶电视必将全面取代
传统液晶电视，引领平板电视新的发展潮流。

王云利：LED高画质的时代到来，海信2008年
7月份推出自主研发的 42寸液晶电视，将平板电
视推向一个色彩更绚丽、更节能、更环保的家庭多

媒体高品质时代。与此同时，海信还加大了 LED
液晶电视的推广力度，在未来两年内海信LED液
晶电视在彩电销售总量的占比超过 76%，在一线
城市市场的销量达到90%。

曹桂春：2010年将是中外LED电视大对决的
一年，LED液晶电视将取代传统液晶进入高速增
长期，但市场竞争的最大受益者将是消费者，而创
维 2010年LED液晶电视的出货量将达 200万台，
占创维液晶电视出货量的三成。
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