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全国各省市车管所统计的 2009年 1月至
10月新车注册数据显示，销量排名前五位的
柴油 SUV品牌主要为圣达菲、哈弗、陆风、瑞
鹰、中兴。那么市场对这五大品牌的钟爱是否
代表了最理性的声音呢？这五大品牌都各自
有哪些过人之处呢？这五大品牌中到底哪个
品牌是最值得购买的呢？下面我们就从以下
两个关键点去为你剖析一番。

柴油车强悍秘籍——升功率
在发动机的功率和扭矩方面中兴和陆风

略胜一筹，然而在真正反映发动机动力技术水
平的指标——升功率上，排量较小的圣达菲
2.0T则领先排名第二的10.5。

业内人士为我们解开了升功率这个“柴油
车的秘密”所在。升功率值达到 40千瓦当做

柴油发动机技术先进与否的一个分水岭。华泰
圣达菲 2.0T柴油发动机的升功率达到了惊人
的47千瓦，而常规的柴油发动机的升功率只有
20至 30千瓦，路虎新发现也只有 34.43千瓦。
很显然，这个接近大众TDI水平的数据表明，华
泰的柴油发动机技术已步入全球领先的行列。

SUV灵动秘籍——升扭距
升扭距是决定车辆启动及加速快慢的关

键，也是反映发动机性能的重要指标之一。各
柴油 SUV品牌升扭距对比情况显示，圣达菲
2.0T以 145.7nm/l，领先第二名 7.1%。圣达菲
2.0T以超乎想象动力操控和普通 SUV难以匹
敌的经济性低能耗表现，全方位满足了车主对
柴油 SUV的需求，确实是一款能够经受住考
验的经典车型。 陈栋

近日，一汽马自达副总经理于洪江称，旗
下两款B级车睿翼和马自达6全年销量突破10
万辆已毫无悬念。其中，睿翼 2.0在 2009年 10
月份上市之后，拉动了睿翼全系销量的快速走
高，12月睿翼销量已突破5000辆。

“睿翼和马自达6两款车销量超过1万辆已经
成为常态，睿翼的热销局面已经打开，消费者对睿
翼的认可程度正在不断提高。”于洪江说。

业界人士分析，睿翼之所以在年底呈现热销
局面，原因有二：其一，车市大势继续向好，推动了
销量；其二，睿翼的产品魅力得到了普遍认可。

马自达的 Z00M-Z00M理念为全球汽车业
所熟悉认可。而睿翼则以“进化的 zoom-zoom”

的开发理念，在完美继承了马自达出色操控性
和运动性基础上，在安全和节能方面的性能大
幅提升。

在安全方面，睿翼运用了马自达全球最先
进的高刚性轻量化车身技术，车身大量采用高
强度钢板，最高强度可达 1480兆帕，更获得了
欧洲和北美最高的五星级安全评价。而在节
能方面，高刚性轻量化技术的大量使用，使睿
翼实现了同级别中最低的油耗。凭借出色的
产品性能和消费者口碑，睿翼获得了消费者和全
国主流媒体的一致认可，投放至今已获得消费者
最期待车型、年度最佳中高级车、消费者最喜
爱运动型轿车等各类奖项90多个。 陈栋

2009年中国车市可谓皆大欢喜，在车市整
体看涨的大环境下，众多厂家销量都有不同程
度的增长。北京现代表现尤为瞩目，截至2009
年 12月 31日，北京现代全年销量达到 570310
辆，同比增长率达94%。

北京现代选择了一条稳健的品牌打造之
路，踏踏实实从品质做起，以品质赢得人心，通过

实现用户对产品美誉度认同带动品牌提升，2009
年北京现代用业绩证明了这条道路是成功的。
市场给了北京现代最好的回报，销量迅猛的增长
势头、国内外获得多个权威性的奖项，如中国质
量协会公布2009年全国轿车用户满意度测评结
果，北京现代的“当家花旦”悦动及城市SUV途胜
脱颖而出，双双摘取同级别车型桂冠。 屈彦飞

在 2009年 11月交出优异成绩之后，12月
长安马自达延续了11月的旺销势头，继续高歌
猛进。最新的销量统计报告显示，12月长安马
自达全国销量创造今年以来的销量新高，突破
万台，达到10765台，同比增幅162%，环比增长
44%。其中Mazda2、Mazda2劲翔两兄弟 12月

销量创单月销量新纪录，达到 4071台，同比增
幅高达 227%；Mazda3 再创佳绩，12月销量达
到6694台，同比增长134%。2009年，长安马自
达累计销量已突破7万台，达72697台，同比增
长 67.3%，比原目标增长了 21.2%，大幅超越了
行业的整体增速。 屈彦飞

2009年中国车市产销突破1300万辆，成为
全球第一大汽车市场。广汽本田敏锐地抓住
市场机遇，2009年全年产销达到36.56万辆，创
造了广汽本田成立以来历史最佳销售纪录。

广汽本田总经理金山裕则表示，2009年广
汽本田转变企业发展模式，以“质量效益”为
本，实现有质量的增长。广汽本田执行副总经

理姚一鸣说，2010年，广汽本田将坚持走质量
效益型道路，在品质提升、品牌建设、产能规
划、渠道拓展、自主研发、环保公益等领域积极
布局，夯实基础，实现又好又快的发展。他透
露，结合行业发展趋势和广汽本田自身的实际
情况，广汽本田 2010 年的产销目标设定为
38.6万辆。 陈栋

SOUL开创车市新DIY时代
社会多元化的发展，以“我的个性我做主”

为口号的新DIY时代已经来临。而刚在河南
裕隆上市的东风悦达起亚SOUL，正以“个性创
造者”的全新形象引领着中国汽车市场迈进新
DIY时代。

SOUL拥有的前卫时尚外形、花形轮毂、
荧光座椅、音响灯光系统在当前国内车市更
是独树一帜。不仅如此，SOUL 独有的 10 种
外形颜色、3种内饰颜色的选择，可搭配出数
十种截然不同的风格体验；10 余种车身贴
花，从霸气蓬勃的龙图腾到古色古香的书法
字也是一应俱全；再加上全车 10余处的可选
精品件，大灯眼影、油箱盖、防擦条都可以与
众不同，而你的独特风格就从这些细微之处
完美地体现出来。所以，不论你的年龄如
何，只要心态年轻、追求个性，就可以在
SOUL 身上发挥自己的想象，尽情展示自己
的个性。 陈仪

柴油SUV异军突起
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广汽本田2009年产销突破36万辆
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