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罗清启：3D电视从8个角度获得不同的图像，
合成出多观看角度的立体图像，角度广、可视点
多、画面真实立体感强，可兼容播放二维/三维内
容，画面自由转换。3D立体显示产业链非常复杂，
它不但是一个新兴的创新技术，更是一个融合的
产业，简单说它需要跟传统行业一起融合来体现
价值。

陆刃波：3D是 three-dimensional的缩写，即三
维立体图形。由于人的双眼观察物体的角度略有
差异，因此能够辨别物体远近，产生立体的视觉。

3D电视正是利用这个原理，把左右眼所看到的影
像分离，给人的视觉感受是图像从电视中冲出来
了。相对于目前的显示技术，3D是一种本质上的
变革。

刘卫东：海信自主研发的55英寸LED背光3D
电视，让人享受到1920×1080的分辨率和全高清的
立体画质，此外，55英寸 LED背光 3D电视。拥有
的高色彩、对比度高的特点，特别是动态清晰度高
的优势——没有重影问题，更为 3D的应用提供了
最佳搭载平台。

陆刃波：海信、松下、东芝等企业都表示，对这
块 3D市场很感兴趣。更重要一点，3D电视节目
的内容更加多元化以及更具真实感，必定会吸引
更多观众。但3D电视要想真正走进普通家庭，似
乎并非易事，高昂的价格足以让平民望而却步。
因此，3D电视的普及大约需要4至5年的时间，市
场永远是这样运转的——任何新事物的诞生和发
展总是演绎着由无到有、由不成熟到成熟、由高价
到低价的游戏，这个过程需要时间。

刘卫东：海信 55英寸 LED背光 3D电视的价
格会参考其他品牌，如果说LED彩电的发展要依
赖各个配件厂商的发展，那么3D彩电要受到片源
制约，因此，3D彩电很难大规模商业化推广，目标
消费者主要是一些高端用户。

罗清启：目前市面上42英寸的3D电视售价约
为 7000元人民币，50英寸售价超过16000元人民
币，而42英寸的HD LCD电视售价为4200元~6000
元人民币。因此，在把3D当做救世主之前，电视厂商
需要减低成本来赢得新兴市场。此外，如果选用的3D
电视需要的电子液晶快门眼镜，这种产品的价格也不
菲，达到千元的价格，如果是一家四口使用四个，差不
多也相当于一台普通的平板电视的价格了。

刘卫东：早在两年前，海信就开始进行3D技术
研发，做了大量的工作。在 2010年 1月 7日的国际
消费电子展(CES)上，展示了海信自主研发的 55英
寸LED背光 3D电视。该款电视可支持 1920×1080
高清分辨率，240Hz四倍速驱动技术，支持2D/3D影
像切换，2D模式的亮度为 500流明，响应时间不到
4ms，可视角度号称能够达到180度，预计今年五一
上市。

罗清启：想当年，彩色电视机的成本花了十年
时间才下降到大众能接受的水平。 目前电视厂商
对 3D 电视的期望值超出了它们的能力，而且三

星、索尼、松下或 LG都没有技术优势。因此前景
并不明朗，这就造成许多消费者刚开始使用新的
高清晰度电视机，他们不愿意这么快就再次花钱升
级电视。

陆刃波：当前全球电视市场的竞争异常激烈，
每家公司都希望在3D电视领域能够占得先机。3D
电视发展初期的营销战略，将会对未来谁成为该领
域的霸主产生重大影响。但看3D电视需要佩戴特
殊的眼镜，而且现在采用 3D技术的体育和娱乐节
目很少，这都让人们不大乐意在电影院以外使用
3D技术。
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主持人：美国导演卡梅隆最新巨作《阿凡达》让每个观众领略了3D影像的震撼体验。在2010年1
月7日的国际消费电子展(CES)上，3D电视作为显示终端打通了3D产业链条的最后一环，成为了最大的
看点之一。海信、松下、三星、东芝等家电巨头都把3D电视视为家庭客厅里下一个亟待开发的“富矿”。
均宣布将推出多种尺寸的3D电视。多种迹象表明，2010年将成为3D影像走进客厅电视的元年。

主持人：海信、索尼、松下、东芝等厂商大
举进军3D电视将给3D电视变成主流增加机
会，但3D之吻在热辣的“激情”背后却难消3D
真正普及必须融化的坚冰。首先是价格门槛，
虽然3D一只脚踏进了电视领域，但是要想真
正走进普通家庭，撇开技术层面不说，高昂的
价格就足以让平民望而却步。现阶段的3D电
视大可划入“奢侈品”行列，因而业界断言，3D
电视进家庭尚需10年，而价格、内容成难题。

技术不断升级 树立全球标杆
在技术研发领域，容声一直走在行业最前

列，并引导着我国冰箱业技术水平的不断升
级。25年前，容声研制成功我国第一台家用双
门双温区冰箱。2001年，容声冰箱推出日耗电
仅 0.48度的超级节能冰箱，创造了行业最低耗
电量纪录。2003年，容声以0.42度的最低单台
日耗电量，独家中标由联合国GEF和国家环保
总局共同设立的“联合国节能明星冰箱大
奖”。此后经过持续的技术创新，节能水平不
断获得新的突破，陆续推出第二代、第三代、第
四代“节能明星”系列冰箱新品，耗电量也从
0.42度下降到 0.35度、0.33度、0.28度，一直保
持着全球冰箱节能技术水平的领先地位。

今年4月，容声冰箱宣布最新研制成功日耗
电量仅0.25度的第五代节能明星冰箱。据了解
这款产品是在联合国节能明星大奖冰箱的基础
上，节能技术获得进一步突破，日耗电量仅0.25
度，是目前国内外市场上所能买到的日耗电量全
球最低的双门双温区电冰箱，是名符其实的“节能
冠军”。容声冰箱更被国务院发展研究中心中国
企业评价协会授予“节能标杆产品”称号。

容声冰箱的节能水平达到世界级水准
目前容声在销的六大系列近百款冰箱产

品中，一、二级能效冰箱占比已达到 93%，到
2010年，容声的冰箱产品将 100%达到二级以
上能效，成为我国第一个全线产品达到节能级
别的冰箱品牌。

容声冰箱荣誉链接：
1.1991 年开始，容声冰箱连续 9 年销量位

居全国第一；2.2001年，容声冰箱获首届中国名
牌产品；3.2003年，容声冰箱被认定“中国消费
者放心购物质量可信产品”；4.2005年，容声冰
箱被指定为“中国航天专用产品”；5.2006年，容
声冰箱BCD-209系列获全球环境基金、联合国
开发计划署、国家环境保护总局联合颁发的

“节能明星大奖”；6.2007年，容声SPA原生态冰
箱独家摘取2007创新盛典中国工业设计奖冰
箱类“最佳外观奖”的桂冠；7.2007年，容声冰箱
荣获“2007 中国冰箱行业节能标杆产品”；
8.2008年，容声冰箱荣获中国家电博览会节能
奖、环保奖；9.2009年，容声冰箱获行业“节能贡
献奖”、“畅销冰箱”奖、“最佳产品创新奖”、“下
乡冰箱杰出品牌”等荣誉。

3D电视来了 普及还需数年
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在金融危机的大背景
下，海信科龙出口业务连
续呈现快速增长态势。来
自海关最新统计数据显
示，今年1～7月，我国冰箱
出 口 总 量 同 比 下 滑
10.26%，总体形势不容乐
观，而容声（海信）冰箱出
口 却 实 现 了 17.28% 的 增
长，出口量达到 144.4 万
台，稳居行业第一位。

晚报记者 樊无敌


